


هشدار! داریم پیر می‌شویم
دیوارنگاره‌ها هنوز کلی حرف دارند برای 
گفتن. از صدهاهــزار عابری که روزانه از 
مقابل‌شــان عبور می‌کنند تا میلیون‌ها 
نفری که در رسانه‌ها و شبکه‌های اجتماعی 
چشم به آن می‌دوزند. دیوارنگاره میدان 
انقلاب- بزرگترین دیوارنگاره‌ی کشور- 
نیز با این طرح به مسأله جمعیت و خطر 
پیری ایران عزیز مــا پرداخت؛ یکی از 
تلاش‌های خانواده نهضت تبلیغ اســام 

ناب با این موضوع.
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از هر جهت كه بنگریم مسئله اول امروز ایران، خانواده  است. امروز عمق و طول نبرد، عرصه و میدان مبارزه 1
 به خانواده رســیده، کــه زیباتریــن و فطری‌ترین

 موضوع عالم است.عمده فعالیت دشمنان قسم خورده این آب و 
خاك در كم‌سو كردن نور امید در دل این مردم و تزلزل در ركن 
ركین این جامعه، یعنی خانواده خلاصه می‌شود. در مقابل، باید 
همگی دست به دست هم دهیم و همه توان را در هر فعالیتی به 
سمتی تمركز ببخشــیم كه مجموع آنها موجب قوام، تكریم و 

استحكام خانواده ایرانی شود. 

قطعاً نگاه ژرف و دقیق به مســئله ایجاد شبهات 2
در فرزندآوری و بی‌فروغ كــردن مزایای خانواده 
پرجمعیت، ابعاد بسیارعمیقی را در این حوزه روشن میک‌ند، 
اما نزاع در این عرصه آنچنان عیان اســت کــه حتی با یک 
بررســی معمولی میزان تهاجم دشــمن به خانواده مشخص 
می‌شود. مســئله جمعیت، عمق استراتژیک نظام جمهوری 
اسلامی اســت و حملات دشــمن به فرهنگ فرزند آوری و 
جمعیــت، را باید در زمره آســیب زدن بــه لایه‌های عمیق 

جمهوری اسلامی ایران ارزیابی كرد. 

امروز یكــی از مهم‌ترین مصادیــق جهاد تبیین، 3
روشــنگری جامعه درباره خطرات تحدید نســل 
است. دشمن برای آن كه بتواند ایران اسلامی را شكست دهد، 
چندان به بمب و موشــك خود تكیه نمی‌كند، بلكه حساب 
ویژه‌ای بر انقطاع فرهنگی جامعه امروز ایران از دیروز پرافتخار 
و نا امیدی از فردا، باز كرده اســت و برای تحقق این هدف، با 
تمام ابزار فرهنگی خود می‌كوشــد تا مانع تداوم حركت این 
ملت از طریق تضعیف جبهه خانواده و كاهش قدرت آن شود؛ 

این خصومت نیاز به تبیین دارد.   

تحدیــد نســل یــك مخاطــره اســت و بایــد 4
نگران‌آینده‌ای بود كه اكثریت مردم جامعه سالمند 
باشند. این موضوع را باید برای نخبگان و چهره‌های فرهنگی و 
دانشگاهیان و طلاب و موثران تبیین كرد اما باید با مردم نه با 

ادبیات جمعیت، بلكه با لسان لین عطوفت صحبت داشت و یادآوری كرد كه  فرزندآوری چقدر 
زیباســت و خانواده پرجمعیت چه جذابیت‌هایی دارد؛ این كه تعداد فرزندان بیشتر، می‌تواند 
نور امید به جامعه بتاباند و ظرافت و شادابی افزون‌تری برای همگان رقم بزند. این یادآوری هم 

مصداق جهاد تبیین خواهدبود.

بهترین راه برای برون‌رفت از بحران جمعیت، آن است كه با خود مردم این نگرانی 5
را مطرح كرد. باید با مردم صحبت كنیم؛ باید درمــورد فواید فرزندآوری و وجود 
نشاط و شادابی در خانواده پرجمعیت با مردم حرف بزنیم و تكرار كنیم كه چنین خانواده‌ای 
جذاب‌تر، پررونق‌تر و معنادارتر است و اگر رشدی از خانواده و جامعه انتظار می‌رود باید آن را 
در سایه تعداد بیشتر و جمعیت فزون‌تر یافت. بهترین اقدام برای دلسوزانی كه روی پنجه خود 
ایستاده‌اند و دو قدم جلوتر و فردا را می‌بینند آن است كه آینده را امروز مقابل دیدگان همگان 

بیاورند كه این نیز از مهم‌ترین خیرها و خوبی‌ها و از پربركت‌ترین اشكال جهاد تبیین است.

 فرزندآوری
 جهاد تبیین امروز
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كشور ما در طول سده گذشته  تغییرات جمعیتی مختلفی را تجربه كرده است؛ روزگاری جمعیت بی‌محابا 1
رو به فزونی داشت و اكنون بیش از اندازه رو به نقصان گذاشته است. این كه چه وضعیتی داشته‌ایم و 

اكنون كجای كاریم نیاز به بررسی دارد.

بحران سالمندی

می‌خواسـتند  وقتی  قدیمی‌هـا 
می‌گــــفتند:  كننـد،  خیر  دعـای 
چنین  شـدن  پیر  ایـن  بشی!«  پیر  »الهـی 
معنا داشـت كه از خـدا می‌خواسـتند آن كه 
جوانمرگـی  دچـار  كرده‌انـد،  دعـا  حقـش  در 
مــــواهب  از  و  كنـــــد  عمـر  طبـــــیعی  نشـود؛ 
افـراد،  زندگـی  در  ببرد.  بهـره  بخوبـی  حیـات 
گـر خدا عمـری به  گریـزی از پیری نیسـت. ا
سـن،  افزایـش  بـا  دهـد،  مـا  از  هركـدام 
می‌گیرد؛  را  توانایی‌هایمـان  از  بسـیاری 
خداونـد در آیـه 68 سـوره یـس می‌فرماید: 
در  را  او  دهیـم،  طولانـى  عمـر  كـه  را  كسى  »و 
آفرینـش رو بـه ضعـف و ناتوانـى مى‌بریـم، 

پس آیا ]انسان ها[ نمى‌اندیشند؟« 
طبیعـی  زندگـی  از  بخشی  سـالمندی  گرچـه  ا
امـا  داد،  آن  در  تغییری  نمی‌تـوان  و  اسـت 
می‌تـوان  فـردی،  زندگـی  رونـد  برخلاف 
از  و  داشـت  نگـه  جـوان  را  انسـانی  جامعـه 
مواهب جمعـی جوانی بهـره برد. كهنسـالی 
خطراتـی  حتی  جمعیـت  پیری  و  جمعـی 

بسـیار عمیق‌تـر از سـالمندی فـردی دارد و چنین اسـت كـه جوامـع می‌كوشـند بـا ترفتدهـای بسـیار و متنـوع، از تله‌های 
پیری جمعیـت بگریزنـد و بـا برنامه‌ریـزی، جامعـه خـود را جـوان نگـه دارنـد. كشـور مـا در طـول سـده گذشـته تغییرات 
كنـون بیـش از انـدازه رو بـه  جمعیتی مختلفـی را تجربـه كـرده اسـت؛ روزگاری جمعیـت بی‌محابـا رو بـه فزونـی داشـت و ا
كنـون كجـای كاریـم نیـاز بـه بـررسی دارد. نخسـتین بـار رهبر  نقصـان گذاشـته اسـت. ایـن كـه چـه وضعیتی داشـته‌ایم و ا
معظـم انقلاب بـود كـه خطـر پیری جمعیـت را یـادآور شـد و پـس از ایشـان كارشناسـان، متفق‌القـول آن را تاییـد كردند. 
و  سیاسـت‌ها  كلان  در  اسـت  لازم  و  دارنـد  دقـت  و  بـررسی  جـای  هركـدام  خطرنـاك،  رونـد  ایـن  در  دخیـل  متغیرهـای  حـالا 
زندگـی فـردی، هـر ایرانـی طـوری پیـش بـرود كـه كشـور را از ایـن خطـر قریب‌الوقـوع دور سـازد. در صفحـات پیـش رو، بـا 
نقـد  بـه  كارشناسـان  بـا  گفت‌وگـو  در  و  می‌شـود  توجـه  پیش‌نگرانـه  ارقـام  بـه  گذشـته،  بـررسی  ضمـن  اعـداد،  و  آمـار  سـند 

شـود.  آینـده  بـرای  راهـی  چـراغ  شـاید  تـا  می‌رویـم  گذشـته 

چرا جوانی جمعیت اهمیت دارد؟

پیر نشو ایران!

می‌توان جامعه انسانی را جوان نگه داشت. پیری جمعیت خطراتی بسیار عمیق‌تر از سالمندی فردی دارد و چنین است كه جوامع 
می‌كوشند با ترفتدهای بسیار و متنوع، از تله‌های پیری جمعیت بگریزند.
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عمده هزینه‌های سالخوردگی جمعیت متوجه بخش درمان است. با افزایش سن، افراد مبتلا به 
انواع بیماری‌ها می‌شوند كه هزینه‌های سرسام‌آوری به سیستم بیمه وارد میك‌ند. در یك جامعه 
2سالخورده بجای آن كه درآمدهای دولت صرف آموزش شود، برای درمان هزینه خواهدشد.

پنجره‌ای رو به موهبت

پنجره جمعیتــی، یکی از مهم‌ترین مراحل در ســاخت ســنی 
یک جمعیت اســت که با توجه بــه کارکردهای آن بــه ویژه از 
نظر اقتصادی، برخی از اقتصاددانــان آن را »موهبت جمعیتی« 
می‌خوانند. پنجره جمعیتی به عنوان دوره‌ای تعریف می‌شــود 
که در آن نســبت جمعیت زیر ۱۵ ســال کمتر از ۳۰ درصد کل 
جمعیت و نسبت جمعیت ۶۵ سال و بالاتر نیز کمتر از ۱۵ درصد 
است. در چنین وضعیتی عمده جمعیت در سن فعالیت اقتصادی 
قرار دارند و به این ترتیب، شرایط بســیار مساعدی برای رشد و 
توسعه اقتصادی فراهم می‌شود. برخلاف این روند، پیری جمعیت 
مشكلات زیادی دارد كه می‌توان برخی از پیامدهای آن را به‌طور 

خلاصه چنین فهرست كرد.

چشم‌انداز آینده

تحولات جمعیتی حکایت از آن دارد کــه ایران در دهه‌های آتی 
رشد بسیار سریع جمعیت سالمند را تجربه خواهد کرد. در حال 
حاضر، ســالمندان در ایران بنا به دلایل گوناگون از قبیل كمبود 
پوشش فراگیر بیمه‌ای، کمبود نیروی انسانی متخصص و متناسب 
نبودن زیرساختهای شــهری، معابر، ناوگان حمل و نقل عمومی 
با شــرایط و نیازهای آنها، بدون چتر حمایتی مناسب در نوعی 
بلاتکلیفی بســر می‌برند و در صورت نگهداری توســط خانواده، 
 فشــار ناشــی از کمبودها و هزینه‌های بالا بر دوش خانواده‌های

نگهداری کننده سنگینی میک‌ند. با افزایش سالمندی همه این 
مشــكلات عمیق‌تر خواهندشد و مشــكلاتی پیچیده‌تر از امروز 

گریبان ایران اسلامی را خواهد گرفت.

 
مشكلات اقتصادی 

افزایش سالخوردگان نسبت به 
جمعیت در سنین كار، صندوق‌های 
بازنشستگی را با خطر ورشكستگی 

مواجه میك‌ند. درحالی كه تعداد افرادی كه 
حق بیمه پرداخت میك‌نند، كم می‌شود 

با نسبتی بزرگتر، تعداد افرادی كه 
مستمری دریافت میك‌نند بیشتر 

می شود.

مشكلات نیروی كار
 با كاهش تعداد موالید و كوچك 
شدن خانواده‌ها، با افزایش پیری 

جمعیت، از شمار مالیات‌دهندگان كاسته 
شده و افزایش مصرفك‌نندگان مالیات 

موجب می شود تولید ناخالص داخلی كم 
شود. این موضوع موجب كاهش صادرات 

محصولات صنعتی، افزایش واردات و 
زیاد شدن بدهی‌های خارجی 

می‌شود.

مشكلات درمانی 
عمده هزینه‌های سالخوردگی 

جمعیت، متوجه بخش درمان است. با 
افزایش سن، افراد مبتلا به انواع بیماری‌ها 
می‌شوند كه هزینه‌های سرسام‌آوری به 
سیستم بیمه وارد میك‌ند. در یك جامعه 
سالخورده بجای آن كه درآمدهای دولت 

صرف آموزش شود، برای درمان 
مشكلات حمایتی هزینه خواهدشد. 

سالخوردگان در سنین بالا نیاز 
به حمایت و گاه به مراقبت دائم دارند. 

درحال حاضر كه برخی پدرومادرها 3 یا 
4 فرزند دارند، به سختی ازسوی بچه‌ها 

حمایت می‌شوند، چه رسد به آن كه 
فقط یك بچه بخواهد هم به فعالیت 
اجتماعی بپردازد و هم از والدین 

خود مراقبت كند.

مشكلات اجتماعی 
افزایش سن موجب محافظهك‌اری 
می‌شود. یك جامعه پیر در مقابل 

پیشامدها قدرت ریسك نداشته و 
ازسوی دیگر چنین جامعه‌ای فاقد خلاقیت 

و پیشرفت است. ضمن آن كه سالمندان 
انتظارات و توقع‌های خاصی پیدا میك‌نند 

كه ولو با حفظ قدرت اقتصادی، جامعه 
ازپس برآورده كردن این توقعات 

برنمی‌آید.

مشكلات امنیتی 
اگرچه با پیشرفت فناوری، 

تجهیزات نظامی جای نیروی انسانی 
را پر كرده‌اند اما همچنان قدرت ملی 
وابسته به نیروی جوان است و پیری 
جمعیت تهدیدی جدی برای امنیت 
كشور محسوب می‌شود. تصور كنیم 

در دوره 8 سال دفاع مقدس 
جمعیت ایران جوان 

نبود...
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جمعیت ایران، در نخستین سرشماری كه سال ۱۳۳۵انجام شد حدود ۱۹ میلیون نفر و در آخرین سرشماری 3
كه سال ۱۳۹۵ بود، حدود ۸۰ میلیون نفر شمارش شد. بنابراین از اولین تا آخرین سرشماری حدود ۶۱ 

میلیون نفر به جمعیت کشور اضافه گردید و در مدت ۶۰ سال جمعیت ایران ۴/۲ برابر شد.

نگاهی به افت‌وخیز جمعیت ایران از گذشته تاامروز

جوانی كجایی
ایـن روزهـا رسـانه‌ها بیـش از پیـش دربـاره خطـرات پیری و كمبـود جمعیـت در آینـده هشـدار می‌دهنـد. 
آمارهـا  بـه  نـگاه  می‌شـد.  گفتـه  سـخن  كشـور  جمعیـت  زیـادی  از  پیـش  دهـه  دو  كـه  اسـت  درحالـی  ایـن 
روبـه‌رو  خیزهایـی  و  افـت  بـا  کشـور  جمعیـت  رشـد  اخیر  قـرن  نیـم  در  كـه  اسـت  آن  واقعیـت  باشـد.  روشـنگر  می‌توانـد 
درك  بهتر  را  فعلـی  وضعیـت  كـه  آن  بـرای  اسـت.  آمـده  پایین  حـد  از  بیـش  گاهـی  و  گرفتـه  اوج  اوقـات  گاهـی  اسـت؛  بـوده 
كنیـم و بـرای آینـده چشـم‌انداز بهتری بسـازیم، لازم اسـت تـا بـا اعـداد جمعیـت و تغییرات آنهـا آشـنا شـویم؛ آنچـه در 

پی می‌‌‌آید، مروری بر آمارهای رسمی از جمعیت ایران و اعداد وابسته به آن است.

در نیم قرن اخیر رشد جمعیت کشور با افت و خیزهایی روبه‌رو بوده است؛ گاهی اوقات اوج گرفته و گاهی بیش از حد پایین 
آمده است. برای آن كه وضعیت فعلی را بهتر درك كنیم و برای آینده چشم‌انداز بهتری بسازیم، لازم است تا با اعداد جمعیت 

و تغییرات آنها آشنا شویم.

وند جمعیت ر

جمعیت ایران پیش از سرشماری
روزگاری كه قلمروی ایران، نیمــی از جهان بود می‌گفتند 
50 میلیون نفر جمعیت داشــته اما حالا چندهزار ســال 
گذشته و همه‌چیز غیر از نام ایران تغییر كرده است. در نظام 
مبتنی بر كشــاورزی، به ازای هر 2 دست، یك دهان وجود 
دارد، پس هرچه تعداد افراد خانواده بیشــتر باشد، نتیجه و 
محصول بهتر خواهدبود. با این حال سطح بهداشت پایین، 
شــیوع بیماری‌های فراگیر، قحطی و جنگ موجب می‌شد 
جمعیت در یك حــد ثابت باقی بمانــد و در بازه‌های بلند، 
تغییرات چشمگیری نداشــته باشد.  دسترسی به اطلاعات 
دقیق و معتبر درباره پیشینه تاریخی جمعیت ایران کاری 
بسیار مشکل و در مواردی غیر ممکن است. مطالعه‌ اسناد و 
مدارک تاریخی نشان می‌دهد تا سال ۱۳۳۵ هجری شمسی 
كه اولین سرشماری عمومی نفوس انجام شد، اطلاع دقیقی 
از جمعیت ایران وجود نــدارد. برخی منابع، جمعیت ایران 
در ابتدای قرن گذشته شمســی را 10 میلیون نفر برآورد 

كرده‌اند.

جمعیت ایران از 1335 تا 1395
جمعیت ایران، در نخستین سرشماری كه سال ۱۳۳۵انجام 
شد حدود ۱۹ میلیون نفر و در آخرین سرشماری كه سال 
۱۳۹۵ بود، حدود ۸۰ میلیون نفر شمارش شد. بنابراین از 
اولین تا آخرین سرشماری حدود ۶۱ میلیون نفر به جمعیت 
کشــور اضافه گردید. به عبارتی در مدت ۶۰ سال جمعیت 
ایران ۴٫۲ برابر شد. جمعیت ایران تا نیمه دوم سال 1403 را 

حدود 85 میلیون و 890 هزار نفر اعلام كردند.

 در سال 1365 بعد خانوار ایرانی
 5.11 بود؛ یعنی اغلب خانواده‌ها بیش از 
3 فرزند داشتند اما این عدد در سال 
1395 به 3.3 رسید كه نشان می‌داد 
حتی تعداد خانواده‌های دارای 2 فرزند 
نیز نسبت به قبل كمتر شده است
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عدد رشد جمعیت مشخص میك‌ند كه یك جامعه در چه وضعیتی قرار دارد. اگر این عدد حدود 0.1 درصد باشد، 
جمعیت تقریبا ثابت می‌ماند اما اگر این عدد بزرگتر باشد، رشد جمعیت آهنگ سریع‌تری بخود می‌گیرد. رشد 
4نزدیك به 4 درصدی جمعیت ایران در دهه 60 شمسی نشان می‌داد كه با انفجار جمعیت مواجه بودیم.

بعد خانوارمتوسط رشد سالانه )درصد(جمعیت )نفر(سال

1335۱۸۹۵۴۷۰۴

1345۲۵۷۸۸۷۲۲۳٫۱۳

1355۳۳۷۰۸۷۴۴۲٫۷۱5.02

1365۴۹۴۴۵۰۱۰۳٫۹۱5.11

1375۶۰۰۵۵۴۸۸۱٫۹۶48.4

1385۷۰۴۹۵۷۸۲۱٫۶۲4.03

1390۷۵۱۴۹۶۶۹۱٫۲۹3.55

1395۷۹۹۲۶۲۷۰۱٫۲۴3.3

وضعیت رشد جمعیتعدد رشد جمعیت به درصد

ثابت0.1

ضعیف0.1-0.5

متوسط1-.05

سریع1-1.5

بسیار سریع1.5-2

انفجاریبیشتر از 2

همچنین آمار سالانه ولادت و وفات بر اســاس داده‌های ثبت احوال از 
سال 1338نشان می‌دهد كه بیشترین میزان تولد در سال 1365 ثبت 
شده است كه نزدیك به 3 میلیون نوزاد در آن سال متولد شدند. در سال 
1345 كه جمعیت ایران حدود 19 میلیون نفر بود، بیش از یك میلیون 
و 100 هزار نوزاد متولد شدند اما در سال 1402 باوجود جمعیت بیش 
از 85 میلیون نفری، یك میلیــون و 57 هزار كودك به دنیا آمدند. این 
درحالی است كه تعداد وفات در سال 1345 حدود 180 هزار نفر و در 
سال 1402 بیش از 442 هزار نفر اعلام شــد.  از سال 65 به بعد روند 
ولادت‌ها كاهشی شد؛ دقیق‌تر آن كه در سال 1366 از تعداد ولادت‌ها 
38 درصد، یعنی یك میلیون 124 هزار مورد كم شد. این روند كاهشی 
با افت و خیز‌هایی ادامه داشــت. از ســال 1384 این روند تغییر كرد و 
اندكی افزایشی شد كه می‌توان آن را به اعمال سیاست‌های آن دوره و 
مشوق‌های اقتصادی نسبت داد؛ كما آن كه در سال‌های ابتدایی اجرای 
قانون هدفمندی یارانه‌ها، به طرز محسوسی تعداد ولادت‌ها بیشتر شد. 
با این حال از سال 1394 به بعد این روند كاهش را نشان می‌دهد. ازسوی 
دیگر كاهش بعد خانوار از سال‌های 1335 تا 1395 نشان می‌دهد تمایل 
به فرزندآوری در خانواده‌های ایرانی كم شده است. در سال 1365 بعد 
خانوار ایرانی 5.11 بود؛ یعنی اغلب خانواده‌ها بیش از 3 فرزند داشتند 
اما این عدد در ســال 1395 به 3.3 رسید كه نشان می‌داد حتی تعداد 

خانواده‌های دارای 2 فرزند نیز نسبت به قبل كمتر شده اســت.   از جمله عوامل تأثیرگذار در کاهش رشد 
جمعیت در دو دهه اخیر، می‌توان به افزایش سطح سواد و تحصیلات افراد به ویژه زنان، گسترش شهرنشینی، 
صنعتی شدن امور، افزایش هزینه‌های زندگی، تغییر نگرش و تمایل خانواده‎ها به ویژه زوج‌های جوان در کاهش 
تعداد فرزندان، افزایش سطح بهداشت، کاهش سطح مرگ و میر به ویژه مرگ و میر نوزادان و در نتیجه بالا 

رفتن امید به زندگی اشاره كرد که همگی از رهگذر مراحل انتقال جمعیتی در ایران حاصل شده‌اند.

رشد جمعیت
رشد طبیعی جامعه برمبنای اختلاف مرگ‌ومیر با زادوولد محاسبه می‌شود. هرچه این اختلاف بزرگتر باشد، نشان می‌دهد كه جمعیت این جامعه با رشد بیشتری همراه است. 
در زندگی‌های طبیعی پیش از ورود مدرنیته، تقریبا این روند ثابت می‌ماند اما با بهبود وضعیت بهداشت و درمان و كاهش مرگ‌ومیر‌ها این نسبت‌ تغییر كرد.   عدد رشد جمعیت 
مشخص می‌كند كه یك جامعه در چه وضعیت رشد جمعیت قرار دارد. اگر این عدد حدود 0.1 درصد باشــد، جمعیت تقریبا ثابت می‌ماند اما اگر این عدد بزرگتر باشد، رشد 
جمعیت آهنگ سریع‌تری بخود می‌گیرد. رشد نزدیك به 4 درصدی جمعیت ایران در دهه 60 شمسی نشان می‌داد كه با انفجار جمعیت مواجه بودیم، طوری كه اكنون از هر 4 
ایرانی، یكی متولد دهه 60 است، اما اعداد فعلی اختلاف زیادی با آن زمان دارند. سال گذشته درحالی كه متوسط نرخ رشد جمعیت در جهان حدود 0.8 درصد برآورد می‌شد؛ 

نرخ رشد جمعیت در ایران به 0.71 درصد رسید.
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از جمله عوامل تأثیرگذار در کاهش رشد جمعیت در دو دهه اخیر، می‌توان به افزایش سطح سواد و 5
تحصیلات افراد به ویژه زنان، گسترش شهرنشینی، تغییر نگرش و تمایل خانواده‎ها به ویژه زوج‌های 

جوان در کاهش تعداد فرزندان، افزایش سطح بهداشت و بالا رفتن امید به زندگی اشاره كرد.

تركیب سنی جمعیت
منظور از ساخت سنی جمعیت یا تركیب ســنی، نحوه پراكندگی جمعیت بر حسب سن است. 
شاید تصور شود جوامع با تعداد جمعیت مســاوی دارای ساخت سنی یكسان هم هستند اما این 
طور نیست و جوانی یا پیری یك جامعه از همین‌جا معلوم می‌شود. طرز ساده مقایسه این تركیب 
با محاسبات ســاده آماری مانند میانگین یا میانه قابل دسترس است. درست مانند معدل‌گیری، 
اگر سن افراد جامعه را جمع بزنیم و بر تعداد آنها تقســیم كنیم، میانگین سنی جمعیت بدست 
می‌آید. میانه سنی هم عددی اســت كه دقیقا نصف جامعه از آن عدد سن بیشتری دارند و نصف 
دیگر از آن جوان‌تر هســتند. در مطالعات جامعه‌شناســی، جمعیتی كه میانه سنی آن زیر 20 
 سال باشد جوان، بین 20 تا 30 را میانســال و جمعیتی كه میانه سنی آن 30 سال به بالا باشد را 

پیر نامگذاری می‌كنند.

تركیب سنی جمعیت در سرشماری‌های مختلف

میانه سنیمیانگین سنیسال سرشماری
133520.220.2
134516.616.6
135517.417.4
136517.017.0
137524.019.4
138528.024.0
139531.130.0

60 سال به بالا59-45 سال44-30 سال29-15 سال0-14 سالسرشماری / گروه سنی

13357,993,1564,435,5043,333,8142,001,1871,183,980

134511,887,0065,602,4444,544,4152,070,8521,684,005

135515,009,3638,504,0655,002,3013,422,4011,770,614

136522,474,01713,038,2236,700,5454,522,1622,686,350

137024,732,87414,861,4418,408,3664,591,5343,193,583

137523,725,54517,046,68310,363,9314,908,8463,978,127

138517,681,62924,963,13514,563,8138,166,1625,121,043

139017,561,77823,694,19417,449,69110,238,0086,159,676

139519,192,66520,053,00921,156,81812,109,6877,414,091

اعداد سرشماری در سال‌های مختلف نشان می‌دهد كه تا چه اندازه سرعت پیر شدن جمعیت در ایران خود را بروز می‌دهد؛ طوری كه در فاصله 10 سال بین 85 تا 95 حدود 6 
سال به میانه جمعیت و بیش از 3 سال بر میانگین جمعیت افزوده شده است.

40 درصد یا شاخص ورتهایم است. این جمعیت‌شناس هلندی با 
مطالعات خود در اندونزی به این نتیجه رســید حداقل 40 درصد 
جمعیت كشورهای توسعه نیافته در سنین كمتر از 15 سال قرار 
دارند. با این شاخص، انواع ساخت‌های سنی به این صورت تقسیم 

می‌شوند:

1   ساخت سنی جوان: حداقل 40 درصد از كل جمعیت كمتر 

براساس آخرین آمار اعلام شده حدود ۲۴ درصد از جمعیت کشور را کودکان و نوجوانان زیر ۱۵ سال 
تشکیل می‌دهند، ۲۵ درصد از جمعیت کشور شــامل جوانان ۱۵ تا ۲۹ ساله و ۴۴ درصد میان‌سال 
و 7 درصد مابقی هم سالمندان بالای ۶۵ سال هســتند که این نشان می‌دهد ساختار غالب جمعیتی 

کشورمان را ساختار میان‌سالی تشکیل می‌دهد.

یك شاخص‌ دیگر برای تعیین جوانی
برای سنجش میزان جوانی جمعیت از چند شاخص جهانی استفاده می‌شود كه یكی از آنها شاخص 
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تركيب گروه هاي سني جمعيت در سرشماري هاي ايران

سال۱۴-۰ سال۱۵-۲۹ سال۳۰-۴۴ سال۴۵-۵۹ سال به بالا۶۰

حدود ۲۴ درصد از جمعیت کشور را کودکان و نوجوانان زیر ۱۵ سال تشکیل می‌دهند، ۲۵ درصد از 
جمعیت کشور شامل جوانان ۱۵ تا ۲۹ ساله و ۴۴ درصد میان‌سال و 7 درصد مابقی هم سالمندان بالای ۶۵ 
6سال هستند که این نشان می‌دهد ساختار غالب جمعیتی کشورمان را ساختار میان‌سالی تشکیل می‌دهد.

از 15 سال باشند. میزان باروری در این ساخت جمعیتی جوان بالا 
و امید به زندگی )عمر متوســط( پایین است به‌گونه‌ای كه تنها 5 

درصد از جمعیت به سن بالای 65 سال می‌رسند.
2    ساخت سنی میانسال: كشــورهایی كه سیاست معینی در 
كاهش باروری اتخاذ كرده‌اند. در این ســاخت سنی، از تعداد افراد 
كمتر از 15 سال به دلیل كاهش باروری كاسته شده و درصد گروه 

سنی بالای 65 سال به حد جمعیت سالخورده نرسیده است.

3    ساخت ســنی ســالخورده: افراد كمتر از 15 سال در این 
ساخت سنی بین 15 تا 25 درصد را شامل می‌شوند و افراد بالای 65 

سال معمولا 12 درصد از جمعیت را تشكیل می‌دهند. 

براساس شــاخص ورتهایم كه از سرشــماری‌های میان 1335 تا 
1395 احصا شده، از میانه دهه 80 با فاصله زیاد جمعیت به سمت 
میانسالی رفته و در سال 1395 در محدوده سالخوردگی ایستاده 

است.

نسبت وابستگی
نسبت وابستگی، معیار دیگری جمعیت‌شناختی است كه نسبت 
تعداد افراد وابسته به کل جمعیت در ســن کار در یک جامعه را 
نشــان می‌دهد. این شــاخص، تصویری از ترکیب یک جمعیت 
در مقایســه با نیروی کار آن جامعه را ترسیم میک‌ند و می‌تواند 
پیامدهای اقتصادی را روشن کند. این نسبت، مجموع افراد زیر 15 
سال و بالای 65 سال را نسبت به جمعیت بین 15 تا 64 سال نشان 
می‌دهد. اقتصاد گروه اول، یعنی بچه‌ها و پیران وابسته به فعالیت 

گروه دوم است كه در سن انجام كار و فعالیت هستند. 
بالارفتن نسبت وابستگی، هزینه‌های دولت را بیشتر و درآمدهای 
مالیاتــی‌اش را كمتر می‌كند، هرچند كه گــروه فعال بین 15 تا 
64 سال موظف می‌شوند مالیات بیشــتری بپردازند. همچنین 
افزایش نسبت وابستگی می‌تواند به كاهش تعهدات صندوق‌های 
بازنشستگی منجر شده یا دولت‌ها را وادار كند سن بازنشستگی 

را افزایش دهند.
در دهه‌های گذشته با افزایش موالید در كشور، نسبت وابستگی 
بالا بود اما اكنون به تناسب رسیده است اما تا حدود 20 سال دیگر 

كه متولدان دهه 60 به سن بازنشستگی برسند، باوجود كاهش موالید در این سال‌ها، نسبت وابستگی 
از عدد 100 نیز فراتر خواهدرفت.

133513451355136513701375138513901395سرشماری

42.1746.0944.5345.4544.2939.5125.123.424کل كشور

40.2544.140.9842.8342.2937.5523.722.323نقاط شهری

43.0647.347.6848.5746.9242.5828.126.126.9نقاط روستایی

نسبت جمعیت سال
زیر 15 سال

 به كل جمعیت

نسبت جمعیت 
بیش از 65 سال
 به كل جمعیت

نسبت
 وابستگی

133542.24.085.7
134546.13.999.8
135544.53.592.5
136545.53.094.2
137539.54.378.1
138525.15.243.4
139524.06.143.1

نسبت جوانی جمعیت براساس شاخص ورتهایم در سرشماری‌های گذشته
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وقتی متولدان دهه 50 و بویژه دهه 60 به سن ازدواج رسیده‌اند، باتوجه به این كه اوج‌های جمعیت را 7
می‌ساختند، تعداد ازدواج‌ها فزونی گرفته است. یشترین تعداد ازدواج در سال‌های 1388 و 1389 رخ داده كه 

دقیقا نشان می‌دهد متولدان دهه 60 با تعداد زیادشان رقم بیش از 890 هزار ازدواج در سال را رقم زده‌اند.

مطالعات نشان می‌دهد كه جامعه ایرانی بیش از تعداد فرزندانی که دارد، مایل به فرزندآوری است؛ این نکته نشان می‌دهد 
که موانعی بر سر راه زوجین و خانواده‌ها قرار دارد که مانع از برآورده شدن این تمایل می‌شود.

بررسی  رفع موانع در فرزندآوری برای جلوگیری از كاهش جمعیت

فرار از تله
شـدید  كاهـش  بـا  بكنیـم  را  فكـرش  آنچـه  از  زودتـر  خیلـی  کشـورمان  برمی‌آیـد  شـواهد  از  كـه  گونـه  آن 
جمعیـت روبـرو خواهدشـد مگـر آن كـه از حـالا بـا برنامه‌ریـزی بـه فكـر فـردا باشـیم تـا از ایـن تلـه جمعیتی 
متوجـه  تغییر  عمـده  امـا  بازمی‌گـردد  كشـور  مسـئولان  و  امـر  متولیـان  بـه  برنامه‌ریـزی  ایـن  از  بخشی  كنیـم.  عبـور 
ازبـروز  مانـع  فرزنـدآوری  بـا  و  شـوند  وضعیـت  ایـن  بـروز  مانـع  خـود  انتخاب‌هـای  بـا  كـه  اسـت  جامعـه  افـراد   یكایـك 
 یـك فاجعه جمعیتی شـوند. مطالعات ملـی نگرش‌سـنجی ایرانیـان در دهه‌هـای مختلف نشـان می‌دهد کـه جامعه 
ایرانـی بیـش از تعـداد فرزندانـی کـه دارد، مایـل بـه فرزندآوری اسـت؛ ایـن نکته نشـان می‌دهـد کـه موانعی بر سـر راه 
ایـن تمایـل می‌شـود. هـر زوج یـا خانـواده می‌توانـد دلایلـی  زوجین و خانواده‌هـا قـرار دارد کـه مانـع از بـرآورده شـدن 
بـرای ایـن نـوع موانـع برشـمارد كـه شـاید پررنگ‌تریـن آنهـا مشـكلات اقتصـادی باشـد، بـا ایـن حـال در كلان‌نگـری بـا 
پدیـده موانـع پیش‌پـای فرزنـدآوری، می‌تـوان بـه چنـد متغیر مسـتقیم و چنـد متغیر غیرمسـتقیم و مسـتقل رسـید 

كه مجموع این موانع را شامل شود. در ادامه به بررسی این متغیرها پرداخته‌ایم.

وند جمعیت ر



ويژه‌نامه جمعيت سازمان تبليغات اسلامي

13دی‌ماه 1403

افزایش طلاق نگرانی كارشناسان را در پی داشته است؛ در حالی كه در سال 1358 به‌ازای هر 
100 ازدواج فقط 7 طلاق صورت می‌پذیرفت، در سال 1402 به‌ازای هر 100 ازدواج، 42 طلاق به 
8ثبت رسید یعنی نسبت طلاق به ازدواج در طول 44 سال، 6 برابر افزایش یافته است.

ازدواج و طلاق
برای فرزندآوری، نخستین گام تشكیل خانواده و ثبات آن است. 
هرچه تعداد ازدواج بیشتر باشد، فرزندآوری شانس بیشتری دارد 
و هرچه زوج‌های جوان بیشــتر در كنار یكدیگر بمانند می‌توانند 
فرزندان بیشــتری داشته باشــند. روند ازدواج و طلاق در كشور 
شرایط متفاوتی در دهه‌های اخیر طی كرده و درحالی كه تعداد 
ازدواج‌ها تقریبا با شــرایطی طبیعی پیش رفته، بر نسبت طلاق 

افزوده شده است.
در سال‌های پس از انقلاب به نسبت جمعیت كشور، تقریبا حدود 
یك درصد، ازدواج رخ داده است. وقتی متولدان دهه 50 و بویژه 
دهه 60 به ســن ازدواج رســیده‌اند، باتوجه به این كه اوج‌های 
جمعیت را می‌ســاختند، تعداد ازدواج‌ها فزونی گرفته اســت. 
بیشترین تعداد ازدواج در ســال‌های 1388 و 1389 رخ داده كه 
دقیقا نشان می‌دهد متولدان دهه 60 با تعداد زیادشان رقم بیش 
از 890 هزار ازدواج در ســال را رقم زده‌اند. با این حال این روند 
تقریبا یكدست، در ســال‌های اخیر نگران كننده شده است؛ در 
ســال 1402 نه تنها تعداد ازدواج‌ها نسبت به سال قبل از خود 9 
درصد كمتر شد كه به نسبت جمعیت، حدود 0.5 درصد ازدواج به 
ثبت رسیده است كه نصف شدن این نسبت را نشان می‌دهد. برای 
توضیح بیشتر باید گفت حدود 480 هزار ازدواج در سال 1402 
درحالی تقریبا با تعداد ازدواج در سال 1375 برابری می‌كند كه 
جمعیت ایران در سال گذشته نسبت به 27 سال قبل، بیش از 48 

درصد افزایش داشته است.
با این وجود بیش از تعداد ازدواج‌ها، این افزایش طلاق اســت كه 
نگرانی كارشناســان را در پی داشته؛ در حالی كه در سال 1358 
به‌ازای هر 100 ازدواج فقط 7 طلاق صورت می‌پذیرفت، در سال 
1402 به‌ازای هــر100 ازدواج، 42 طلاق به ثبت رســید یعنی 
نسبت طلاق به ازدواج در طول 44 ســال، 6 برابر افزایش یافته 
است. همچنین باید توجه داشت كه شیب این نسبت تا دهه 80 
تقریبا ثابت بوده و پس از آن شتاب بیشتری گرفته اما در دهه 90 

آهنگ آن تندتر شده است.
موضوع دیگری كه نباید از یاد برد، سن اولین ازدواج است. ازدواج 
در سنین پایین فرصت باروری را بیشتر می‌كند افزون بر آن كه 
میزان تجرد قطعی با افزایش سن ازدواج بالا می‌رود. بررسی الگوی 
سنی ازدواج در ایران، حکایت از افت و خیزهایی در طی نیم‌قرن 
اخیر دارد. بر اساس نتایج سرشــماری‌ها میانگین سن در اولین 
ازدواج زنان از ۱۸٫۴ سال در ســال ۱۳۴۵ به ۲۳٫۴ سال در سال 

۱۳۹۰ افزایش یافته و در سال ۱۳۹۵ اندکی کاهش نشان می‌دهد. این شاخص در میان زنان از سال 
۱۳۴۵ تا ۱۳۹۰ همواره افزایشی بوده و برای نخستین‌بار در سال ۱۳۹۵ اندکی کاهش مشاهده شد. 
برای مردان این شاخص در سال ۱۳۴۵ از ۲۶٫۵ به ۲۷٫۴ سال در سال ۱۳۹۵ رسید. در مردان روند 

تغییرات میانگین سن در اولین ازدواج برعکس زنان از الگوی معینی پیروی نکرده است.

نسبت طلاق به ازدواج )درصد(
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طلاق                                                           ازدواج

13451355136513701375138513901395سال

25.024.123.824.425.625.626.727.4سن مرد )سال(

18.419.719.920.922.423.323.423.0سن زن )سال(

تركیب سنی جمعیت در سرشماری‌های مختلف
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متوسط سن امید به زندگی در جهان ۷۳ سال عنوان شده درحالی كه میانگین عدد سن امید به 9
زندگی در ایران به‌طور كلی ۷۷.۳۳سال، برای زنان ۷۸.۵۴سال و برای مردان ۷۶.۲۲سال است. 

البته در برخی مطالعات داخلی این عدد متفاوت است. مرکز آمار این نرخ را ۷۴سال اعلام كرد.

مطالعات متعدد نشان می‌دهد تقریبا در تمام جوامع، سطح تحصیلات بویژه در زنان، هم سن ازدواج را بالا 
می‌برد و هم احتمال وقوع ازدواج را كاهش می‌دهد كه هر دو در میزان باروری كل تاثیر دارند. در تمامی 
جوامع آگاهی از کنترل موالید با شهرنشینی، تحصیلات بالاتر از حد متوسط و درآمد بیشتر از حد متوسط 
ارتباط مستقیم دارد. بررسی میزان باروری کل بر حسب سطح تحصیلات زنان نشان می‌دهد افراد دارای 
تحصیلات پایین‌تر، باروری بالاتری دارند. الگوی باروری نیز نشان می‌دهد زنان بی‌سواد و کم‌سواد زودتر 
وارد دوران بارداری شده و دیرتر از این دوره خارج می‌شــوند. در مقابل هرچه زنان از تحصیلات بالاتری 

برخوردار باشند دیرتر فرزند می‌آورند. 
تعداد دلخواه فرزندان هم در جوامع مختلف  بایكدیگر تفاوت دارد. بررسی‌ها نشان می‌دهد میانگین اندازه 
ایده‌آل خانواده، یک یا دو فرزند در کشورهای توسعه‌یافته، دو تا سه فرزند در برخی از کشورهای آسیایی 
و چهار تا پنج فرزند در برخی یگر از کشورهای آسیا است اما در بعضی از کشورهای آفریقا هیچک‌س کمتر 
از چهار فرزند نمی‌خواهد. بعضی از مطالعات آفریقایی اندازه‌های ایده‌آل بالای ۹ فرزند را گزارش کرده‌اند. 
معمولا به دلایل گوناگون اجتماعی و فرهنگی، ترجیح فرزند پسر هم می‌تواند بر افزایش تعداد فرزندان و 

رفتارهای باروری تاثیر داشته باشد.
باروری علاوه بر اقتصاد، نسبت زیادی با ساختار فرهنگی یك جامعه دارد. در طرحی پژوهشی كه در سال 

1394 از مردان و زنان جوان در آستانه ازدواج در سراسر كشور انجام شد، نتایج زیر بدست آمد؛
  میانگین تعداد فرزندان دلخواه مردان ۲٫۴و زنان ۲٫۲ بود.

  میانگین تعداد فرزندان دلخواه در شهر 2.2 و در روستاها 2.5 بود.
  زنان همسردار ۴۹-۱۵ ساله ساکن در نقاط شهری به‌طور متوسط ۲٫۷ فرزند می‌خواستند و زنان ساکن 

در نقاط روستایی ۳ فرزند.
  ۳۱٫۱ درصد مردان و ۴۲٫۵ درصد زنان همسردار اعتقاد داشــتند اگر بیش از دو فرزند بیاورند، مردم 

آنها را سرزنش میک‌نند. 
  افراد دارای پایگاه اقتصادی بالا، متقاضی فرزند کمتری بوده و افراد با پایگاه اقتصادی پایین متقاضی 

فرزند بیشتری بودند.

تجرد قطعی
نتایج سرشماری عمومی نفوس و مسکن ایران در سال ۱۳۹۵ نشان می‌دهد هنوز ۱۲ درصد جمعیت ۲۵ 
ساله و بیشتر ایران هرگز ازدواج نکرده‌اند. این نسبت برای مردان حدود ۱۴ درصد و برای زنان حدود ۱۰ 
درصد بوده است. در حالی که در دو دهه قبل یعنی در سال ۱۳۷۵ این نسبت برای هر دو جنس ۶٫۳ درصد، 
برای زنان ۵ و برای مردان ۷٫۵ درصد بوده اســت. همچنین آمار نشان می‌دهد در دوره‌ زمانی ۲۰ ساله از 
ســال ۱۳۷۵ تا ۱۳۹۵ میزان تجرد قطعی برای هر دو جنس با افزیش همراه بوده و افزایش برای زنان به 
مراتب بیش از مردان بوده است. در هر دو منطقه شهری و روستایی نیز افزایش تجرد قطعی در میان زنان 
بر مردان پیشی گرفته است. نکته قابل توجه این که در سال ۱۳۹۵ تجرد قطعی زنان روستایی در مقایسه 

با تجرد قطعی زنان شهری فراتر رفته است.
الگوی ازدواج و زناشویی، همگام با ســایر تغییرات اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی جوامع، در گذر زمان، 
تحولات زیادی را تجربه نموده و اشــکال و انواع مختلفی پیدا کرده است. گذار جوامع از مرحله سنتی به 
مرحله صنعتی و مدرن، منجر به تحولات شــگرفی در زندگی اجتماعی بشر شد. از جمله آنها تحولات در 
وضع زناشــویی افراد جامعه بود که در دهه‌های اخیر در دنیا رخ داده است. این تغییرات شامل تحول در 
شکل و الگوی ازدواج، افزایش سن ازدواج و طولانی‌تر شدن دوره تجرد، شکل‌گیری انواع مختلف خانواده و 
تغییرات میزان‌ ازدواج و طلاق است. افزایش سن ازدواج جوانان و ادامه روند آن در سال‌های آتی پیامدهای 

اجتماعی و جمعیتی مختلفی دارد و در حال حاضر از دغدغه‌های برنامه‌ریزان جمعیتی است.

باروری
بــاروری مهم‌ترین شــاخص تأثیرگذار بر رشــد جمعیت اســت 
كه به‌عنــوان رفتاری اجتماعــی در محیط و شــرایط اقتصادی و 
فرهنگی مختلف به اشــكال گوناگون بروز می‌یابد. برای سنجش 
این شــاخص، معمولا از میزان باروری كل اســتفاده می‌شود كه 
عبارت است از شــمار فرزندانی که یک زن در طول دوران باروری 
خود با توجه به ســن بــاروری )۱۵ تا ۴۹ ســال( بدون به شــمار 
آوردن مرگ و میرهــای فرزندان به دنیا مــی‌آورد. میزان باروری 
کل در مطالعات جمعیت‌شناســی کاربرد فراونی دارد از جمله این 
که در پیش‌بینی‌های جمعیتــی و تدوین فرضیه‌هــای باروری و 
سیاستگذاری‌های جمعیتی به کار می‌رود. کاهش مستمر باروری 
موجب کاهش تعداد موالیــد و در نتیجه کاهش تعداد جمعیت در 

گروه‎های سنی پایین می‌شود.
تغییرات شاخص میزان باروری کل بر حسب دوره‌های پنج‌ساله از 
سال ۱۳76 تا۱۳95 نشان می‌دهد روند باروری کل تا سال ۱۳۹۰ 

کاهشی بوده و در سال ۱۳۹۵ به‌طور مقطعی افزایش یافته است.

  با افزایش ســن ازدواج، تعــداد فرزندان دلخواه کمتر می‌شــود؛ 
میانگین تعداد فرزندان مورد تقاضای زنان در بین افرادی که در سنین 
۲۵ تا ۳۹ ســالگی ازدواج کرده‌اند کمتر از کسانی است که در سنین 

پایین و یا خیلی بالا ازدواج کرده‌اند.

مرگ و میر
مرگ و میر یکی دیگر از عوامل مستقیم در میزان رشد جمعیت است 
که می‌تواند در ثبات و رشد جمعیت تاثیر بگذارد. در دهه‌های گذشته 
با افزایش سطح بهداشت عمومی و درمان بیماری‌ها، سالخوردگان عمر 
طولانی‌تری یافته‌اند. هرچه كشورها توسعه‌یافته‌تر باشند طول عمر در 
آنها می‌تواند بیشتر شود؛ این افزایش عمر در پیری و جوانی جمعیت، 

بصورت مستقیم اثرگذار است. 
می‌توان گفت، جوانی جمعیت کشــورهای توســعه‌نیافته و برخی 
کشورهای در حال توسعه در اثر پایین آمدن سطح مرگ و میر و ثابت 
ماندن نسبی یا تأخیر طولانی در کاهش ســطح باروری پیش آمده 
است. یا برعکس سالخوردگی جمعیت برخی کشورهای توسعه‌یافته 

به علت کاهش سطح مرگ و میر و کاهش سطح باروری آن‌ها است. 
البته باید در نظر داشت که ساختار سنی نیز بر میزان باروری و مرگ 
و میر تأثیر می‌گذارد. به‌طوری که ساختار سنی جوان باعث باروری 
بیش‌تر و باروری بیش‌تر، باعث جوان‌تر شدن ساختار سنی جمعیت 

در سال‌های بعد می‌شود. 
متوسط طول عمر یا میانگین عمر یک شاخص آماری است که نشان 
می‌دهد افراد یک جامعه به‌طور میانگین چقــدر عمر میک‌نند، یا به 

95-901390-851386-801381-1376دوره
2.091.811.792.01باروری كل كشور
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مطالعات گوناگون چه در ایران و چه در كشورهای دیگر نشان می‌دهد هرچه خانواده گرایش دینی 
بیشتری داشته باشد، تمایل به فرزندآوری در آن بیشتر است. هرچه اعتقادات كمتر باشد، طلاق 
10بیشتر می‌شود و همچنین میزان باروری با كاهش اعتقادات مذهبی كاهش می‌یابد.

عبارت دیگر، انتظار می‌رود چقدر عمر کنند. از متوسط طول عمر، به 
اشتباه »امید به زندگی« تعبیر می‌شود. یکی از ویژگی‌های برجسته 
جمعیتی در قرن بیستم کاهش میزان مرگ و میر بوده است که این 
کاهش اگرچه با میزان‌های مختلف اما در تمام کشورها ادامه دارد و 
معمولاً در پیش‌بینی‎ها این فرض استفاده می‌شود که کاهش مرگ و 

میر با شدت بیشتری ادامه خواهد یافت.
روند این شاخص نشان می‌دهد در سال‌های دهه 30 شمسی امید به 

زندگی 44 سال بود كه این عدد پایین دلایل مختلفی اعم از بیماری‌ها، کمبودهای اقتصادی و اجتماعی 
داشت. پس از آن این روند افزایشی شد و در سال 1356 به كمتر از 57 سال رسید. بار دیگر تا سال 1365 
امید به زندگی در بین ایرانیان کاهش یافته و تا سن 53 سالگی افت كرد اما بعد از آن با شیب‌هایی متفاوت 

رشد داشت.
براساس آخرین آمار اعلام شده از سوی سازمان ملل، متوسط سن امید به زندگی در جهان ۷۳ سال عنوان 
شده درحالی كه میانگین عدد سن امید به زندگی در ایران به‌طور كلی ۷۷.۳۳سال، برای زنان ۷۸.۵۴سال 
و برای مردان ۷۶.۲۲سال اســت. البته برخی مطالعات داخلی این عدد را کمی بالاتر یا پایین‌تر هم اعلام 

میک‌نند. مرکز آمار این نرخ را ۷۴سال گفته است.

13451355136513701375138513901395سال

48.355.756.865.168.872.274.376.0نرخ امید به زندگی )سال(

باروری مهم‌ترین 
شاخص تأثیرگذار 
بر رشد جمعیت 
است كه به‌عنوان 
رفتاری اجتماعی 
در محیط و شرایط 
اقتصادی و فرهنگی 
مختلف به اشكال 
گوناگون بروز 
می‌یابد
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سرشماری‌ها نشان می‌دهد در حالی كه مادران بی‌سواد، به‌طور میانگین 3.65 فرزند به دنیا آورده‌اند، این تعداد 11
میانگین برای مادران با تحصیلات ابتدایی، 2.72، با تحصیلات درحد راهنمایی )متوسطه اول( 2.38، دیپلم 2.02 و 

دارای تحصیلات دانشگاهی 1.55 است. یعنی با افزایش تحصیلات به‌طور چشمگیری فرزندآوری كم می‌شود.

مهاجرت
در بســیاری از کشــورها میزان مهاجرت اهمیت چندانی نداشــته و غالباً در پیش‌بینی‌های 
جمعیتی نادیده گرفته می‌شوند اما در مناطقی مانند كشور ما این موضوع چندان صادق نیست.

در اینجا میزان ایرانیانی كه از كشــور مهاجرت كرده‌اند قابل توجه است اما بیش از آن افرادی 
هستند كه با تابعیت كشورهای دیگر در مقاطع مختلف به ایران مهاجرت داشته‌اند. هر دو دسته 
خصوصیات مختلفی از نظر باروری و مرگ و میر دارند که می‌تواند بر تعداد جمعیت اثر بگذارد.

در سال‌های گذشــته و به دلایل گوناگون، مهاجرت جوانان بخصوص تحصیل‌كرده ایرانی به 
خارج از كشور روندی افزایشی داشته است. اگرچه آمار چندان دقیقی از میزان مهاجرت ایرانیان 
اعلام نشده اما در نظرســنجی‌ها حجم افرادی كه تمایل به مهاجرت از ایران را دارند، بالاست. 
طبق آخرین اعداد غیررسمی، حدود 4 میلیون ایرانی خارج از كشور ساكن هستند كه باتوجه 
به جوانی غالب آنها این جمعیت نه تنها می‌تواند آمار كلی را افزایــش دهد كه باتوجه به قرار 
داشتن در سنین باروری، از لحاظ فرزندآوری می‌توانســت كمك شایانی به افزایش جمعیت 

كشور در آینده باشد.
بیشــتر از عدد مهاجران ایرانی، تعداد افرادی كه به ایران مهاجرت كرده‌اند، قابل توجه است. 
ایران یكی از مهاجرپذیرترین كشورهای دنیاست. بررسی تازه‌ترین داده‌های مرکز آمار ایران از 
جمعیت مهاجران رسمی در سال ۱۴۰۲، نشان می‌دهد بیش از ۹۷ درصد مهاجران، افغانستانی 
هستند. طبق این آمار، بیش از ۲ میلیون و ۷۸۸ هزار نفر مهاجر رسمی در کشور حضور دارد که 
۲ میلیون و ۷۰۰ هزار نفر آن‌ها افغانستانی هستند. باید تاکید کرد که این آمار مربوط به سال 
۱۴۰۲ بوده و صرفا مهاجران رسمی که تابعیت آن‌ها در آمارها ثبت شده، توسط مرکز آمار ایران 
اعلام شده است. البته که باید عنوان کرد این آمار حداقل جمعیت افغان در کشور است که به 

صورت رسمی در آمارها عنوان شده و در این آمار جمعیت مهاجران غیرقانونی نیامده است. 
طبق گفته کارشناســان رقم دقیقی از تعداد کل مهاجران افغان در کشور در دست نیست، اما 
تخمینی در حدود 5 تا 7 میلیون نفر برای جمعیت مهاجرین افغانستانی در رسانه‌ها عنوان شده 
است. بررسی هرم سنی جمعیت مهاجر افغانستانی کشور نشان می‌دهد هم در مردان و هم در 
زنان بیشترین سهم جمعیتی مربوط به افراد در سنین »بین ۲۵ تا ۶۴ سال« است. طبق آمارها 
سهم این جمعیت بیش از ۴۰ درصد جمعیت مهاجر اســت. بر این اساس می‌توان گفت سهم 
بالای این جمعیت در کشور به وضوح می‌تواند در باروری و افزایش جمعیت آنان تاثیرگذار باشد.

گرایش دینی
اگرچه نفس اعتقادات مذهبی تاثیر مســتقیمی بــر ازدیاد جمعیت 
ندارد اما میزان باورها در ایجاد سبك زندگی افراد، به عنوان متغیری 
غیرمستقیم، نقشی جدی و تاثیرگذار دارد. مطالعات گوناگون چه در 
ایران و چه در كشــورهای دیگر نشان می‌دهد هرچه خانواده گرایش 
دینی بیشتری داشته باشد، تمایل به فرزندآوری در آن بیشتر است. 
این ویژگی از دو رویكرد متفاوت اما با نتیجه یكسان به نتیجه می‌رسد. 
این مطالعات نشان می‌دهد هرچه اعتقادات كمتر باشد، طلاق بیشتر 
می‌شود و همچنین میزان باروری با كاهش اعتقادات مذهبی كاهش 

می‌یابد.
در توجیه این رابطه، باید به ویژگی‌های اعتقادی توجه داشت. افزون 
بر آن كــه ازدواج و ازدیاد فرزند از توصیه‌هــای پیامبراكرم صلی‌الله 
علیه و آله و سلم و ائمه معصومین علیهم‌السلام و علما و بزرگان دین 
اســت، اعتقاد به مفاهیمی همچون توكل، رزاقیت پروردگار و تربیت 
فرزند صالح به عنوان حسنه‌ای جاریه كه حتی پس از مرگ نیز نافع 
خواهدبود، موجب می‌شود دینداران با قصدی جدی و با نگرش معنوی 

فرزندآوری داشته باشند.
برخلاف این نگرش، افرادی كه پایبندی كمتــری به تقیدات دینی 
داشته باشند، هر اقدامی در زندگی ولو فرزندآوری را با چرتكه مادیت 
حساب و كتاب می‌كنند و طبیعتا تمایل كمتری به آن نشان می‌دهند.

شرایط اقتصادی
تصور عمومی بر آن است كه وضعیت اقتصادی موجب می‌شود والدین 
علیرغم میل باطنــی، از آوردن بچه‌ امتناع كنند؛ این تحلیل شــاید 
برای طبقه متوسط جامعه‌ای شهرنشین تاحدی صدق كند اما پارامتر 
اقتصادی اتفاقا در خانواده‌هایی كه پایگاه اقتصادی ضعیف‌تری دارند، 
شرایطی دگرگون را طی می‌كند. یك ضرب‌المثل انگلیسی می‌گوید 
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حالا کم‌فرزندی تبدیل به هنجار و همچنین از بی‌فرزندی تابوزدایی شده است. در جامعه فعلی، کسی به‌دلیل 
انتخاب بی‌فرزند‌ماندن مؤاخذه و قضاوت نمی‌شود. برعکس آنچه در قدیم معمول بود، یعنی تغییر در شیوه نگرش به 
12مسئولیت، باعث شده که افراد به‌دلیل احساس پذیرش اجتماعی، کم‌فرزندی و در مواردی بی‌فرزندی را انتخاب کنند.

است. در جامعه فعلی، کسی به‌دلیل انتخاب بی‌فرزند‌ماندن مؤاخذه و قضاوت نمی‌شود. برعکس آنچه در 
قدیم معمول بود، یعنی تغییر در شیوه نگرش به مسئولیت، باعث شده که افراد به‌دلیل احساس پذیرش 
اجتماعی، کم‌فرزندی و در مواردی بی‌فرزندی را انتخاب کنند. در چندین مطالعه پژوهشی، پاسخ‌دهندگان 
شرمساری از دیگران را یكی از موانع فرزندآوری اعلام كرده‌اند. این كه چطور رفتارها درقبال این موضوع 
تغییر كرده به عوامل متعددی بستگی دارد اما تا هنگامی كه از لحاظ فرهنگی این مشكل برطرف نشود، 

نمی‌توان چندان به ازدیاد جمعیت دل خوش كرد.

كه »پولدار، پولدارتر و فقیر، بچه‌دارتر می‌شود.«؛ و این یعنی اتفاقا در 
جامعه فقیر، تعداد اولاد بیشتر از جامعه‌ای با قدرت اقتصادی بالاست. 
اكنون كشــورهای توســعه یافته در حســرت اندكی رشد جمعیت 
مانده‌اند و درعوض، جوامع كشــورهای آفریقایی، بالاترین نرخ‌های 

جمعیت را دارند.
با این حال در گذر زمان و با پیشرفت نسبی رفاه و تحصیلات )ایجاد 
طبقه متوسط(، شرایط اقتصادی در تصمیم‌گیری زوجین برای آوردن 
فرزند و تعدد آن نقش پیدا می‌كند. باتوجه به آن كه انگیزه افراد صرفا 
با نفع شخصی برانگیخته می‌شود، درباره فرزندآوری نیز درمورد سود 
و هزینه آن محاسبه‌گری صورت می‌گیرد. برخی صاحب‌نظران رفتار 
باروری خانواده‌ها را متاثر از رفتار اقتصــادی آنها تحلیل می‌كنند و 
فرزند را به عنوان كالای مصرفی برآورد می‌كنند كه وقتی زوجین در 
مقابل هزینه‌هایی كه بیشتر از منافع آن است مثل از دست دادن شغل 
یا مشاركت‌های اجتماعی قرار می‌گیرند، از وجود این كالای پرهزینه 

صرف‌نظر می‌كنند. 

مشاركت اجتماعی
از دید برخی افراد نه تنها ازدواج مانع مشاركت‌‌های جمعی بویژه در 
محیط‌های دوستانه و ادامه تفریحات می‌شود كه فرزندآوری بمراتب 
بیشتر دست‌وپای آنها را می‌بندد. از دید برخی دیگر بچه مانع پیشرفت 
شغلی و كسب درآمد حرفه‌ای برای آنها می‌شود. این نگاه با پیشرفت 
جامعه، بیشتر در زنان بخصوص تحصیلكرده ایجاد می‌شود كه حاضر 
نمی‌شــوند حرفه و موقعیت اجتماعی خود را با فرزند‌آوری به خطر 
بیاندازند. سرشماری‌های  سال 1385 و 1390 نشان می‌داد در حالی 
كه مادران بی‌سواد، به‌طور میانگین 3.65 فرزند به دنیا آورده‌اند، این 
تعداد میانگین برای مادران با تحصیلات ابتدایی، 2.72، با تحصیلات 
درحد راهنمایی )متوسطه اول( 2.38، دیپلم 2.02 و دارای تحصیلات 
دانشگاهی 1.55 است. یعنی با افزایش تحصیلات به‌طور چشمگیری 

فرزندآوری كم می‌شود.
در گذشته ارزش زن به مادری سنجیده می‌شد و كدبانویی؛ اما با تغییر 
نگرش‌های جامعه و حركت به سوی مدرنیته این ارزش‌ها كاملا تغییر 
كرده و با افزایش استقلال زنان در جنبه‌های مختلف زندگی، تاحدی 
تبدیل به ضد ارزش شده اســت. بر مبنای همان سرشماری‌های یاد 
شده درحالی كه زنان خانه‌دار میانگین 2.7 فرزند دارند، مادران شاغل 

میانگین 2 فرزند به دنیا آورده‌اند.
این درحالی است كه هنوز نرخ مشاركت اقتصادی زنان نسبتا پایین 
است اما نشــان‌می‌دهد زنان كمتر حاضر به خانه‌داری و فرزندآوری 
می‌شوند و بیشــتر تمایل دارند نقش خود در جامعه را بیشتر كنند و 

همین موضوع مانع فرزندآوری آنان می‌شود.

پذیرش اجتماعی
جامعۀ ایران، در‌حال گذر از ســنت به مدرنیته اســت. در‌مسیر این 
گذار، فرزندآوری زیاد که روزی ارزش محسوب می‌شد مانند گذشته 
نیست و اگر روزگاری از نداشتن فرزند به تعابیری مثل »كور اجاقی« 
یاد می‌شد اكنون نه تنها كاربردش از یادها رفته كه اگر زوجی بیشتر 
از معمول بچه داشته باشــند،‌ باید زخم زبان‌ها را تحمل كنند. حالا 
کم‌فرزندی تبدیل به هنجار و همچنین از بی‌فرزندی تابوزدایی شده 

تصور عمومی بر آن است كه وضعیت اقتصادی موجب 
می‌شود والدین علیرغم میل باطنی، از آوردن بچه‌ امتناع 
كنند؛ این تحلیل شاید برای طبقه متوسط جامعه‌ای 
شهرنشین تاحدی صدق كند اما پارامتر اقتصادی اتفاقا 
در خانواده‌هایی كه پایگاه اقتصادی ضعیف‌تری دارند، 
شرایطی دگرگون را طی می‌كند
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جامعه امروز ایران به سمت فردگرایی حرکت کرده و خانواده‌ها فرزند را به‌عنوان کالای هزینه‌بر و لوکس 13
می‌بینند. در حالی که در گذشته بچه‌آوری به‌عنوان یک وظیفه اجتماعی و حتی اقتصادی تلقی می‌شد، امروزه 

تغییرات فرهنگی منجر به کاهش تمایل به داشتن فرزندان متعدد شده است

 علی پژهان، استاد جمعیت شناسی 
نسبت به سالمندی جامعه ایرانی هشدار می‌دهد

برخورد نزدیك با پیری
ایــران  در  سیاســت‌گذاران  اصلــی   دغدغه‌هــای  از  یکــی  بــه  جمعیــت  موضــوع  اخــر،  دهه‌هــای  در 
ــری  ــد پ ــش رون ــد و کاه ــرخ تول ــش ن ــدف افزای ــا ه ــه ب ــت ک ــی جمعی ــون جوان ــت. قان ــده اس ــل ش تبدی
کنــون در حــال اجــرا اســت. بــا ایــن حــال بــه نظــر مــی رســد تــا رســیدن بــه نقطــه  جمعیــت تصویــب شــد، هم‌ا
مطلــوب فاصلــه زیــادی هســت. علــی پژهــان، اســتادیار جمعیــت شــناسی در دانشــگاه آزاد تهــران، ضمــن 
گذشــته  دهه‌هــای  در  جمعیــت  کاهــش  سیاســت‌های  بــه  قانــون،  ایــن  اجــرای  کیفیــت  و  کمیــت  بــررسی 
در  جمعیــت  جوانــی  قانــون  اجــرای  بــرای  لازم  ابزارهــای  اســت  معتقــد  همچنــن  او  می‌كنــد.  وارد  نقدهایــی 

دسترس نیست. با هم نظرات این جمعیت‌شناس را می‌خوانیم.

بحران سالمندی

در دهه‌های پیش، سیاست‌ها بدون توجه به پیامدهای طولانی‌مدت پیری جمعیت در ایران اجرا شد. اکنون کشور با بحران 
سالمندی روبرو است و ابزارهای کافی برای مدیریت این بحران در دست نیست.
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اجرای سیاست‌های تشویقی برای افزایش نرخ باروری و جوانی جمعیت در کشور با 
چالش‌های جدی روبه‌رو بوده است. سیاست‌های تشویقی همچون اختصاص زمین یا ماشین و 
14مزایای مالی به خانواده‌های دارای چند فرزند عملًا نتوانسته است به اهداف خود دست یابد.

بی‌توجه به آینده
سیاست‌های کاهش جمعیت در دهه‌های گذشته با جدیت دنبال 
می‌شد؛ این سیاست‌ها در دهه‌های۶۰ و ۷۰ با شعار »فرزند کمتر، 
زندگی بهتر« با موفقیت چشمگیری همراه بود. دولت با ابزارهای 
مختلف از جمله تبلیغات گسترده، ارائه خدمات بهداشتی رایگان 
برای جلوگیری از بارداری و برنامه‌های تنظیم خانواده توانست این 
فرهنگ را در جامعه نهادینه کند. اما نقد اصلی به این سیاست‌ها 
این اســت که به پیامدهای بلندمدت آن بی‌توجهی شــد. این 
سیاست‌ها بدون توجه به پیامدهای طولانی‌مدت پیری جمعیت 
در ایران اجرا شد. اکنون کشور با بحران سالمندی روبرو است و 

ابزارهای کافی برای مدیریت این بحران در دست نیست.

شكاف در ساختار جمعیتی
سیاســت کاهش جمعیت هرچند در دهه‌های گذشــته موفق 
بود، اما اکنون مشخص شده است که کاهش شدید نرخ تولد در 
گذشته باعث ایجاد شکاف‌های بزرگی در ساختار جمعیتی شده 
که مدیریت آن دشوار است. ما با چالش‌ عدم اجرای سیاست‌های 
تشــویقی نیز در حال حاضر روبرو هســتیم. یکــی از مهم‌ترین 
انتقادات به سیاســت‌های جمعیتی فعلی این است که ابزارهای 
لازم برای اجرای موفقیت‌آمیز این سیاســت‌ها فراهم نشده‌اند؛ 
به عنوان مثال دولت وعده‌هــای زیادی در مورد تخصیص زمین 
یا تسهیلات برای خانواده‌ها داده، اما عملیاتی شدن این وعده‌ها 
در سطح گسترده تحقق نیافته است. از سویی در حالی که دولت 
اهداف کلان بــرای افزایش نرخ تولد تعیین کــرده، اما خدمات 
ضروری همچون مدارس و امکانات رفاهی کافی برای خانواده‌های 

پرجمعیت فراهم نشده است.

موانع اقتصادی و فرهنگی
باید درباره تأثیرات مثبت و منفی سیاست‌ها و روش‌ها 

بر پیری جمعیت و همچنین چالش‌های پیش‌روی 
اجرای سیاست‌های تشویقی افزایش جمعیت دقت و 
بررسی بیشتری داشت. اجرای سیاست‌های تشویقی 
برای افزایش نرخ باروری و جوانی جمعیت در کشور 

با چالش‌های جدی روبه‌رو بوده اســت. سیاست‌های 
تشــویقی همچون اختصاص زمین یا ماشین و مزایای 

مالی به خانواده‌های دارای چند فرزند عملًا نتوانسته 
است به اهداف خود دست یابد.

مهم‌تریــن دلایل این ناکامــی را می‌توان به 
مجموعه‌ای از عوامل وابســته دانســت؛ 

شــرایط اقتصادی ناپایدار، بــالا بودن 
هزینه‌های زندگی و نبود امکانات مالی 
کافی برای جوانان باعث شده است که 
بســیاری از خانواده‌ها از بچه‌آوری 
اجتناب کنند. همچنین نبود امنیت 
شغلی و نگرانی از آینده اقتصادی 
نیز از دلایل اصلــی کاهش نرخ 

تولــد در کشــور محســوب 

می‌شــود.« اما فقط مشــكلات اقتصادی مانع پیش‌پای زوج‌های جوان یا خانواده‌ها نیستند بلكه 
مشکلات فرهنگی هم در این زمینه تاثیرگذار است. جامعه امروز ایران به سمت فردگرایی حرکت 
کرده و خانواده‌ها فرزند را به‌عنوان کالای هزینه‌بر و لوکس می‌بینند. در حالی که در گذشته بچه‌آوری 
به‌عنوان یک وظیفه اجتماعی و حتی اقتصادی تلقی می‌شد، امروزه تغییرات فرهنگی منجر به کاهش 
تمایل به داشتن فرزندان متعدد شده است. از ســوی دیگر ما دچار عدم همگرایی در سیاست‌های 
جمعیتی شده‌ایم. برخلاف سیاست‌های کاهش جمعیت در دهه‌های قبل که با همگرایی گسترده‌ای 
بین دولت و جامعه همراه بود، سیاست‌های امروز فاقد چنین همگرایی هستند. در نتیجه، جامعه به 

سیاست‌های جدید با تردید و حتی مقاومت برخورد میک‌ند.

حمایت بجای وعده
برای بهبود وضعیت جمعیت و افزایش نرخ باروری در ایران، باید رویکردهای جدیدی مورد توجه 
قرار گیرند. به‌جای تمرکز صرف بــر افزایش تولدها، باید به مدیریــت جمعیت از طریق مهاجرت 
معکوس، جذب نخبگان مهاجر و ایجاد سیاســت‌های کارآمد برای حفظ جوانان موجود نیز توجه 
شود. سیاست‌های جمعیتی نباید فقط محدود به وعده‌های مالی باشد؛ بلکه باید برنامه‌های حمایتی 
بلندمدت، از جمله فراهم کردن شــغل و رفاه اجتماعی برای خانواده‌هــا، در اولویت قرار گیرد. در 
کنار سیاست‌های افزایش نرخ باروری، سیاست‌های مهاجرت معکوس نیز باید در نظر گرفته شود. 
در سال‌های گذشته بســیاری از جوانان و نخبگان را به کشورهای دیگر فرســتادیم اما حالا برای 
سیاست‌های جمعیتی می توانیم روی بازگشت مهاجران نیز سرمایه‌گذاری کنیم. با چراغ سبز نشان 

دادن به آنها می‌توانیم جوانان را به کشور بازگردانیم.

آینده ناخوشایند در فاز سالمندی
سیاســت‌های کاهش نرخ تولد در دهه‌های گذشــته موفق بود اما اکنون با پیامدهای ناگوار پیری 
جمعیت مواجه هســتیم و اكنون کشــور نیازمند آمادگی برای مواجهه با انقلاب سالمندی است. 
باید زیرساخت‌های بهداشتی، اجتماعی و اقتصادی مناسب برای دوران سالمندی ایجاد شود تا از 
بحران‌های احتمالی جلوگیری شود. در حال حاضر تعداد پزشکان بر اساس آماری که از دانشگاه‌های 
علوم پزشکی گرفته‌ایم برای سالمندان بسیار کم اســت. آیا جامعه خودش را برای این بستر آماده 
کرده است؟ به نظر می‌رسد كه پاسخ منفی باشد. در حال حاضر ما در فاز سالمندی آینده خوشایندی 
نداریم. سیاست‌های کاهش جمعیت در گذشته موفق به کاهش نرخ تولد شد، اما اکنون 
با پیامدهای ناگوار پیری جمعیت مواجه هســتیم. در مقابل، سیاست‌های جوانی 
جمعیت نیز نتوانسته است اهداف خود را محقق کند و همچنان با موانع اقتصادی، 
فرهنگی و مدیریتی روبه‌رو است. برای موفقیت در حوزه جمعیت، نیازمند تغییر 

در رویکردها، اصلاح سیاست‌ها و ایجاد بسترهای لازم برای آینده هستیم.

تامین زیرساخت متناسب با جمعیت
برای آینده قطعا نگاه سیاسیون باید تغییر کند. هیچ كارشناسی نمی گوید 
که جمعیت زیاد بد است اما مسئله زیرساخت‌ها و بسترهای لازم 
برای پذیرایی از این جمعیت نیز نباد نادیده گرفته شود. در 
بسیاری از کشورهای اروپایی و آسیایی کنار هر دولت، 
كارشناسان جمعیت شــناس، مشورت‌های لازم را 
ارائه می‌كنند؛ داده‌ها را می گیرند و پس از تجزیه 
و تحلیل به دولت می‌دهند. این داده‌ها می گویند 
که در مقابل تعدا دمشخصی جمعیت، چه سطحی 
از امکانات و رفاه و توانایی‌های مختلف آموزشــی 
آماده‌سازی شــوند. وظیفه این جمعیت شناسان 
آن است كه مدام تجزیه و تحلیل کند و دولت نیز 
متناســب با آن داده‌هایی که دارد، زیرساخت‌ها را 

آماده کند.
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در صورتی که نرخ باروری کنونی یعنی ۱.۶ فرزند به ازای هر زن تا سال ۱۴۳۰ تثبیت شود، تحولات 15
جمعیت ایران تا سال ۱۴۳۰ نشان می دهد نرخ رشد جمعیت تا پایان برنامه هفتم سال )۱۴۰۸( 

کاهشی و تا سال ۱۴3۰ منفی خواهد شد.

چند سناریو برای تخمین جمعیت ایران در افق 1430

 تصویرهای احتمالی
 از آینده

زنــگ خطــر کاهــش رشــد جمعیــت و ســالمندی سالهاســت کــه در کشــور بــه صــدا درآمــده و کاهش نــرخ بــاروری 
بــه عــدد ۱.۶ فرزنــد بــه ازای هــر زن یکــی از نمونه‌هــای بــارز آن اســت؛ بــه همــن ســبب در برنامــه هفتــم توســعه کــه 
در  کشــور  برنامه‌ریــزان  و  سیاســت‌گذاران  راهنمــای  چــراغ  ســال  پنــج  مــدت  بــه  حــالا  و  شــد  ابــاغ   1403 تابســتان  ابتــدای 
آن  نرخ‌هــای  بهبــود  و  جمعیــت  موضــوع  بــه  فصــل  یــک  خواهدبــود،  فرهنگــی  و  اجتماعــی  ســیاسی،  مختلــف  حوزه‌هــای 
اختصاص یافتــه اســت. در ایــن برنامه، رشــد ۲۵ درصــدی ترویــج الگوهای صحیــح همســرگزینی و ترغیــب ازدواج بــه هنگام، 
ــغلی  ــای ش ــش مهارت‌ه ــدی افزای ــد ۲۵ درص ــی، رش ــای بوم ــی و ظرفیت‌ه ــامی - ایران ــگ اس ــا فرهن ــب ب ــدار متناس ــان و پای آس
ــش  ــت. کاه ــده اس ــی ش ــش بی ــاق پی ــگیری از ط ــواده، ازدواج و پیش ــاوره خان ــی مش ــز تخص ک ــدی مرا ــد ۲۵ درص ــان، رش زن
میانگــن ســن ازدواج بــه مــزان یــک ســال، افزایــش نــرخ ازدواج نســبت بــه جمعیــت در ســن ازدواج بــه مــزان ۵ درصــد، 
کاهــش نســبت طــاق ثبــی بــه جمعیــت متاهــان بــه مــزان ۵ درصــد، بهبــود نــرخ بــاروری کل بــه مــزان ۲.۵ فرزنــد و کاهــش 
ــز  ــه، مرك ــن زمین ــت. در ای ــه اس ــن برنام ــده در ای ــی ش ــداف پیش‌بی ــر اه ــی از دیگ ــن غیرقانون ــقط جن ــش س ــدی کاه ۳۰ درص
آمــار براســاس اطلاعــات موجــود بــه بــررسی پیش‌بیــی جمعیــت ایــران در طــول برنامــه هفتــم توســعه بــر مبنــای چنــد 
ــزارشی  ــز در گ ــور ن ــت کش ــات جمعی ــه تحقیق ــر موسس ــوی دیگ ــه و ازس ــیدی پرداخت ــق ۱۴۳۰ خورش ــا اف ــف ت ــناریوی مختل س

همین روند را مورد بررسی قرار داده است. از تركیب این گزارش‌ها می‌توان چند سناریو برای آینده پیش‌بینی كرد.

پیش‌بینی جمعیت

کاهش میانگین سن ازدواج به میزان یک سال، افزایش نرخ ازدواج به میزان ۵ درصد، کاهش نسبت طلاق به میزان ۵ 
درصد، بهبود نرخ باروری کل به میزان ۲.۵ فرزند و کاهش ۳۰ درصدی کاهش سقط جنین از اهداف پیش‌بینی شده 

در برنامه هفتم توسعه است.
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در سناریوی دیگر می‌توان نرخ باروری را باتوجه به اجرای قانون جوانی جمعیت و مشوق‌هایی كه در زمینه 
فرزند‌آوری اعمال می‌شود، در سطح جانشینی تصور كرد. طبق برآورد گزارش مركز آمار ایران، درچنین 
16حالتی روند نرخ رشد جمعیت بازهم كاهشی بوده اما در سال 1430 به 0.29 درصد خواهد رسید.

چگونه می‌شود آینده را از حالا دید؟
پیش‌بینی‌های جمعیتی بــه طور معمول بر اســاس اطلاعاتی 
درباره میزان زاد و ولد مرگ و میر و مهاجرت انجام می‌گیرد، در 
این میان میزان زاد و ولد هم بخاطر تأثیر آن در تعداد و ساختار 
سنی جمعیت و هم به علت حساسیت آن در مقابل سیاست‌های 
جمعیتی اهمیت بیشتری دارد. در پیش‌بینی پیش‌رو از جمعیت 
کشور تا سال ۱۴۳۰، از جمعیت تخمینی در سال ۱۴۰۳ استفاده 

شده است. 
در این بررسی میزان امید زندگی بر اساس تخمین مرکز آمار ایران 
در سال پایه برای مردان ۷۲٫۵ ســال و برای زنان ۷۵٫۵ سال در 
نظر گرفته شده، ضمن آنکه فرض شده مهاجرت‌های بین المللی 

تأثیر قابل ملاحظه‌ای در تحولات جمعیتی کشور نداشته باشد.
باتوجه به تثبیت نرخ باروری در سال‌های 1402 و 1403 با عدد 

1.6 پیش‌بینی‌های مختلف فرض شده است.

سناریوی اول، بدبینانه؛ كاهش نرخ باروری
باتوجه به شرایط اجتماعی ممكن است نرخ باروری از عدد فعلی 

پایین‌تر هم بیاید. باتوجه به روند كاهشی نرخ باروری در سال‌های اخیر، كارشناسان برای این حالت 
بدبینانه، نرخ باروری را 1.3 تخمین می‌زنند یعنــی 1.3 فرزند به ازای هر زن. درچنین حالتی - كه 
امیدواریم پیش نیاید - نرخ رشد جمعیت در پایان برنامه هفتم توسعه حدود 0.48 و در سال 1420 
حدود 0.19 درصد و در افق 1430 در محدوده منفی 0.21 قــرار خواهد گرفت. در چنین فرضی 

جمعیت ایران در كمتر از 30 سال دیگر به 90 میلیون نفر هم نخواهد رسید.

سناریوی دوم، تثبیت نرخ باروری
در صورتی که نرخ باروری کنونی یعنی ۱.۶ فرزند به ازای هر زن تا سال ۱۴۳۰ تثبیت شود، تحولات 
جمعیت ایران تا سال ۱۴۳۰ نشان می دهد نرخ رشــد جمعیت تا پایان برنامه هفتم سال )۱۴۰۸( 
کاهشی و تا سال ۱۴۲۰ روند کاهشی آن تداوم خواهد داشت. از سال ۱۴۲۵ تا افق ۱۴۳۰ هم رشد 

جمعیت کشور منفی خواهد شد.
در این فرض تعداد جمعیت پس از روند افزایش قابل ملاحظه از حدود ۸۵ میلیون نفر به ۹۱ میلیون 
نفر در سال ۱۴۲۵ می‌رســد و پس از آن با کاهش نســبی جمعیت روبرو خواهیم شد، بطوری که 

جمعیت در افق ۱۴۳۰ به ۹۰٫۶۴ میلیون نفر خواهد رسید.
تعداد تولدها نیز از ادامه همین روند قبلی تبعیت خواهد کرد، به طوری که از ۹۸۰ هزار تولد در اول 
اجرای برنامه تا پایان برنامه به ۹۴۰ هزار تولد و پس از افزایش نســبی در فاصله سالهای ۱۴۱۰ تا 

۱۴۱۵ ، در افق ۱۴۳۰ با کاهش معناداری به ۸۲۰ هزار تولد خواهد رسید.

14031405140814101415142014251430سال

1.61.61.61.61.61.61.61.6نرخ باروری كل

0.16-0.510.480.400.380.350.240.05نرخ رشد جمعیت )درصد(

84.9285.7286.8087.4789.0790.4191.0090.64جمعیت )میلیون نفر(

9809509409501000990910820تعداد تولدها )به هزار(
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در صورتی جمعیت کشور به ۱۵۰ میلیون نفر تا سال ۱۴۳۰ خواهد رسید که میزان باروری کل، روند 17
افزایش خود را به گونه‌ای طی کند كه نرخ باروری از ۱.۶۱ فرزند به ازای هر زن در سال اول برنامه به 

۸.۲ فرزند به ازای هر زن در سال ۱۴۳۰ برسد.

در این سناریو در صورتی که طبق هدف گذاری برنامه هفتم توسعه 
نرخ باروری به ۲.۵ فرزند به ازای هر زن تا پایان برنامه در سال ۱۴۰۷ 
افزایش ‌یابد و پس از آن تثبیت ‌شود، تحولات جمعیت ایران تا سال 
۱۴۳۰ نشان می دهد با وجود افزایش نرخ باروری به ۲.۵ فرزند به ازای 
هر زن و تثبیت آن از سال ۱۴۰۸ تا ســال ۱۴۳۰، نرخ رشد جمعیت 
تا پایان برنامه سال )۱۴۰۷( با افزایش آرام و پس از تثبیت با کاهش 
رشد جمعیت در افق ۱۴۳۰ مواجه خواهیم بود. در این سناریو تعداد 
جمعیت در ســال ۱۴۳۰ به حدود ۱۰۵ میلیون نفر افزایش خواهد 
یافت. تعداد تولدها نیز از ادامه همین روند قبلی تبعیت خواهد کرد به 
طوری که از ۹۸۰ هزار تولد در اول اجرای برنامه تا پایان برنامه هفتم 
توسعه به یک میلیون و ۴۷۰ هزار تولد و در افق ۱۴۳۰ به یک میلیون 
و ۵۷۰ هزار تولد خواهد رسید. تحقق این ســناریو به تامین اعتبار و 
اجرای موفق قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت بستگی دارد.

جمعیت از ۸۴٫۹۲ میلیون نفر بــا افزایش معناداری به ۱۴۹٫۰۹ 
میلیون نفر در ســال افق ۱۴۳۰ خواهد رســید. تعداد تولدها نیز 
از ادامه همین روند قبلی تبعیت خواهد کرد، به طوری که از ۹۸۰ 
هزار تولد در اول اجرای برنامه تــا پایان برنامه به 1.5 میلیون تولد 
و و در افق ۱۴۳۰ به پنج میلیون و ۷۸۰ هزار تولد خواهد رسید که 
با واقعیت‌های فعلی جامعه همخوانی ندارد و بســیار بعید به نظر 

می‌رسد.

سناریوی سوم، افزایش در سطح جانشینی
جمعیت شناســان به محدود نرخ باروری حداقل 2.1 فرزند به ازای هر زن سطح جانشینی می‌گویند، كه 
نشان می‌دهد جمعیت در وضعیتی تقریبا ثابت  و رو به رشد پیش می‌رود. از آنجا كه همه نوزادان به كهولت 
نمی‌رسند و همه زنان بچه‌دار نمی‌شوند باید هر زن بیش از 2 فرزند به دنیا بیاورد تا همان روند فعلی حفظ 
شود.  در ســناریوی دیگر می‌توان نرخ باروری را باتوجه به اجرای قانون جوانی جمعیت و مشوق‌هایی كه 
در زمینه فرزند‌آوری اعمال می‌شود، در سطح جانشینی تصور كرد. طبق برآورد گزارش مركز آمار ایران، 
درچنین حالتی روند نرخ رشد جمعیت بازهم كاهشی بوده اما در سال 1430 به 0.29 درصد خواهد رسید. 

براین اساس احتمال داده می‌شود كه جمعیت در این سال به حدود 98 میلیون نفر برسد.
.

سناریوی چهارم، همگام با برنامه هفتم توسعه
در این پیش بینی فرض شده که سطح باروری از ۱.۶ فرزند در وضعیت فعلی به ۲.۵ فرزند برای هر زن تا 
پایان سال ۱۴۰۷ )پایان برنامه هفتم( افزایش یابد و سپس تثبیت سطح باروری در ۲.۵ فرزند برای هر زن 

از سال ۱۴۰۸ تا سال افق ۱۴۳۰ در نظر گرفته شده است.

سناریوی پنجم، با هدف رسیدن به جمعیت ۱۵۰ میلیونی 
در این سناریو سطح افزایش باروری مورد نیاز برای رسیدن جمعیت کشور به ۱۵۰ میلیون نفر در سال 
۱۴۳۰ محاسبه شده است. طبق این پیش بینی در صورتی جمعیت کشور به ۱۵۰ میلیون نفر تا سال 
۱۴۳۰ خواهد رسید که میزان باروری کل در طول دوره پیش‌بینی، روند افزایش خود را به گونه‌ای طی 
کند كه نرخ باروری از ۱.۶۱ فرزند به ازای هر زن در سال اول برنامه به ۸.۲ فرزند به ازای هر زن در سال 
۱۴۳۰ برسد، در غیر این صورت جمعیت کشور به ۱۵۰ میلیون نفر نخواهد رسید. نرخ رشد جمعیت 
باید در این حالت روند صعودی داشــته و در افق ۱۴۳۰ به بیش از ۳ درصد برسد. در این فرض تعداد 

14031405140814101415142014251430سال

1.62.252.52.52.52.52.52.5نرخ باروری كل

0.510.890.980.950.900.780.6275.0نرخ رشد جمعیت )درصد(

84.9284.6088.9990.7194.9899.04102.46105.52جمعیت )میلیون نفر(

9801330147014801540155015101570تعداد تولدها )به هزار(

140314051408141014201430سال

1.62.12.83.35.768.2نرخ باروری كل

0.510.791.211.492.383.22نرخ رشد جمعیت )درصد(

84.9286.1588.9791.56112.71149.09جمعیت )میلیون نفر(

98012401670199034705780تعداد تولدها )به هزار(
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شهلا كاظمی‌پور: برای اجرای قانون جوانی جمعیت، تنها ارائه مشوق‌های مالی کافی نیست و باید 
زیرساخت‌های مناسب اجتماعی و اقتصادی نیز فراهم شود. در این زمینه باید در میان جوانان و خانواده‌ها برای 
18تشویق به ازدواج و فرزندآوری فرهنگ‌سازی شده و لازم است نگرش‌ها و ارزش‌ها در این زمینه تغییر كنند.

چالش‌های ناشی از پیری جمعیت و کاهش نرخ باروری در 
ایران موضوعی نیست كه اكنون پوشــیده باشد و باید هم 
مردم و هم مسئولان برای رفع آن توجه لازم را داشته باشند. 
هرچند قانون جوانی جمعیت چند سالی است كه پیگیری 
می‌شود اما سیاســت‌های افزایش جمعیت باید به صورت 
جامع و با در نظر گرفتن واقعیت‌های اجتماعی، اقتصادی و 

فرهنگی جامعه تدوین شوند.
از دهه ۵۰ به بعد، میانگین تعداد فرزندان خانواده‌ها افزایش 
یافت. در دهــه ۵۰، با اجرای برنامه‌هــای تنظیم خانواده، 
باروری از حداکثر ۷ فرزند به حدود ۶ فرزند رسید. اما بعد 
از انقلاب، این تعداد دوباره به ۶ و ۷ فرزند رســید. در اواخر 
دهه ۶۰ و دهه ۷۰، ما با مشکلاتی مانند کمبود شیر خشک 

و فشار بر سیستم آموزشی مواجه شــدیم. به همین دلیل، از دهه ۷۰ سیاست‌های کنترل 
موالید را اتخاذ کردند و باروری به تدریج کاهش یافت. این سیاست که قرار بود موقتی باشد 
تا دهه 90 به طول انجامید، به‌طوری که در دهه ۸۰ به سرانه۱.۸ فرزند رسید و در دهه ۹۰ 

به ۱.۶ فرزند کاهش پیدا کرد. از اوایل دهه ۹۰، رویکرد دولت 
تغییر کرد و به سمت تشویق فرزندآوری رفت. 

بــرای اجــرای قانــون جوانــی جمعیــت، تنها 
ارائــه مشــوق‌های مالــی کافی نیســت و باید 
زیرساخت‌های مناسب اجتماعی و اقتصادی نیز 
فراهم شود. در این زمینه باید در میان جوانان و 
خانواده‌ها برای تشویق به ازدواج و فرزندآوری 
فرهنگ‌سازی شــده و لازم اســت نگرش‌ها و 
ارزش‌هــا در این زمینه تغییــر كنند. در عین 
حال این نکته را نیز نباید از یاد برد که باید به 
کیفیت زندگی خانواده‌ها و شرایط اجتماعی 
و اقتصادی آن‌ها توجه کرد تا فرزندآوری 

به انتخابی مطلوب و پایدار تبدیل شود.

یادداشت

جمعیت شناس و عضو هیات علمی دانشگاه تهران
دکتر شهلا کاظمی‌پور

فرهنگ‌سازی فراموش نشود

1395-1400 1400-1405 1405-1410 1410-1415 1415-1420 1420-1425 1425-1430

نرخ رشد جمعیت براساس سناریوهای پنجگانه
3.5

3

2.5

2

1.5

1

0.5

0

-0.5

سناریوی اول / نرخ باروری 1.3
سناریوی دوم / نرخ باروری 1.6
سناریوی سوم / نرخ باروری 2.1

سناریوی چهارم/ نرخ باروری 2.5
سناریوی پنجم/ ایران 150 میلیونی
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تا پیش از سرشماری‌ها، اعداد جمعیت را طبیعت مشخص میك‌رد. خانواده‌ها به‌وفور بچه‌دار می‌شدند اما 19
امكانات اندك بهداشتی در آن سال‌ها، جان بسیاری از نوزدان و حتی جوانان را می‌گرفت؛ مرد و زنی هم كه 

می‌توانستند ازپس تیفوس و طاعون برایند، عمری طولانی می‌یافتند؛ نظام طبیعت تنها قانونگذار بود.

 مروری بر بیم و امیدهای دستگاه‌های قانونگذار كشور 
درباره جمعیت و فرزندآوری

سیاست‌های سینوسی
ــای  ــه برنامه‌ه ــماری ب ــه سرش ــد ك ــروع ش ــی ش ــود، از وق ــرل ش ــت كن ــه جمعی ــرای آن ك ــذاری ب ــتان قانونگ داس
دولت‌هــا افــزوده گشــت. تلاش‌هایــی بــرای انجــام سرشــماری در انتهــای دوره پهلــوی اول صــورت گرفــت امــا با 
ــال  ــوی دوم در س ــت پهل ــت موقعی ــس از تثبی ــه پ ــن ك ــا ای ــد ت ــام مان ــران، نافرج ــه ای ــن ب ــهریور 1320 و ورود متفق ــات ش اتفاق
ــمایلی از  ــال ش ــا بهرح ــت ام ــت نداش ــدان دق ــی چن ــدد فرهنگ ــل متع ــه دلای ــه ب ــد ك ــام ش ــماری انج ــتین سرش 1335 نخس
جمعیــت و امكانــات زندگــی را بــرای برنامه‌ریــزان حكومــی معلــوم كــرد.  تــا پیــش از آن اعــداد جمعیــت را طبیعــت مشــخص 
انــدك  امكانــات  امــا  می‌شــدند  بچــه‌دار  به‌وفــور  امــروزی  دغدغه‌هــای  از  فــارغ  و  طبیعــی  به‌طــور  خانواده‌هــا  می‌كــرد. 
بهداشــی در آن ســال‌ها كــه میراثــی از قرن‌هــای پیــش از آن محســوب می‌شــد، جــان بســیاری از نــوزدان و اطفــال و حــی 
ــد؛  ــی می‌یافتن ــری طولان ــد، عم ــون براین ــوس و طاع ــب و تیف ــس ت ــتند ازپ ــه می‌توانس ــم ك ــی ه ــرد و زن ــت؛ م ــان را می‌گرف جوان
ــای  ــت. در برهه‌ه ــردم را می‌گرف ــان م ــالی گریب ــا خشكس ــد ی ــی می‌ش ــه جنگ ــر آن ك ــود، مگ ــذار ب ــا قانونگ ــت تنه ــام طبیع نظ
تعــداد  كــه  می‌گرفتنــد  تصمیــم  آینــده،  از  تــرس  روی  از  می‌شــدند،  مواجــه  جمعیــت  اعــداد  بــا  دولت‌هــا  وقــی  مختلــف 
جمعیــت را كنــرل كننــد. از هم‌ینجــا سیاســت‌های كنــرل موالیــد، متولــد شــد. بــا ایــن حــال وقــی آب‌هــا از آســیاب می‌افتــاد 
ــع  ــازان را مطل ــا، تصمیم‌س ــوع تصمیم‌ه ــن ن ــرات ای ــان از خط ــی‌داد و كارشناس ــان م ــود را نش ــی خ ــت روی واقع ــداد جمعی و اع

می‌كردند، سیاست‌ها به شكل سینوسی تغییر می‌كرد. در ادامه این سیاست‌ها را مرور كرده‌ایم.

سیاست‌های جمعیت

در برهه‌های مختلف وقتی دولت‌ها با اعداد جمعیت مواجه می‌شدند، از روی ترس از آینده، تصمیم می‌گرفتند كه 
تعداد جمعیت را كنترل كنند. از همین‌جا سیاست‌های كنترل موالید، متولد شد.
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با پیروزی انقلاب اسلامی، تردیدهایی در زمینه انطباق برنامه كنترل موالید در دوره پهلوی با اصول و 
موازین شرع اسلام و وارداتی بودن الگوی آن به عنوان دیکته‌ای از غرب مطرح شد که نتیجه آن، توقف 
20برنامه‌های تنظیم خانواده بود. با وقوع جنگ تحمیلی، مردم هم خودبخود به ازدیاد نسل متمایل شدند.

پیش از انقلاب اسلامی
1335 تا 1357

سیاست پیشگیری از افزایش جمعیت

  دلایــل سیاســتگذاری: پس از 
برگزاری اولین سرشــماری عمومی در 
سال ۱۳۳۵ و دومین سرشماری در سال 
۱۳۴۵ که منجر به روشــن شدن حدود 
موالید و رشــد جمعیت کشــور شــد، 
سیاســت‌های کنترل جمعیت به طور رســمی به عنــوان یکی از 
برنامه‌های مهم در برنامه‌های عمرانی چهارم )۵۱-۱۳۴۷( و پنجم 
)۵۶-۱۳۵۲( و ششــم )۶۱-۱۳۵۷( دولت‌های وقــت قرار گرفت. 
ناگفته نماند كه اجرای اصل 4 ترومن به عنوان طرحی آمریكایی و به 
عنوان یك سیاســت وارداتی، تاثیر زیادی در تغییر سبك زندگی 
بخصوص در روستاها داشت و به‌طور مستقیم از طریق نیروهای سپاه 

دانش، پیشگیری از بارداری ترویج می‌شد.
  نحوه اجرای سیاست: در فروردین ۱۳۴۶ معاونت جدیدی تحت 
عنوان جمعیت و تنظیم خانواده در وزارت بهداری آن زمان تشکیل 
شد. این معاونت وظیفه برنامه‌ریزی، آموزش و تحقیقات و ارزشیابی 
 و ایجاد هماهنگی و نظــارت در اجرای برنامــه تنظیم جمعیت را

 بر‌عهده داشــت و در برنامه‌های عمرانی، کاهــش عمومی موالید، 
افزایش دسترسی به وسایل پیشــگیری از بارداری و مواردی از این 

دست را مورد توجه قرار داد.
  فرجام سیاست: از آنجا كه این سیاست‌ها با اعتقادات و باورهای 
فرهنگی و مذهبی مــردم به خصوص در مناطق روســتایی تطابق 
نداشت و بخصوص روحانیت این حركت را تقبیح می‌كرد، نتوانست 
توفیق زیادی بیابد. بهبود رفاه نســبی بویژه در كلانشهرهایی مثل 
ایران و گسترش طبقه متوسط شــهری هم باعث شد علیرغم این 

سیاست‌ها، تعداد موالید در دهه 50 شمسی زیاد شود.

سال‌های آغازین انقلاب اسلامی
1357 تا 1366

سیاست تشویقی افزایش جمعیت

  دلایل سیاســتگذاری: با پیروزی 
انقلاب اســامی از آنجا كه سیاست‌های 
رژیم طاغوت مردود شــمرده می‌شــد، 
تردیدهایی در زمینه انطباق این برنامه با 
اصول و موازین شرع اســام و وارداتی 
بودن الگوی آن به عنوان دیکته‌ای از غرب مطرح شد که نتیجه آن، 
توقف برنامه‌های تنظیم خانواده بود. افزون بر آن كه با وقوع جنگ 

تحمیلی، مردم خودبخود به ازدیاد نسل متمایل شدند.
  نحوه اجرای سیاست: اگرچه در این مقطع قانونگذاری خاصی 
صورت نگرفت اما حذف روش‌های قبلی برای ترویج پیشــگیری از 
بارداری به صورت طبیعی موجب تمایل خانواده‌ها برای فرزندآوری 
بود. البته در این مدت سیاســت‌های غیرمســتقیمی اجرا می‌شد؛ 
از آنجا كــه توزیع ارزاق عمومی در آن مقطع به شــكل كوپنی بود، 

خانواده‌ها تمایل داشــتند تعداد فرزندان خود را بــالا ببرند، مضاف بر آن كــه خانوارهای پرجمعیت 
بخصوص در مناطق روســتایی می‌توانســتند از امتیازاتی چون وام زمین برخوردار شــوند. گسترش 
شبکه‌های بهداشتی و درمانی کشور که کاهش مرگ و میر کودکان را در پی داشت، عامل دیگری بود 

كه غیرمستقیم بر افزایش جمعیت تاثیر گذاشت.
  فرجام سیاست: نرخ باروری به 6.8 فرزند رسید و پیك جمعیتی در این دوره شكل گرفت. افزایش 

جمعیت به‌گونه‌ای پیش رفت كه تصمیم‌سازان را دچار بیم و هراس كرد.

دوره توسعه اقتصادی و سیاسی
1367 تا 1388

سیاست تحدید موالید

  دلایل سیاستگذاری: در این دوره جمعیت عامل بازدارنده توسعه تلقی 
می‌شد. انفجار جمعیت در سال‌های دهه 60 برای تصمیم‌سازان زنگ خطر 
كمبود امكانات برای متولدان این سال‌ها در دهه‌های بعد را به‌صدا درآورد؛ 
كما این كه در ســن تحصیل متولدان این دهه در دهه بعدی، تعداد مدارس 
پاسخگوی نیاز نبود، یا در دهه‌های بعدی، تقاضا برای ورود به دانشگاه نسبت 

معناداری با تعداد صندلی‌های آموزش عالی كشور داشت. 
  نحوه اجرای سیاست: با صدور بیانیه شــورای عالی قضایی مبنی بر فقــدان منع شرعی و قانونی 
برای تنظیم خانواده، در ســال ۱۳۶۸ با تصویب برنامه اول توســعه اقتصــادی، اجتماعی و فرهنگی، 
موضوع تنظیم خانواده رســما وارد سیاست‌های کشــور شــد. در این برنامه، کاهش باروری عمومی 
زنان تا حد ۴ نوزاد و نرخ رشــد طبیعی ۲.۳ درصد در ســال۱۳۹۰ مهمترین هدف سیاســت تحدید 
موالید کشور قرار گرفت. وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشــکی نیز به عنوان مجری این سیاست 
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در سال ۱۳۷۰ و در شرایطی که نرخ باروری ایران با کاهش مواجه شده و به حدود ۳.۲ فرزند رسیده 21
بود، لایحه کنترل جمعیت  تنظیم خانواده به تصویب مجلس رسید. بر این اساس اولین قانون دائمی 

در حوزه کاهش جمعیت مصوب شد تا امكانات معمول از بچه چهارم به بعد هم دریغ شود.

اجتماعی مورد نظر به ایران اختصاص یافت و ایران به عنوان مرکزی 
برای آموزش کنترل جمعیت کشورهای آسیای میانه انتخاب شد.

   فرجام سیاست: هدف برنامه اول توسعه نرخ باروری ۴ فرزند 
در سال 1390 بود اما با اعمال سیاست‌های کنترل جمعیت که به 
صورت شبکه ای در سراسر کشور توسط بهورزان شبکه سلامت، 
رســانه‌ها و از طریق تعامــل روردر رو با مردم پیگیری می‌شــد و 
همچنین تغییرات اجتماعــی و فرهنگی چــون افزایش ضریب 
پوشــش تحصیلی دختران، افزایش زمینه‌های مشارکت زنان در 
امور اقتصادی – اجتماعی و سیاسی، گسترش شهرنشینی، افزایش 
ســن ازدواج در جامعه، گســترش مصرف گرایی و ... نرخ باروری 
کل کشور متاسفانه در سال ۱۳۹۰ به ۱.۸ فرزند، یعنی زیر سطح 

جانشینی کاهش یافت. 

موظف شــد تا با اجرای گســترده برنامه تنظیم خانواده و تحت پوشــش قراردادن به طور‌متوســط 
۲۴ درصد از زنان و مادران واقع در مقاطع ســنی بالقــوه باروری، طی ســال‌های 1368 تا 1372 از 
تولد‌ یک میلیون كودك ناخواســته در طول ایــن برنامه جلوگیری کند.‌ در قانون برنامه دوم توســعه 
نیز آموزش و افزایش آگاهــی خانواده‌ها در زمینه مزیــت کنترل باروری، گســترش آگاهی مردم از 
مشکلات رشــد بی رویه جمعیت، گسترش دسترسی به وســایل پیشــگیری از بارداری، لغو قوانین 
 و مقررات مشــوق خانواده‌هــای پر جمعیت و گســترش مراکــز وازکتومی مورد توجه قــرار گرفت.

در ســال ۱۳۷۰ و در شــرایطی کــه نــرخ بــاروری ایــران بــا کاهــش مواجــه شــده و بــه 
 حــدود ۳.۲ فرزنــد رســیده بــود، لایحــه کنتــرل جمعیــت  تنظیــم خانــواده از طــرف 
دولت وقت تهیــه و در ســال 1372 به تصویب مجلس رســید. بر این اســاس اولین قانــون دائمی 
 در حوزه کاهش جمعیت مصوب شــد تــا امكانات معمــول از بچه چهــارم به بعد هم دریغ شــود.

در همان ســال ۱۳۷۲ وام ۱۵۰ میلیون دلاری صندوق جمعیت ملل متحد و هم چنین کمک ۱.۸ 
میلیون دلاری یونیســف برای تنظیم خانواده و هم چنین اجرای محورهای برنامه پنج ساله توسعه 
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طرح جوانی جمعیت در تاریخ ۱۴۰۰/۸/۱۹ و با ۷۴ ماده به تصویب کمیسیون مشترک جوانی جمعیت و تعالی 
خانواده مجلس رسید. هدف این قانون حمایت، تسهیل و تشویق به فرزندآوری زوجین جوان با استفاده از 
22مشوق‌های فرهنگی، اقتصادی، استخدامی، اجتماعی و سلامت محور و هم چنین کاهش سقط جنین است.

ماده ازســوی نمایندگان مجلس اعلام وصول شــد. با این حال این طرح به دلایل متعــدد به ویژه بار 
مالی آن در مجلس نهم به ســرانجام نرســید و در مجلس دهــم با اصلاح و حذف برخــی از مواد آن، 
مجددا، در دســتور بررســی قرار گرفت. در این میان ابلاغ »سیاســت‌های کلی جمعیــت« در تاریخ 
۱۳۹۳/۲/۳۰ و »سیاســت‌های کلــی خانواده« در تاریخ ۱۳۹۵/۶/۱۳ ازســوی مقــام معظم رهبری 
که بر خلاء قوانین حمایتی - تشــویقی از فرزنــدآوری و برنامه ریزی جامع در این تاکید داشــت، به 
 پیگیری مجدد طرح جامع جمعیت و تعالی خانواده از ســوی مجلس شورای اسلامی سرعت بخشید. 
 فرجام سیاست: در برنامه ششم توسعه به واسطه ابلاغ سیاســت‌های کلی جمعیت از سوی مقام 
معظم رهبری، موضوع حمایت و افزایش فرزنــدآوری موردتوجه قرار گرفت. در این برنامه افزایش نرخ 
باروری به بیش از سطح جانشینی هدف قرار گرفته و در ۹ بند از احکام این قانون، دولت مکلف به حمایت 
از فرزندآوری در قالب تسهیلات گوناگون شد اما دولت امید تا پیش از قانون حمایت از خانواده و جوانی 

جمعیت، در خصوص هیچ‌كدام از تسهیلات مصوب، لایحه تنظیم نکرد.

تصویب قانون جوانی جمعیت و حمایت از خانواده 
1400 تا اكنون

اجرایی‌سازی مشوق‌های افزایش جمعیت

  دلایل سیاستگذاری: با توجه به تاکیدات اسناد بالادستی بر ضرورت 
حمایت از فرزندآوری و وضعیت نگران کننده آمارهای جمعیتی، ســرانجام 
طرح جمعیت و تعالی خانواده كــه در 3 دوره مجلس چرخیده بود، با اعمال 

اصلاحاتی سال 1399 در دستور کار مجلس یازدهم قرار گرفت.
  نحوه اجرای سیاست: پس از چندین دوره طرح بحث در مجلس شورای 
اسلامی، سرانجام طرح جوانی جمعیت در تاریخ ۱۴۰۰/۸/۱۹ و با ۷۴ ماده به تصویب کمیسیون مشترک 
جوانی جمعیت و تعالی خانواده رسید. هدف این قانون حمایت، تسهیل و تشویق به فرزندآوری زوجین 
جوان با استفاده از مشوق‌های فرهنگی، اقتصادی، اســتخدامی، اجتماعی و سلامت محور و هم چنین 

کاهش سقط جنین و حذف رویه‌ها و قوانین تحدید کننده جمعیت است.
  فرجام سیاست: برخی از مشوق‌های این طرح همچون پوشش کامل بیمه درمان ناباروری، اعطای 
تسهیلات قرض‌الحسنه تولد فرزند، اعطای یک قطعه زمین مسکونی به خانواده‌های دارای سه فرزند و 
بیشتر به صورت رایگان، فراهم شدن امکان دریافت خودرو با قیمت کارخانه بدون قرعه کشی، بیمه زنان 
خانه‌دار روستایی و عشایر دارای سه فرزند و بیشتر، اعطای سبد تغذیه رایگان به مادران باردار و دارای 
فرزند خردسال با بازخورد بسیار مثبت مواجه شده است. با این حال چالش‌های متعددی نیز در فرایند 

اجرای برخی از این احکام به چشم می‌خورد كه مهم‌ترین آنها نداشتن بودجه است.

سال‌های گفتمان سازی برای افزایش جمعیت 
1388 تا 1393

سیاست تردید درباره كنترل موالید

  دلایل سیاستگذاری: افزون بر آن 
كه كارشناسان بصورت پراكنده، نسبت به 
تداوم تنظیم خانواده در رســانه‌ها ابراز 
تردید می‌كردنــد، دولت وقت كه تمایل 
داشت تصمیم دولت‌های پیش از خود را 
به بهانه‌های مختلف زیر ســوال ببرد، تلاش كرد از سیاست كنترل 

موالید فاصله بگیرد.
  نحوه اجرای سیاســت: صندوق تامین آتیه مهــر امام رضا)ع( 
تشكیل شد تا از سال 1389 به هر کودک متولد شده، مبلغ یک میلیون 
تومان اختصــاص دهد. همچنین محدودیت‌های اعمال شــده برای 
فرزندان چهارم به بعد نیز لغو شــد. این درحالی بود كه هیات وزیران 
در ســال ۱۳۹۰ لایحه »اصلاح قوانین تنظیم جمعیت و خانواده« را 
تصویب کرده و به مجلس ارائه نمود. در این لایحه پیشنهاد شده بود، 
قانون »تنظیم خانواده و جمعیت« مصوب سال ۱۳۷۲ مجلس شورای 
اسلامی و اصلاحات آن و هم چنین کلیه محدودیت‌ها و محرومیت‌هایی 
که در قوانین مختلف بر اســاس تعداد فرزند ایجاد شده، حذف گردد. 
ازسوی دیگر شورای عالی انقلاب فرهنگی نیز با یك مصوبه، خواستار 
جلوگیری از کاهش نرخ باروری و ارتقای آن متناســب با آموزه‌های 

اسلامی و اقتضائات راهبردی کشور شد.
  فرجام سیاست: اولین اقدام دولت وقت جهت سیاستگذاری در 
راستای افزایش جمعیت با عنوان طرح آتیه به دلیل عدم تامین اعتبار 
باشکست روبرو شــد. همچنین فرایند بررسی و تصویب لایحه دولت 
برای اصلاح قوانین تنظیم جمعیت، در مجلس 2 ســال طول كشید 
و غیر از رفع محدودیت‌های قانون ســال 1372 برای فرزندان چهارم 
به بعد، قانون جدید به تصویب نرســید. این درحالی بود نرخ باروری 
در سال ۱۳۹۰ به ۱.۸ فرزند کاهش یافته و هیچ ضرورتی برای اعمال 
سیاست های تنظیم خانواده وجود نداشت اما هم چنان برنامه تنظیم 
خانواده و جمعیت در کشور اجرا می‌شد و در بودجه سنواتی نیز اعتبار 

دریافت می‌كرد.

ابلاغ سیاست‌های کلی جمعیت
1393 تا 1400

سیاست لزوم تغییر قوانین به نفع حمایت از فرزندآوری

  دلایل سیاستگذاری: سقوط نرخ 
باروری به زیر ســطح جانشــینی زنگ 
خطرهــا برای آینــده و ســالخوردگی 
جمعیت را بــه صــدا درآورد. در چنین 
شرایطی »سیاست‌های کلی جمعیت« و 

»سیاست‌های کلی خانواده« ازسوی رهبر معظم انقلاب ابلاغ شد.
 نحوه اجرای سیاســت: ســال 1392 پس از مصوبه شورای 
انقلاب فرهنگی، »طرح جامع جمعیت و تعالــی خانواده« با هدف 
افزایش نرخ بــاروری به حداقــل 2.5 فرزند به‌ازای هــر زن با ۵۰ 



دی‌ماه 1403 28

در دوره ریاست‌جمهوری آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای، نرخ رشد جمعیت به ۴ درصد رسید، که رشد بسیار 23
سریعی بود. اما از آنجایی که جنگ تحمیلی در كشور جریان داشت، این مسئله شوک بزرگی به ساختارهای 

اقتصادی و اجتماعی کشور وارد کرد و منابع لازم برای پاسخگویی به این رشد سریع کافی نبود.

 اعظم آهنگر، استاد جامعه شناسی دانشگاه تهران
 از راهکارهای مقابله با بحران سالمندی در کشور گفت

اعتماد به مردم
ــا  ــه منش ــی ک ــت. بحران ــه اس ــدت گرفت ــور ش ــد در کش ــش زاد و ول ــت و کاه ــن جمعی ــش س ــران افزای بح
ــتجو  ــر« جس ــی به ــر، زندگ ــد کم ــعار »فرزن ــا ش ــل ب ــای قب ــتباه دولت‌ه ــت‌های اش ــد در سیاس آن را بای
ــت در  ــران جمعی ــاره بح ــا درب ــان باره ــناسی و جامعه‌شناس ــت ش ــگران جمعی ــر پژوهش ــال‌های اخ ــرد. در س ک
ــه  ــه نقط ــیدن ب ــا رس ــال‌ها ت ــدآوری، س ــویقی فرزن ــای تش ــود طرح‌ه ــان باوج ــا همچن ــد. ام ــدار داده‌ان ــران هش ای
مطلــوب فاصلــه داریــم. دکــر اعظــم آهنگــر، اســتاد جامعــه شــناسی دانشــگاه تهــران بــا بحرانــی اعــام کــردن 
رشــد  بــا  کــه  دولت‌هایــی  در  بایــد  را  آن  ریشــه  اســت  معتقــد  ایرانــی  خانواده‌هــای  در  فرزنــدی  تــک  وضعیــت 

جمعیت مشکل داشتند، جستجو کرد.  

بحران سالمندی

باید پذیرفت كه ابهام درباره سیاست‌های تشویقی خانواده‌ها برای داشتن فرزند بیشتر در سال‌های اخیر و پایین 
آمدن نرخ زاد و ولد زیاد شده است. فرهنگ »کم‌فرزندی« به شدت در جامعه جا افتاده و تغییر آن زمان‌بر خواهد بود.
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برای یافتن راهكارهایی برای فرزندآوری باید به خود مردم اعتماد كنیم. راهکار مشخص در این زمینه 
برای حل بحران سالمندی آن است كه جدا از سیاست‌های تشویقی که در حال حاضر با اعطای وام خرید 
24خودرو و منزل انجام می‌شود، می‌توان به راهكارهای اجتماعی و فرهنگی هم توجه بیشتری نشان داد.

هدف؛ افزایش جمعیت مسلمین
در ســال های پس از پیروزی انقلاب اســامی، سیاست‌های 
جمعیتی به شدت تشــویق و منجر به افزایش جمعیت شد. در 
این دوران هدف نظام، افزایش جمعیت مسلمانان بود. آن سال‌ها 
داشتن فرزندان بیشتر، نوعی سرمایه‌گذاری برای آینده جامعه 
تلقی می‌شد. سیاست‌گذاران معتقد بودند که افزایش جمعیت 
می‌تواند به قدرت و گســترش جوامع مســلمان کمک کند. به 
همین دلیل، تشویق به داشتن خانواده‌های پرجمعیت از سوی 
مقامات حکومتی و مذهبی به شدت مورد حمایت قرار گرفت. 
در چنین شرایطی سیاست‌های رشد جمعیت در آن بازه زمانی 
به خوبی جواب داد. در دوره ریاست‌جمهوری آیت‌الله سیدعلی 
خامنه‌ای، نرخ رشد جمعیت به ۴ درصد رسید، که رشد بسیار 
ســریعی بود. اما از آنجایی که جنگ تحمیلی در كشور جریان 
داشت، این مســئله شوک بزرگی به ســاختارهای اقتصادی و 
اجتماعی کشــور وارد کرد و منابع لازم برای پاسخگویی به این 
رشد سریع کافی نبود. امکانات عمومی مثل آموزش، بهداشت 
و مسکن به شدت تحت فشار قرار گرفتند و تأمین اعتبار برای 

خانواده‌ها دشوار شد.

فشار روی منابع
درهمان میانه دهه 60 شمســی عواملی دســت به دست هم 
دادند كه باعث تغییر سیاســت‌های جمعیتی شد؛ باتوجه به 
این که منابع کشــور محدود بود، کارشناســان و نمایندگان 
مجلس به این نتیجه رسیدند که ادامه این روند پایدار نخواهد 
ماند. بنابراین رشــد بی‌رویه جمعیت و فشار روی منابع کشور 
موجب شد که در دهه ۷۰ و ۸۰، سیاست‌های کنترل جمعیت 
در دستور کار قرار گیرد. تبلیغات گســترده‌ای درباره کنترل 
و پیشــگیری از بارداری شروع شد که به شــکل توزیع لوازم 
پیشگیری از بارداری و رواج جراحی‌های جلوگیری از بارداری 
در مردان و زنان نمود پیدا کرد. هدف این بود که بارداری‌های 
ناخواسته کاهش یابد و جامعه به سمت داشتن »نیروی انسانی 

با کیفیت« حرکت کند.  
واقعیت آن اســت كه از آن زمان، نوعی فرهنگ‌ســازی در مورد 

داشتن فرزند کمتر اما با کیفیت بالا شکل گرفت که تبدیل به 
آفت جمعیتی حال حاضر و نرخ رشد جمعیت سالمند شد. 

والدین در سال‌های اخیر و در پی سیاست غلط کاهش 
جمعیت، به سمت این تفکر سوق داده شدند که فرزند 

باید تحصیلات عالیه داشته باشد، در مدارس خاص 
تحصیل کند و استعداد درخشان باشد. این نگاه 

به فرزندپروری، والدینــی را تربیت کرد که به 
شــدت روی آینده و موفقیت‌های تحصیلی 

فرزندانشــان تمرکز میک‌نند. مدارس با 
شهریه‌های بالا، فشار اقتصادی بیشتری 

به خانواده‌ها وارد کردند و این روند تا 
جایی ادامه پیــدا کرد که جمعیت 

کاهش یافت، امــا کیفیت مورد 
نظر هم برای همه حاصل نشد.

در آئینه دیگران
کشورهای غربی مثل ایتالیا و سوئد نمونه‌های بارزی از بحران پیری جمعیت هستند. این کشورها مجبور 
شــده‌اند برای جبران کمبود نیروی کار جوان، مهاجران را وارد بازار کار کنند. در حال حاضر، ایران هم 
در مسیر مشابهی قرار گرفته و اگر به زودی این روند معکوس نشــود، ممکن است به یکی از کشورهای 
مهاجرپذیر تبدیل شویم.  همچنین باید پذیرفت كه ابهام درباره سیاست‌های تشویقی خانواده‌ها برای 
داشتن فرزند بیشتر در سال‌های اخیر و پایین آمدن نرخ زاد و ولد زیاد شده است. فرهنگ »کم‌فرزندی« به 
شدت در جامعه جا افتاده و تغییر آن زمان‌بر خواهد بود. کارشناسان معتقدند که برای تغییر این فرهنگ و 
ایجاد سیاست‌های جدید، حداقل ۸ تا 10 سال زمان نیاز است. حالا دیگر خانواده‌ها به تحصیلات و کیفیت 
زندگی فرزندانشان توجه بیشتری دارند. خانواده‌های کم‌جمعیت سرمایه اجتماعی کمتر و هزینه‌های 

بیشتری دارند که همین تبدیل به آفت فردگرایی و خودخواهی در بنیان خانواده شده است.

به خود مردم مراجعه كنیم
برای برون‌رفت از وضعیت فعلی و یافتن راهكارهایی برای فرزندآوری باید به خود مردم اعتماد كنیم و با 
مراجعه به آنها تلاش كنیم مانع بحران سالمندی شویم. راهکار مشخص در این زمینه 
برای حل این بحران آن است كه جدا از سیاست‌های تشویقی که در حال حاضر 
با اعطای وام خرید خودرو و منزل انجام می‌شــود، می‌توان به راهكارهای 

اجتماعی و فرهنگی‌هم توجه بیشتری نشان داد.
یکی از آن‌ها حمایت بیشتر از خانواده‌ها در قالب سمن‌ها )سازمان‌های 
مردم‌نهاد ( به‌ویژه برای مادران با کودکان تازه متولد شــده و زیر ۵ 
سال است. همچنین، سیاست‌هایی مانند تأمین مسکن مناسب، 
پاداش‌های تولد نوزاد و تضمین درمان و آموزش کودکان تا ۱۸ 
سالگی باید در دســتور کار قرار گیرد؛ مشــابه آنچه در برخی 
کشورهای اروپایی انجام می‌شــود. این اقدامات می‌تواند بار 
مالی روی دوش خانواده‌ها را کاهش دهد و انگیزه بیشــتری 

برای فرزندآوری ایجاد کند.
نقش سمن‌ها و سیاســت‌های حمایتی، نقش مهمی در 
حمایت از مادران و کــودکان دارد، به‌ویژه در زمینه‌های 
مراقبت از کودکان و فراهم کردن فرصت‌هایی برای آنها 
كه بتوانند هم به کار خود برســند و هم به درســتی از 

فرزندانشان مراقبت کنند.
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با وجود تلاش‌های دولت آلمان، افراد بومی این کشور هنوز هم تمایل چندانی به فرزندآوری ندارند. 
بر اساس آماری که چندی پیش منتشر شد، ۲۰ درصد از والدین آلمانی از بچه‌دار شدن پشیمانند. 

این افراد در مصاحبه‌های خود اعلام کرده‌اند که داشتن فرزند آنان را در زندگی محدود کرده است.

  کشورهای مختلف چه راهكارهایی 
برای فرزندآوری اندیشیده‌اند؟

دربدر جمعیت
نــگاه بــه کاهــش زاد و ولــد و پــری جمعیــت بــه عنــوان مســئله‌ای اســاسی و حیاتــی، تبدیــل بــه یــك نگرانــی 
گرچــه نســخه جهــان غــرب بــرای آفریقــا و آســیا تحدیــد جمعیــت اســت امــا در همــان  جهانــی شــده اســت. ا
آن  بــرای  و  گرفتــه  قــرار  توجــه  مــورد  جمعیــت  افزایــش  و  فرزنــدآوری  مســئله  کــه  اســت  طولانــی  ســال‌های  كشــورها، 
طــور  بــه  را  ولــد  و  زاد  مــزان  اســت  نتوانســته  کشــوری  هیــچ  هنــوز  هرچنــد  می‌شــود.  انجــام  مفصلــی  برنامه‌ریزی‌هــای 
ــویق  ــرای تش ــی ب ــای خارج ــات دولت‌ه ــا و اقدام ــررسی برنامه‌ه ــال ب ــن ح ــا ای ــد، ب ــش ده ــه‌ای افزای ــل ملاحظ ــمگیر و قاب چش
فرزنــدآوری قابــل تأمــل اســت کــه در ادامــه بــه چنــد مــورد آن نگاهــی می‌اندازیــم. نكتــه مهــم ایــن اســت كــه باتوجــه بــه نــگاه 
ــدان  ــه چن ــوده ك ــر ب ــن منظ ــاید از هم ــد و ش ــادی دارن ــای اقتص ــوق‌ها قالب‌ه ــن مش ــورها، ای ــن كش ــه در ای ــب مادی‌گرایان غال
ــه  ــرای هم ــردی ب ــان و کارب ــاروری یکس ــت ب ــدل و سیاس ــچ م ــه هی ــت ك ــر داش ــد درنظ ــن بای ــیده‌اند. همچن ــق نرس ــه توفی ب
ــادی  ــیاسی اقتص ــط س ــازمانی و محی ــاختار س ــور، س ــه هرکش ــل ک ــن دلی ــه ای ــدارد، ب ــود ن ــی وج ــطح ب‌ینالملل ــورها در س کش
منحصر بفــردی داشــته و بــا صــرف یــك نســخه واحــد نمی‌تــوان ایــن معضــل را درمــان كــرد. ازایــن‌رو هرکشــور بایــد بــه دنبال 

رویکرد متناسب با ساختار اقتصادی،سیاسی، فرهنگی و اجتماعی خود پیش برود.

25

جمعیت دیگران

هرچند هنوز هیچ کشوری نتوانسته است میزان زاد و ولد را به طور چشمگیر و قابل ملاحظه‌ای افزایش دهد، با این 
حال بررسی برنامه‌ها و اقدامات دولت‌های خارجی برای تشویق فرزندآوری قابل تأمل است.
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اكنون 40 سال می‌شود كه در سوئد به ازای هر کودکی که در این كشور به دنیا می‌آید، تا 16 سالگی كمك 
هزینه تعلق می‌گیرد. این كمك هزینه برای خانواده‌هایی كه نیاز مالی نداشته باشند به شكل پس‌انداز برای 
26فرزند درمی‌آید. هرچه تعداد فرزندان در یک خانواده بیشتر باشد؛ میزان این کم‌کهزینه بیشتر می‌شود.

آلمان؛ به امید مهاجران
در بزرگ‌تریــن اقتصــاد اروپا، دولت 
توانســت پس از حدود چهــار دهه 
کاهش نرخ تولــد، بالاترین نرخ زاد و 
ولد را در ســال ۲۰۱۷ ثبت کند. این 
افزایش نرخ زاد و ولد، هرچند کوچک، 
پس از یک دوره ۱۰ ســاله اصلاحــات اتفاق افتــاد. با وجود 
تلاش‌های دولت آلمان، افراد بومی این کشور هنوز هم تمایل 
چندانی به فرزندآوری ندارند. بر اساس آماری که چندی پیش 
منتشــر شــد، ۲۰ درصد از والدین آلمانی از بچه‌دار شــدن 
پشــیمانند. این افراد در مصاحبه‌های خود اعلام کرده‌اند که 
داشتن فرزند آنان را در زندگی محدود کرده و بخشی از آزادی 
فردیشان را از بین برده اســت. نکته‌ای که نشان می‌دهد موانع 
فرزندآوری محدود به مباحث اقتصادی نیست. به همین دلیل 
دولت آلمان در کنار برنامه‌هایی که بــرای کمک به خانواده‌ها 
تدارک دیده، پذیرش بیشتر مهاجران را نیز در دستور کار خود 
قرار داده است. پس از سال ۲۰۱۷ نرخ رشد جمعیت آلمان باز 
هم منفی شد تا اینکه در سال ۲۰۲۳ با پذیرش حدود 300 هزار 
مهاجر، جمعیت آلمان برای نخســتین بار افزایش پیدا کرد. به 
نظر می‌رسد این سرنوشت بیشتر کشورهای غربی خواهد بود، 
که در آن‌ها فرهنگ فردگرایی مدت‌هاســت که شکل گرفته و 

تثبیت شده است.

مشوق‌ها
  حقوق 1800 یورویی برای مادرانی كه در خانه مراقب بچه 

خود باشند.
   زنانی كه بچه‌دار شوند می‌توانند دیگر كار نكنند و دوسوم 

حقوق یعنی 2375 دلار در ماه دریافت كنند.
   والدینی كه صاحب فرزند شوند، از 14 ماه مرخصی 

مشترك بهره‌مند می‌شوند.
  والدینی كه نیاز مالی هم نداشته باشند، ماهانه  به ازای هر 

فرزند 400 دلار كمك هزینه می‌گیرند.

سوئد؛ كمك هزینه كودك
این كشور اسكاندیناوی تا سال 2050 
بیش از 3 میلیون نفر سالمند خواهد 
داشــت که یک میلیون نفر آنها بالای 
80 ســال ســن خواهند داشت. این 
درحالی است که با نرخ رشد فعلی در 
ســال 2050 کمتر از 500 هزار کودک در این کشــور متولد 
خواهد شــد. اكنون 40 سال می‌شود كه در ســوئد به ازای هر 
کودکی که در این كشــور به دنیا می‌آید، تا 16 سالگی كمك 
هزینه تعلق می‌گیرد. این كمك هزینه برای خانواده‌هایی كه نیاز 
مالی نداشته باشند به شكل پس‌انداز برای فرزند درمی‌آید كه با 
این پس‌انداز می‌تواند در ســن قانونی خانه بخرد. هرچه تعداد 
فرزندان در یک خانواده بیشتر باشــد؛ میزان این کمک‌هزینه 

بیشتر می‌شود.

مشوق‌ها
    برای هر خانواده دارای یك كودك 1050 كرون، 2 كودك 2020 كرون، 3 كودك 3600 

كرون و 4 كودك 5500 كرون در ماه كمك هزینه درنظر گرفته می‌شود.
   والدین از 16 ماه مرخصی زایمان همراه با حقوق بهره‌مند می‌شوند كه هزینه آن بین دولت و 

كارفرما تقسیم می‌شود.

ایتالیا؛ مالیات کمتر از شرکت‌های حامی مادران
حدود نیم قرن پیش در کشور ایتالیا، به ازای هر فرد بالای ۶۵ سال یک 
کودک ۶ ساله و یا جوان‌تر وجود داشت. این عدد حالا به یك کودک به 
ازای هر ۵.۶ فرد مسن رسیده است. ایتالیا سال گذشته، کمترین میزان 

زاد و ولد را در ۱۵ سال گذشته ثبت کرد. 

مشوق‌ها
    دولت جدید این كشور طرحی دارد كه مالیات کمتری از شرکت‌هایی که با مادران قرارداد 

کار دائمی می‌بندند، خواهد گرفت.
    مادرانی که بیشتر از دو فرزند داشته باشند، تحت حمایت‌های مالی دولت قرار می‌گیرند.

فرانسه؛ نگرانی‌های رئیس جمهوری بی فرزند
امانوئل مکرون در دور دوم ریاســت جمهوری خود طرحی موسوم به 
»تســلیح مجدد جمیت« ارائه کرد. این طرح شامل مشوق‌های مالی، 
معافیت‌های مالیاتی و کاهش ســاعات اداری برای والدین فرانســوی 
می‌شود. ترویج ارزش‌های خانواده مورد دیگری است که به باور امانوئل 
مکرون باید در راس امــور قرار بگیرد. با این حــال منتقدان این طرح 
می‌گویند برنامه‌مکرون نمی‌تواند به اندازه کافی موثر باشــد و این رئیــس جمهور باید به جای 
تصویب طرح‌های محدود، به فکر حل فراگیر بحران‌های اقتصادی و اجتماعی فرانسوی‌ها باشد. 
بسیاری نیز وی را به دلیل نداشــتن فرزند و در عین حال تشــویق دیگران به فرزند‌آوری مورد 

سرزنش قرار می‌دهند.
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حتی چین نیز که روزگاری مردمش را بخاطر داشتن بیشتر از یک فرزند تنبیه می‌کرد، اکنون به فکر 
افزایش میزان زاد و ولد افتاده است. سیاست تک فرزندی که از سال ۱۹۸۰ تا سال ۲۰۱۵ اجرا شد 

جلوی اضافه شدن حدود 400 میلیون نفر را به جمعیت چین گرفت.

اتخاذ این تصمیم جدید، اکنون نیم میلیون خانواده بریتانیایی که 
دارای فرزندان زیر ۱۶ سال هســتند، می‌توانند روی کمک دولت 

حساب کنند.

مشوق‌ها
    همه مادران پس از زایمان از 52 هفته مرخصی بهره‌مند 

می‌شوند كه 39 هفته آن همراه با حقوق است.
    برای بچه اول خانواده، 20.3 پوند و برای بچه‌های دوم به 

 بعد به ازای هر كدام 13.4 پوند حقوق در هفته درنظر 
گرفته می‌شود.

همانند کشورهای 
دیگر اروپایی، انگلیس 
برای تشویق مردم به 
فرزندآوری به کمک 

هزینه و مشوق های 
مالی، معافیت‌های 
مالیاتی و طولانی‌تر 

کردن مرخصی‌های 
زایمان روی آورده 
است. پس از عدم 

مشاهده نتایج مثبت 
در یک دوره نسبتا 

طولانی، دولت 
انگلیس چندی پیش 

تصمیم گرفت که 
خانواده‌های بیشتری 

را تحت پوشش کمک 
هزینه‌های مالی قرار 

دهد

مشوق‌ها
  مادران در فرانسه 16 هفته مرخصی زایمان دارند. سپس والدین 3 سال مرخصی بدون حقوق دارند.

    خانواده‌ها درصورت داشتن فرزند سوم، سالانه هزار یورو كمك هزینه دریافت می‌كنند.

انگلیس؛ کمک هزینه مالی برای نیم میلیون خانواده
همانند کشورهای دیگر اروپایی، انگلیس برای تشویق مردم به فرزندآوری به 
کمک هزینه و مشــوق های مالی، معافیت‌های مالیاتی و طولانی‌تر کردن 
مرخصی‌های زایمان روی آورده است. پس از عدم مشاهده نتایج مثبت در 
یک دوره نســبتا طولانی، دولت انگلیس چندی پیــش تصمیم گرفت که 
خانواده‌های بیشتری را تحت پوشــش کمک هزینه‌های مالی قرار دهد. با 

27
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در حال حاضر کره جنوبی کمترین میزان زاد و ولد در جهان را دارد و این بحران در سال‌های 
گذشته مرتباً بدتر شده است. بعضی از گزارش‌ها و تحلیل‌ها هشدار می‌دهند که در صورتی 
28که وضع موجود تغییر نکند، نسل مردم کره جنوبی تا سال ۲۷۵۰ منقرض خواهد شد.

تنها با افزایش مهاجرت، جمعیت استرالیا اندکی افزایش یافته است. اما به تازگی، دولت فاش کرد 
که قصد دارد برنامه مهاجرت را محدودتر از قبل کند.

چین؛ بازگشت از سیاست تک فرزندی
پس از هند، چین با جمعیت ۱.۴ میلیاردی خود دومین کشور پرجمعیت 
جهان اســت. اما حتی چین نیز که روزگاری مردمش را بخاطر داشتن 
بیشتر از یک فرزند تنبیه میک‌رد، اکنون به فکر افزایش میزان زاد و ولد 
افتاده است. سیاست تک فرزندی که از سال ۱۹۸۰ تا سال ۲۰۱۵ اجرا 
شــد جلوی اضافه شــدن حدود 400 میلیون نفر را به جمعیت چین 
گرفت. دولت این کشور در سال ۲۰۱۶ اعلام کرد که زوجین می‌توانند از این پس حداکثر دو فرزند 
داشته باشند. بعد‌ها در سال ۲۰۲۱، چین این عدد را به ۳ افزایش داد. با وجود چنین اصلاحاتی، 

نسل جوان در کشور چین هنوز هم در رابطه با ازدواج و بچه‌دار شدن مردد است.

مشوق‌ها
    در کنار تغییر سیاست‌ها، دولت چین از سال ۲۰۲۱ اقدام به کم کردن مالیات دریافتی از آن 

دسته از افرادی کرد که صاحب نوزاد و یا کودکان خردسال‌اند. 
    قرار است مرخصی‌های زایمان طولانی مدت‌تر و کمک هزینه‌های مسکن به زوج‌هایی كه 

بچه‌دار می‌شوند داده شود. 

کره جنوبی؛ هزینه کلان و خطر انقراض
در حال حاضر کره جنوبی کمترین میزان زاد و ولد در جهان را دارد و این 
بحران در سال‌های گذشته مرتباً بدتر شده است. بعضی از گزارش‌ها و 
تحلیل‌ها هشــدار می‌دهند که در صورتی که وضع موجود تغییر نکند، 
نسل مردم کره جنوبی تا سال ۲۷۵۰ منقرض خواهد شد. رئیس جمهور 
کره جنوبی اخیرا اعلام کرد که معاونتی به نام معاونت جمعیت شــکل 
خواهد داد تا بتواند حل این بحران را به شکل جدی‌تری دنبال کند. دولت کره جنوبی تنها در چند 
سال اخیر حدود ۲۰۰ میلیارد دلار خرج کرده است تا زوج‌های کره‌ای را تشویق به فرزندآوری 
کند. با این وجود بسیاری از کارشناسان معتقدند که این کشور قبل از هرچیزی باید نگرانی های 

زنان جامعه را حل کند که از خانه رانده و از محل کار مانده‌اند.

کانادا؛ مرخصی طولانی مدت
کشور کانادا هنوز نتوانســته برنامه‌ای جامع، کامل و تاثیرگذار 
برای حل معضــل جمعیتی خود اتخــاذ کنــد و همچنان با 
مهاجرپذیری سعی دارند جمعیت خود را بهبود ببخشند. با این 
حال سیستم درمانی کانادا که برای همه مردم این کشور رایگان 
است سعی میک‌ند مادران، نوزادان، و کودکان را برای دریافت 

خدمات پزشکی در اولویت قرار دهد.

مشوق‌ها
    والدین از 35 هفته مرخصی زایمان برخوردار می‌شوند كه 

می‌توانند بصورت مشترك از آن استفاده كنند.
    در ایالت‌های مختلف كانادا، كم‌كهزینه‌هایی به 

خانواده‌های دارای فرزند داده می‌شود؛ مثلا در ایالت كبك 
كه یك چهارم جمعیت این كشور را در خود جای داده، برای 
فرزند اول 500، فرزند دوم 1000 و برای فرزند سوم 1500 

دلار كانادا درنظر گرفته می‌شود.

استرالیا؛ در انتظار سونامی خاکستری
کشور استرالیا چندین دهه است که 
میک‌وشــد وضعیت جمعیت خود را 
بهبود بخشیده و از پیری حفظ کند. 
نرخ باروری اســترالیا در حال کاهش 
بوده و جمعیت نیــز در حال کاهش 
است. در حال حاضر، نرخ باروری استرالیا در کمترین حد خود 
در تاریخ اســت و از زمان بحران مالی جهانی در ســال ۲۰۰۸ 
تقریباً ۲۰ درصد دیگر کاهش یافته است. نرخ فعلی ۱.۶ است که 
بسیار کمتر از »نرخ جایگزینی« بالای ۲.۱ تولد به ازای هر زن 
است. کارشناسان این کشور می‌گویند، استرالیا باید خود را برای 

مواجهه با یک »سونامی خاکستری« آماده کند.
گزارش جدید نشان می‌دهد که سیســتم مراقبت از کودکان 
اســترالیا برای بســیاری از خانواده‌ها کار نمیک‌ند. مراقبت از 
کودکان در اســترالیا به قدری گران است که مادران می‌توانند 
۱۰۰ درصد از دســتمزد دریافتی خود را بــرای این موضوع از 

دست بدهند.
در حالی که یارانه‌های مراقبت از کودک افزایش یافته اســت، 
کمیســیون رقابت و مصرف کننده استرالیا، می‌گوید که تحت 
ترتیبات فعلی، مراقبت از کودک برای بســیاری از خانواده ها 
نه مقرون به صرفه اســت و نه در دسترس، و ترتیبات یارانه هم 

کمکی نمی کند.
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قرار بود از نرخ باروری 6.5 فرزند به ازای هر زن در دهه 60، تا سال 90 به نرخ باروری 4 فرزند برسیم 
ولی با شتابی كه صورت گرفت، ما این مسیر بیش از 20 ساله را در 5 سال طی کردیم و به جای 4 فرزند 

به نرخ باروری 2 فرزند به ازای هر زن رسیدیم.

 بررسی قانون جوانی جمعیت از نگاه صالح قاسمی
 پژوهشگر و کارشناس تحولات جمعیت

 ایجاد گفتمان
 جمعیت  در کشور 

ــی‌رود.  ــری م ــمت پ ــه س ــا ب ــت و دنی ــده اس ــل ش ــروز تبدی ــای ام ــای دنی ــی از چالش‌ه ــه یک ــت ب جمعی
ــرای  ــان و اج ــی از زم ــت در بازه‌های ــد جمعی ــی رش ــد طبیع ــت در رون ــل دخال ــه دلی ــرا ب ــن ماج ــی از ای بخ
وضعیــت  شــد  موجــب  کــه  بــود  ایــران  جملــه  از  دنیــا  مختلــف  کشــور‌های  در  جمعیــت  کنترلــی  برنامه‌هــای 
ــور‌های  ــب کش ــت اغل ــد.حالا سال‌هاس ــی برس ــر و منف ــی صف ــرایط بحران ــه ش ــور‌ها ب ــیاری از کش ــت در بس جمعی
ناچــار  درگیرنــد،  جمعیــت  منفــی  و  صفــر  رشــد  ک  ترســنا تبعــات  بــا  کــه  غربــی  کشــور‌های  خصــوص  بــه  دنیــا 
شــده‌اند بــرای تأمــن نــروی انســانی مــورد نیازشــان بــه سیاســت‌های جایگزیــی همچــون مهاجرپذیــری 
روی بیاورنــد. در ایــران هــم مــا بــا کاهــش چشــمگیر رشــد جمعیــت مواجهیــم، بــه گونــه‌ای کــه طــی ســال‌های 
اخــر نــرخ رشــد جمعیــت و نــرخ بــاروری بــا شــیب تنــدی بــه ســمت کاه‌شیشــدن پیــش رفتــه اســت. صالــح 
ــی در  ــینه جمعی ــاره پیش ــت درب ــولات جمعی ــناس تح ــگر و کارش ــمی، پژوهش قاس
کــه  اســت  معتقــد  گذشــته  دهه‌هــای  در  جمعیــت  کاهــش  قانــون  و  کشــور 
ــن  ــای ب ــر از ابرپروژه‌ه ــدت متاث ــه ش ــران ب ــی در ای ــولات جمعی ــینه تح پیش
ــح  ــت. صال ــی اس ــی جهان ــدسی اجتماع ــت و مهن ــت جمعی ــی مدیری الملل
ــوزه  ــی، دروس ح ــوم اجتماع ــل در عل ــر تحصی ــزون ب ــاله اف ــمی 46 س قاس
نشســت‌های  و  متعــدد  همایش‌هــای  در  و  خوانــده  نــز  را  علمیــه 
داشــته  علمــی  فعالیــت  فرزنــدآوری  و  خانــواده  جمعیــت،  تخصــی 

است. 

29

بحران سالمندی

پیشینه جمعیتی در کشور در دهه‌های گذشته نشان می‌دهد که تحولات جمعیتی در ایران به شدت متاثر از 
ابرپروژه‌های بین المللی مدیریت جمعیت و مهندسی اجتماعی جهانی است.
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شرط اصلی پایداری جمعیت و افزایش فرزندآوری این است كه بیش از 50 درصد قانون جوانی 
جمعیت اجرا شود. اگر خانواده‌های ایرانی به این نتیجه برسند که نظام برنامه‌ریزی در حمایت 
30از فرزندآوری صادق است و اعتماد آنها جلب شود، ممکن است الگوی فرزندآوری تغییر کند.

زیاده‌روی در كنترل جمعیت

پیش از انقلاب اقداماتی برای کنترل جمعیت اتفاق افتاد اما همراهی نکردن مردم و نخبگان و علمای 
دینی باعث عدم توفیق این طرح شــد. بعد از انقلاب و برای مدتی، چنین سیاست‌هایی دنبال نشد 
ولی از سال حدود 66-65 به بعد دوباره زمزمه‌های سیاست‌های تنظیم خانواده و کنترل جمعیت به 

گوش رسید و در برنامه اول توسعه قرار گرفت.
افراطی‌گری و زیاده‌روی در سیاست تنظیم خانواده در این بازه زمانی باعث کاهش نرخ باروری در 
سال‌های بعد شــد. قرار بود از نرخ باروری 6.5 فرزند به ازای هر زن در دهه 60، تا سال 90 به نرخ 
باروری 4 فرزند به ازای هر زن برسیم ولی با شتابی كه صورت گرفت، ما این مسیر بیش از 20 ساله 
را در 5 سال طی کردیم و به جای اینکه به نرخ باروری 4 فرزند به ازای هر زن برسیم، به نرخ باروری 

2 فرزند به ازای هر زن رسیدیم. اكنون نیز نرخ باروری 1.6 فرزند به ازای هر زن اعلام شده است.
در واقع افراط در اجرای این سیاســت‌ها چالش و بحرانی جدی برای کشــور ایجاد کرد که به نظر 
می‌رســد جبران آن را باید خیلی جدی گرفت چون در آینده بســیار نزدیک، تمام ســاختارهای 
اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، خانوادگی و سیاسی کشور از این منظر دچار چالش و آسیب جدی 

خواهد شد.

جوانی قانون جوانی جمعیت

قانون جوانی جمعیت بسیار نوپاست و نتیجه گیری از آن نیاز به زمان بیشتری دارد. ارزیابی قانونی 
که كمتر از 3 سال از اجرای آن گذشته و بر اساس اظهارات دستگاه‌های نظارتی مثل سازمان بازرسی 
کل کشور و سایر سازمان‌های نظارتی دیگر، کمتر از 30 درصد آن اجرایی شده است، کار سختی است 

و الان زمان مناسبی برای ارزیابی نوع اجرا و میزان اثرگذاری این قانون نیست.
حداقل 6 یا 7 سال باید از اجرای قانون جوانی جمعیت بگذرد و بیش از 50 درصد آن اجرایی شده 
باشد تا بتوان میزان توفیق آن را بررســی کرد. با این حال و با وجود عمر کم، به نظر من این قانون 
توانسته گفتمان جمعیت را در کشور ایجاد کند. به طور مثال، روند کاهش تولدها که در دهه 90 به 
بیش از 140 تا 150 هزار کاهش رسید، در سال‌های 1401 تا 1403 به حدود 20 تا 30 هزار کاهش 
رسیده است. این نشان می‌دهد که شیب کاهش موالید کمتر از گذشته شده است. همچنین تعداد 
تولد فرزندان سوم، چهارم و پنجم زیادتر شده كه نشان می‌دهد جامعه به تدریج به مفهوم داشتن 

فرزند سوم تا پنجم نگاه مثبت‌تری پیدا کرده و تابوهای قبلی شکسته شده است.

فرصت محدود باقیمانده

شــرط اصلی پایداری جمعیت و افزایش فرزندآوری این اســت كه بیش از 50 درصد قانون جوانی 
جمعیت اجرا شود. اگر خانواده‌های ایرانی به این نتیجه برســند که نظام برنامه‌ریزی در حمایت از 
فرزندآوری صادق است و اعتماد آنها جلب شود، ممکن اســت الگوی فرزندآوری تغییر کند اما اگر 
خانواده‌ها احساس کنند که این قانون تنها یک اقدام نمایشی اســت و به تدریج فراموش می‌شود، 
احتمالاً این قانون به ضد خود تبدیل خواهد شد. بنابراین، دو تا سه سال آینده بسیار حیاتی است، زیرا 
این دوره می‌تواند سرنوشت این قانون را تعیین کند. همچنین این نكته را هم باید در نظر داشت كه 
فرصت 4 ساله دولت چهاردهم دقیقاً 4 سال پایانی مدت اجرای آزمایشی قانون است و در پایان این 
مدت، نوع رویکرد این دولت است که تعیین می کند که قانون جوانی جمعیت موفق می شود یا خیر.
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انذارهای رهبر انقلاب درباره تحدید جمعیت

راهبردهای  گریز  از       پیری

فرض کنید به شما بگویند آقا این شیر آب را یک ساعت باز کنید. بعد شما شیر را باز کنی و بروی! 
ماها رفتیم، غافل شدیم؛ ده سال، پانزده سال. بعد حالا به ما گزارش میدهند که آقا جامعه‌ی ما در 

آینده‌ی نه چندان دوری، جامعه‌ی پیر خواهد شد.

خامنـه‌ای  آیـت‌الله  حضـرت  شـمسی،   90 دهـه  ابتـدای  از 
درباره پیر شـدن جمعیت كشـور، مـردم و مسـئولان را انذار 
داده‌انـد. در این سـال‌ها ایشـان به‌كـرات، تـداوم سیاسـت‌های ابتدای 
دهـه 70 بـرای كاهـش موالیـد را نادرسـت خوانـده و فروتنانـه حتی خود 
را نیز مقصر اعلام كرده‌انـد كه چـرا در همان زمـان، مسـئولان، بهنگام از 
دیـدار  در   1391 سـال  مهرمـاه   23 ایشـان  نكردنـد.  جلوگیری  آن  ادامـه 
سیاسـت‌ها  ایـن  از  جالبی  تعبیر  شـمالی  خراسـان  اسـتان  جوانـان 
داشـتند؛ »فـرض کنید به شـما بگوینـد آقا ایـن شیر آب را یک سـاعت باز 
ده  شـدیم؛  غافـل  رفتیـم،  ماهـا  بـروی!  و  کین  بـاز  را  شیر  شـما  بعـد  کنیـد. 
سـال، پانـزده سـال. بعـد حـالا بـه مـا گـزارش میدهنـد کـه آقـا جامعـه‌ی ما 
چهـره‌ی  ایـن  شـد؛  خواهـد  پیر  جامعـه‌ی  دوری،  چنـدان  نـه  آینـده‌ی  در 
در  شـد.«  خواهـد  گرفتـه  او  از  دارد،  ایرانـی  جامعـه‌ی  امـروز  کـه  جوانـی 
 1393 اردیبهشـت   30 انقلاب  رهبر  كـه  بـود  شـرایطی  چنین 
در  راهـی  چـراغ  به‌عنـوان  تـا  كردنـد  ابلاغ  را  جمعیـت  كلـی  سیاسـت‌های 
كنـد؛  روشـن  را  نظـام  كارگـزاران  و  قانونگـذاران  پیش‌پـای   كشـور، 
تعـدد  از  جمعیـت  جوانـی  قانـون  اجـرای  و  تصویـب  از  پـس  كـه  ایـن  كمـا 
ایـن  حـال  ایـن  بـا  شـد.  كاسـته  ایشـان  بیانـات  در  تذكرهـا  جنـس  ایـن 
بـه  اخیرا  كـه  اسـت  برخـوردار  ایشـان  بـرای  اهمیتی  چنـان  از  مسـئله 
داشـتند.  كیـدی  ا توصیه‌هـای  دراین‌بـاره  نزی  چهاردهـم  دولـت  هیئـت 
موضـوع  دربـاره  كلی‌تـری  احاطـه  جمعیـت  كلـی  سیاسـت‌های  بنـد   14
معظم‌لـه،  مرشـدانه  و  پدرانـه  سـخنان  از  بهتر  اسـتفاده  بـرای  امـا  دارد 
مهم‌تریـن  و  كـرده  رصـد  را  اخیر  سـال   12 حـدود  در  ایشـان  بیانـات 
و  جمعیـت  افزایـش  دربـاره  ایشـان  سـخنان  محورهـای 
ایـن  از  شـاید  تـا  كرده‌ایـم  احصـا  را  آن  بـر  موثـر  عوامـل 

تجمیع، بیشتر از نقطه نظر ایشان مطلع شویم.

31

تحدید جمعیت

بیانات رهبر انقلاب در حدود 12 سال اخیر رصد شده و مهم‌ترین محورهای سخنان ایشان درباره افزایش جمعیت و 
عوامل موثر بر آن در ادامه آمده است.
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مهم‌ترین محورهای بیانات رهبری درباره تحدید جمعیت

 با امكاناتی كه داریم كشور می‌تواند 150 میلیون نفر جمعیت داشته باشد.
از بیانات در دیدار کارگزاران نظام/ 3 مرداد 1391: از این حالتی كه امروز وجود دارد - یك بچه، دو بچه - باید كشور را خارج 

كنند. رقم 150 میلیون و 200 میلیون را اول امام گفتند - و درست هم هست - ما باید به آن رقم ها برسیم.

تداوم سیاست تحدید نسل اشتباه بود. 
از بیانات در دیدار کارگزاران نظام/ 3 مرداد 1391: سیاست تحدید نسل در یك برهه‌ای از زمان درست بود؛ یك اهدافی هم برایش معین كردند. آنطوری كه افراد 
متخصص و عالم و كارشناسان علمیِ این قسمت تحقیق و بررسی كردند و گزارش دادند، ما در سال ۷۱ به همان مقاصدی كه از تحدید نسل وجود داشت، رسیدیم. 

از سال ۷۱ به این طرف، باید سیاست را تغییر میدادیم؛ خطا كردیم، تغییر ندادیم. امروز باید این خطا را جبران كنیم.

 150
میلیون نفر 1

2

آنطوری كه افراد متخصص و عالم و كارشناسان علمی تحقیق و بررسی كردند و گزارش دادند، ما در سال 
۷۱ به همان مقاصدی كه از تحدید نسل وجود داشت، رسیدیم. از سال ۷۱ به این طرف، باید سیاست را 
32تغییر میدادیم؛ خطا كردیم، تغییر ندادیم. امروز باید این خطا را جبران كنیم.
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 محدود كردن نسل برای كشور خطر بزرگی است؛ 
كشور در آینده دچار مشكل‌های فراوان می‌شود.

از بیانات در دیدار دانش‌آموزان و دانشجویان/ 12 آبان 1398: نتیجه‌ی 
این مسئله‌ی تحدید نسل، ده سال دیگر، پانزده سال دیگر این خواهد 
بود که شما دیگر کشور را متراکم از نسل جوان مشاهده نخواهید کرد؛ 
و اینکه بنده این همه تکرار میکنم، تأکید میکنم، هشدار میدهم، به 
خاطر این است. بعضی از خطرات و اقدامات خطرناک هست که اثر آن 
بعد از ده سال، بیست سال ظاهر خواهد شد، آن وقتی که دیگر کاری 

هم نمی شود کرد. 

 جامعه پیر نمی‌تواند به قله‌های پیشرفت برسد.
از بیانات در دیدار مداحان اهل‌بیت علیهم‌السلام/ 26 بهمن 1398: وقتی با تبلیغات 
چندجانبه و همه‌جانبه روی فرزندآوریِ کمتر تبلیغ میشود، میرسیم به وضعیّت فعلی 
که آدمهای وارد، هشدار میدهند نسبت به بیست سال دیگر، سی سال دیگر، از لحاظ 
پیر شدن کشور، پیر شــدن جامعه. جامعه‌ی پیر نمیتواند به آن قلّه‌ها برسد؛ همه‌ی 
پیشرفتهای ما تا امروز به برکت حضور جوانها بوده. بنده گفته‌ام که پیرها بلاشک نقش 
ایفا میکنند، امّا موتور، جوانهایند. اگر این جامعه محــروم بماند از یک جمعیّت قابلِ 

جوان، دشمن بر این جامعه مسلّط خواهد شد.

   دشمن می‌خواهد كشورهای اسلامی جمعیت زیاد و جوان‌های فعال و كارآمد نداشته باشند.
از بیانات در دیدار مسئولان نظام/ 2 خرداد 1397: بدانیم نسخه‌های غربی برای ما قابل اعتماد نیستند. من نمیگویم بکلیّ رد کنیم؛ نه، بسنجیم. تسلیمِ بی‌بروبرگردِ 
نسخه‌های غربی نمیشود شد؛ نه در زمینه‌ی اقتصاد، نه در زمینه‌های دیگر مثل مسئله‌ی جمعیّت. قضیّه‌ی جمعیّت یکی از همان نسخه‌های غربی است. اخیراً 
دستگاه تبلیغاتی دولت انگلیسِ خبیث تجویز نسخه هم کرده که ایران برای سی میلیون جمعیّت، خیلی کشور خوبی خواهد بود! چشمتان چهارتا! ان‌شاءالله این 

جمعیّت به ۱۵۰ میلیون هم خواهد رسید. 

  اگر كشور جوان نباشد نمی‌تواند ثروتمند شود.
از بیانات در دیدار کارآفرینان، تولیدکنندگان و دانش بنیان‌ها/ 10 بهمن 1401: ما امروز در کشورمان جوان خیلی داریم امّا آیا فردا هم همین اندازه جوان 
خواهیم داشت؟ معلوم نیست. با این وضعی که من مشاهده میکنم، با این‌‌همه تأکیدی هم که کردیم، در عین حال نتایج، خیلی نتایجِ دلگرمک‌ننده‌ای 
نیست؛ ممکن است فردا این‌همه جوان نداشته باشیم؛ ما باید کشــور را برای آن روز ثروتمند کنیم. اگر آن روزی که ما جوان کم داریم، کشور ثروتمند 

نباشد، نمیتواند دیگر ثروتمند بشود. 

  از حالا باید علاج واقع كرد و مانع پیری جمعیت شد؛ كشورهایی در 
دنیا كه دچار پیری جمعیت شده‌اند راه‌حلی برای آن ندارند.

از بیانات در دیدار اعضای همایش ملی »تغییرات جمعیتی و نقش آن در تحولات مختلف 
جامعه«/ 6 آبان 1392: ما اگر چنانچه با این شیوه‌ای كه امروز داریم حركت می كنیم پیش 
برویم، در آینده‌ی نه‌چندان دور، یك كشور پیری خواهیم بود كه علاج این بیماری پیری 
هم درحقیقت در دسترس نیست؛ حالا نه ]اینكه‌[ در دسترس ما نیست، ]بلكه‌[ در دسترس 
هیچ كس نیست؛ یعنی امروز كشورهایی كه در دنیا دچار پیری شده‌اند و قدرت »زاد و ولد« 
خودشان را از دست داده‌اند، به دشواری می شود گفت كه راه علاجی برای حلّ این مشكل 

دارند. ما هم طبعاً با همین مشكل مواجه خواهیم شد؛ و نباید بگذاریم به اینجا برسد.
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ما امروز در کشورمان جوان خیلی داریم امّا آیا فردا هم همین اندازه جوان خواهیم داشت؟ معلوم نیست. با این 
وضعی که من مشاهده میکنم، با این‌‌همه تأکیدی هم که کردیم، در عین حال نتایج، خیلی نتایجِ دلگرم‌کننده‌ای 

33نیست؛ ممکن است فردا این‌همه جوان نداشته باشیم؛ ما باید کشور را برای آن روز ثروتمند کنیم.
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   كشورهایی كه جمعیت زیادی دارند به خیلی از امكانات دست‌ یافته‌اند.
از بیانات در دیدار جمعی از زوج‌های جوان/ 6 فروردین 1398: خدای متعال از مسلمانها خواسته که زیاد بشوند، افزایش پیدا کنند. واقعاً هم این جور است که اگر 
چنانچه عدد ملّت مسلمان -حالا در یک کشور اسلامی مثل کشور ایران یا در فضای اسلامی مثل امّت اسلامی- زیاد باشد، این زمینه و امکان برای رشد و تعالی در 
آنها وجود دارد؛ یعنی وقتی که عدّه زیاد است، افراد صالح در آن قهراً زیادترند، توانایی‌ها قهراً بیشتر است، نیروی انسانی قهراً راقی‌تر است؛ این چون طبیعی است اگر 
چنانچه جمعیّت زیاد باشد. جمعیّت کم، مقهور واقع میشود. امروز در دنیا آن کشورهایی که جمعیّت‌های زیادی دارند، به برکت آن به خیلی امکانات دست یافته‌اند؛ 
چین یک نمونه‌ است، هند یک نمونه‌ است؛ با اینکه مشکلاتی هم دارند امّا در عین حال خود این جمعیّت زیاد به عنوان یک ارزش اجتماعی، ارزش سیاسی، یک 

ارزش بین‌المللی برای آنها توانسته موفّقیّتهایی را به وجود بیاورد. بنا بر این نسل باید افزایش پیدا کند؛ اینکه من تکرار می کنم، تأکید میکنم، به خاطر این است.

   بررسی عالمانه شود كه چه عواملی موجب می‌شود جامعه دچار میل به كم‌ فرزندی یا بالارفتن سن ازدواج شود.
از بیانات در دیدار اعضای همایش ملی »تغییرات جمعیتی و نقش آن در تحولات مختلف جامعه«/ 6 آبان 1392: چرا سنّ ازدواج در كشور ما بالا رفته؟ مگر جوان 
هفده ساله، هجده ساله، نوزده ساله، احتیاج ندارد به اطفاء نیاز جنسی و غریزه‌ی جنسی؟ ما باید به این فكر كنیم. خب، از آن‌طرف میگویند كه اینها خانه ندارند، 
شغل ندارند، درآمد ندارند؛ ببینیم چگونه میشود كاری كرد كه همه‌ی اینها با هم جمع بشود. ما نباید تصوّر بكنیم كه حتماً بایستی یك نفری یك خانه‌ی مِلكی 
داشته باشد، یك شغل درآمدداری داشته باشد، بعد ازدواج بكند؛ نه، »انَِ یكَونوا فُقَرآءَ یغُنِهِمُ اللهُ مِن فَضلهِ«؛ این قرآن است ]كه‌[ با ما دارد این‌جور حرف میزند. یعنی 
همه‌ی آن گره‌های ذهنی‌ای را كه وجود دارد در این زمینه، باید شما باز كنید، یعنی شأن شما و همایشی از این قبیل، این است كه بایستی این كار فكری و علمی را 
بكند؛ یعنی صرفاً بیان فكر، بیان خواست و حتّی شعارهایی در این زمینه نباشد. واقعاً كار بشود، كار فكری بشود؛ عوامل كاهش جمعیّت و موجبات افزایش جمعیّت 

به‌نحو مطلوب و با اعتدال متناسب، درست سنجیده بشود، مطرح بشود ]تا[ اقناع بشوند افكار نخبگان.

   از بیانات در دیدار ائمه جمعه سراسر کشور/ 26 دی 1402: مسئله‌ی زاد و وَلد یا مسئله‌ی جوانی جمعیّت یک 
مسئله‌ی حیاتی است. افرادی از دشمنان ملّت ایران نشســته‌اند در یک گوشه‌ای از دنیا، برنامه‌ریزی کرده‌اند که 
نگذارند جمعیّت ایران افزایش پیدا کند؛ بالاخره یک کشوری با این‌همه امکانات مادّی و منابع و موقعیّت راهبردی 
جغرافیایی و مانند این حرفها، با این جمعیّت بااستعدادی که کشور ما دارد، حالا مثلًا ۱۵۰ میلیون یا ۲۰۰ میلیون 
هم جمعیّت داشته باشد! این یک خطر بزرگی است برایشان، ]لذا برنامه دارند که[ باید جلوی این گرفته بشود. آن 
نیروی انسانیِ پیشرانی که کشور را پیش میبرد کیست؟ جوانها. ما چند سال قبل از این، آمار کشور را که میدادیم، 
ـ جوانند؛ امروز آن]جوری[ نیست، امروز کم شده.  ـ یک درصد بالایی ـ میگفتیم فلان درصد از جمعیّت کشور ـ

اگر چنانچه این کم بشود و کشور تبدیل بشود به یک کشور پیر، دیگر پیشرفتی ندارد؛ این نقشه‌ی دشمنان است.

  »فرزند كمتر، زندگی بهتر« سیاست اروپایی و غربی است كه خودشان عمل كردند و اكنون نمی‌توانند آن را 
جبران كنند.

از بیانات در دیدار اعضای همایش ملی »تغییرات جمعیتی و نقش آن در تحولات مختلف جامعه«/ 6 آبان 1392: یك نگاه مقلّدانه‌ای به زندگی غربی 
یا به زندگی اروپایی وجود داشــته كه به اینجاها منتهی شده و میراث آن به ماها رســیده؛ ما هم در یك برهه‌ای از زمان غفلت كردیم، كاری كه باید 
انجام بدهیم انجام ندادیم. درحالی‌كه امروز در ]بعضی از[ همین كشــورهای غربی از كاهش باروری دارند زیان می‌بینند و پشیمانند، و در بعضی از 
كشورهای غربی مطلقاً كاهش باروری وجود ندارد؛ یعنی خانواده‌های پرجمعیّت، مثلًا خانواده‌ی آمریكایی با ده دوازده بچّه، چطور خانواده‌ی ایرانی 

]كه[ میخواهد از او تقلید كند باید حتماً یك بچّه داشته باشد یا دو بچّه! كه این الان وجود دارد و گزارشها و خبرها از این واقعیّت به ما اطّلاع میدهد.
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افرادی از دشمنان ملّت ایران نشسته‌اند در یک گوشه‌ای از دنیا، برنامه‌ریزی کرده‌اند که نگذارند 
جمعیّت ایران افزایش پیدا کند؛ بالاخره یک کشوری با این‌همه امکانات مادّی و منابع...، حالا مثلًا ۱۵۰ 
34میلیون یا ۲۰۰ میلیون هم جمعیّت داشته باشد! این یک خطر بزرگی است برایشان.
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 تكثیر نسل و تربیت نسل جوان، یكی از بزرگترین »معروف«‌ها محسوب می‌شود.
از بیانات در حرم مطهر رضوی/ 1 فروردین 1394: معروفی بالاتر از ایجاد نظام اســامی و حفظ نظام اسلامی نداریم؛ هر کسی که در این راه تلاش کند، آمر به معروف است؛ 
حفظ عزّت و آبروی ملتّ ایران، بزرگ‌ترین معروف است. معروفها اینها هستند: اعتلای فرهنگ، سلامت محیط اخلاقی، سلامت محیط خانوادگی، تکثیر نسل و تربیت نسل 
جوان آماده‌ی برای اعتلای کشور، رونق دادن به اقتصاد و تولید، همگانی کردن اخلاق اسلامی، گسترش علم و فنّاوری، استقرار عدالت قضائی و عدالت اقتصادی، مجاهدت 
 برای اقتدار ملّت ایران و ورای آن و فراتر از آن، اقتدار امّت اســامی و تلاش و مجاهدت برای وحدت اســامی؛ مهم‌ترین معروف ها این ها اســت و همه موظّفند در راه این 

معروف ها تلاش کنند؛ امر کنند.

  فرزندآوری نیاز به قانون دارد.
از بیانات در ارتباط تصویری با نمایندگان یازدهمین دوره مجلس شورای اسلامی/ 22 تیر 1399: مسئله‌ی فرزندآوری و مسئله‌ی نسل بسیار مهم است؛ این موضوعی است 
که بنده بارها در این چند سال اخیر تکیه کرده‌ام و تأکید کرده‌ام، ]ولی[ متأسّفانه حالا که انسان نتایج را نگاه میکند، معلوم میشود که خیلی این تأکیدها تأثیر زیادی نداشته. 
اینها احتیاج دارد به قانون، احتیاج دارد به دنبال‌گیری جدّی دستگاه‌های اجرائی و بایستی بجِِدْ مسئله‌ی فرزندآوری را مهم دانست و از پیری جمعیّت ترسید. حالا خارجی‌ها 
را کار نداریم؛ دشمن، دشمن است؛ امّا بعضی کج‌سلیقگی‌ها را متأسّفانه آدم در داخل مشاهده میکند -یک جایی خواندم- که میگویند »آقا! پیری جمعیّت اشکالی ندارد«! 
چطور اشکالی ندارد؟ یکی از پرُفایده‌ترین ثروتهای یک کشور، جمعیّت جوان در یک کشور اســت که ما بحمدالله از اوایل انقلاب تا امروز برخوردار بوده‌ایم و اگر بنا باشد بعداً 

برخوردار نباشیم، یقیناً عقب خواهیم ماند.

  برای ترویج ازدواج و افزایش فرزندآوری باید فرهنگسازی كرد.
از بیانات در دیدار جمعی از زوج‌های جوان/ 6 فروردین 1398: امروز در کشور ما مردم گوش میکنند، حرفی ندارند؛ آن کسانی که این حرف به آنها میرسد، 
حرفی ندارند و گوش میکنند منتها مسئولینی که بایستی عملًا دنبال کنند و زمینه‌ها را فراهم کنند، آن کار لازم را انجام نمیدهند. البتّه مسئولین ]رده[ 
بالا میگویند قبول داریم امّا مسئولین میانی درست عمل نمیکنند؛ به هر حال افزایش فرزند باید به صورت یک فرهنگ دربیاید. شما ببینید، در بعضی از 
ـ خانواده‌ای پانزده تا بچّه دارند، بیست تا بچّه دارند و از این قبیل، تشویق ]هم[ میشوند و هیچ کس مذمّتشان نمیکند.  ـ مثلًا در آمریکا ـ کشورهای غربی ـ

امّا نوبت به کشور ما که میرسد، این طرف قضیّه تشویق میشود، ]یعنی[ کم‌فرزندی و مانند اینها. 
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افزایش فرزند باید به صورت یک فرهنگ دربیاید. شما ببینید، در بعضی از کشورهای غربی مثلًا در 
آمریکا خانواده‌ای پانزده تا بچّه دارند، بیست تا بچّه دارند و از این قبیل، تشویق ]هم[ می شوند و 

35هیچ کس مذمّتشان نمیکند. امّا نوبت به کشور ما که می‌رسد، این طرف قضیّه تشویق می‌شود.
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  مقرّرات باید منعطف باشد.
از بیانات در نخستین دیدار هیئت دولت چهاردهم / 6 شهریور1403: یک نکته هم مسئله‌ی مهمّ جمعیّت و مسئله‌ی پیری زودهنگام کشور است که خیلی ]مهم 
است[. چهل سال قبل، نرخ رشد جمعیّتمان ۳.۵ درصد بوده که از نرخهای خیلی بالا اســت. خب یک عدّه‌ای دستپاچه شدند و یک مقرّراتی را گذاشتند و یک 
ـ مثلًا نیم درصد یا حدّاکثر یک چیز  ـ البتّه من دقیق نمیدانم، الان آمار جدیدی ندارم ـ محدودیتّهایی را ایجاد کردند. حالا آن نرخ ]رشد جمعیّت[ ما ۳.۵ که هیچ ـ
این‌جوری است، ما باز همان مقرّرات را میخواهیم اعمال کنیم! این]طور[ که نمیشود. مقرّرات باید منعطف باشد. یک روز جمعیّت بی‌ضابطه دارد اضافه میشود، 
جلویش را بگیرید، خوب است؛ یک روز هم جمعیّت متوقّف میشود یا دارد به طرف عقب میرود، کشور به سمت پیری میرود، اینجا باید بلافاصله مقرّرات را طبق 
نیاز کشور تغییر بدهید. من از آقای دکتر ظفرقندی، وزیر محترم بهداشت، جدّاً میخواهم ایشان روی این مسئله شخصاً تکیه کنند، دنبال کنند این موضوع را؛ 
ـ ادامه پیدا کند و بر اینها کاملًا تسلطّ پیدا کنید. شماها  ـ که متأسّفانه زیاد هم هست ـ یعنی واقعاً بروید دنبال این قضیّه و نگذارید این موانع تولید مثل و ولادت ـ
خیلی‌هایتان در دوران جوانی کارهایی کردید که ممکن است امروز آن کارهای پیش‌رونده را نتوانید بکنید. خب ما احتیاج به جوان داریم در کشور. اگر خدای نکرده 

کشور دچار این عاقبت تلخ و سخت شد، یعنی پیری جمعیّت، دیگر هیچ علاجی وجود ندارد؛ امروز خیلی از کشورها مبتلا هستند. این مسئله‌ی جمعیّت است.

   فرزندآوری مجاهدت بزرگی برای زنان است.
از بیانات در دیدار جمعی از مداحان/ 11 اردیبهشت 1392: یكی از مهمترین وظائف زن، خانه‌داری است. همه میدانند؛ بنده عقیده ندارم به این كه زنها نباید در 
مشاغل اجتماعی و سیاسی كار كنند؛ نه، اشــكالی ندارد؛ اما اگر چنانچه این به معنای این باشد كه ما به خانه‌داری به چشم حقارت نگاه كنیم، این میشود گناه. 
خانه‌داری یك شغل است؛ شغل بزرگ، شغل مهم، شغل حساس، شغل آینده‌ساز. فرزندآوری یك مجاهدت بزرگ است. ما با خطاهائی كه داشتیم، با عدم دقتهائی 
كه از ماها سر زده، یك برهه‌ای در كشور ما متأسفانه این مسئله مورد غفلت قرار گرفت و ما امروز خطراتش را داریم می‌بینیم؛ كه من بارها این را به مردم عرض 
كرده‌ام: پیر شدن كشور، كم شدن نسل جوان در چندین سال بعد، از همان چیزهائی است كه اثرش بعداً ظاهر خواهد شد؛ وقتی هم اثرش ظاهر شد، آن روز دیگر 
قابل علاج نیست؛ اما امروز چرا، امروز قابل علاج است. فرزندآوری یكی از مهمترین مجاهدتهای زنان و وظائف زنان است؛ چون فرزندآوری در حقیقت هنر زن است؛ 
اوست كه زحماتش را تحمل میكند، اوست كه رنجهایش را میبرد، اوست كه خدای متعال ابزار پرورش فرزند را به او داده است. خدای متعال ابزار پرورش فرزند را 
به مردها نداده، در اختیار بانوان قرار داده؛ صبرش را به آنها داده، عاطفه‌اش را به آنها داده، احساساتش را به آنها داده، اندامهای جسمانی‌اش را به آنها داده؛ در واقع 

این هنر زنها است. اگر چنانچه ما اینها را در جامعه به دست فراموشی نسپریم، آن وقت پیشرفت خواهیم كرد.

 تلاش برای افزایش نسل یك »فریضه« است.
بخشی از پیام به فعالان حوزه جمعیت/ 28 اردیبهشت 1401: تأکید می کنم که تلاش برای افزایش نسل، و جوان شدن نیروی انسانی کشور و حمایت از خانواده، 
یکی از ضروری‌ترین فرائض مسئولان و آحاد مردم است. این فریضه درباره‌ی افراد و مراکز اثرگذار و فرهنگ‌ساز، تأکید بیشتر می‌یابد. این یک سیاست حیاتی 
برای آینده‌ی بلندمدت کشور عزیز ما است. کاوشهای صادقانه‌ی علمی نشان داده است که این سیاست را می توان با پرهیز از همه‌ی آسیب های محتمل یا موهوم 
پیش برد و آینده‌ی کشور را از آن بهره‌مند ساخت. به دست‌اندرکاران این حسنه‌ی ماندگار توصیه می کنم که در کنار تدابیر قانونی و امثال آن، به فرهنگ‌سازی 

در فضای عمومی و نیز در نظام بهداشتی اهمیت دهند.
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تأکید می‌کنم که تلاش برای افزایش نسل، و جوان شدن نیروی انسانی کشور و حمایت از خانواده، 
یکی از ضروری‌ترین فرائض مسئولان و آحاد مردم است. این فریضه درباره‌ی افراد و مراکز اثرگذار و 
36فرهنگ‌ساز، تأکید بیشتر می‌یابد. این یک سیاست حیاتی برای آینده‌ی بلندمدت کشور عزیز ما است.
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بـا عنایت بـه اهمیّـت مقولـه جمعیّـت در اقتـدار ملّـی؛ و با توجـه بـه پویندگـی، بالندگـی و جوانـی جمعیّـت کنونی 
در  بـاروری  نـرخ  و  جمعیّـت  رشـد  نـرخ  کاهـش  جبران  جهـت  در  و  امتیـاز؛  و  فرصـت  یـک  عنـوان  بـه  کشـور 
در  جمعیّـت  عامـل  ایجابـی  نقـش  داشتن  نظـر  در  بـا  می‌گـردد.  ابلاغ  جمعیّـت  کلـی  سیاسـت‌های  گذشـته،  سـال‌های 
بـا  متناسـب  کشـور  فرهنگـی  و  اجتماعـی  اقتصـادی،  رشـد  بـرای  جامـع  برنامه‌ریزی‌هـای  اسـت  لازم  کشـور،  پیشـرفت 
سیاسـت‌های جمعیّتی انجـام گیرد. همچنین ضـروری اسـت بـا هماهنگـی و تقسـیم کار بین ارکان نظـام و دسـتگاه‌های 
ذیربـط در ایـن زمینـه، اقدامـات لازم با دقّت، سـرعت و قـوّت صـورت گیرد و نتایج رصد مسـتمر اجـرای سیاسـت‌ها گزارش 

شود.
سیّدعلی خامنه‌ای
 ۳۰/اردیبهشت/۱۳۹۳

ابلاغ سیاست‌های كلی جمعیت

با عنایت به اهمیّت مقوله جمعیّت در اقتدار ملّی؛ و با توجه به پویندگی، بالندگی و جوانی جمعیّت 
کنونی کشور به عنوان یک فرصت و امتیاز؛ و در جهت جبران کاهش نرخ رشد جمعیّت و نرخ باروری 

37در سال‌های گذشته، سیاست‌های کلی جمعیّت ابلاغ می‌گردد.

سیاست‌های جمعیت

با در نظر داشتن نقش ایجابی عامل جمعیتّ در پیشرفت کشور، لازم است برنامه‌ریزی‌های جامع برای رشد اقتصادی، 
اجتماعی و فرهنگی کشور متناسب با سیاست‌های جمعیتّی انجام گیرد.
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سیاست‌های کلی جمعیتّ

سطح جانشینی.نرخ باروری به بیش از جوانی جمعیّت با افزایش  ارتقاء پویایی، بالندگی و 

 ارتقاء امید به زندگی، 

تأمین سلامت و 

تغذیه سالم جمعیّت و 

پیشگیری از آسیب‌های 

اجتماعی، بویژه اعتیاد، 

سوانح، آلودگی‌های 

زیست محیطی و 

بیماری‌ها.

 مدیریت مهاجرت به 
داخل و خارج هماهنگ 

با سیاست‌های کلی 
جمعیّت با تدوین و 
اجرای ساز و کارهای 

مناسب.

حمایتی ذی‌ربط.و تقویت نهادها و مؤسسات درمان ناباروری مردان و زنان بیمه‌ای هزینه‌های زایمان و بارداری و شیردهی و پوشش برای مادران بویژه در دوره  اختصاص تسهیلات مناسب 

 توانمندسازی جمعیّت در سن 

کار با فرهنگ سازی و اصلاح، 

تقویت و سازگار کردن نظامات 

تربیتی و آموزش‌های عمومی، 

کارآفرینی، فنی ـ حرفه‌ای 

و تخصصی با نیازهای جامعه 

و استعدادها و علایق آنان 

در جهت ایجاد اشتغال مؤثر 
و مولدّ.

 تقویت مؤلفه‌های 
هویت‌بخش ملی )ایرانی، 
اسلامی، انقلابی( و ارتقاء 

وفاق و همگرایی اجتماعی 
در پهنه سرزمینی بویژه 
در میان مرزنشینان؛ و 
ایرانیان خارج از کشور.

 رفع موانع ازدواج، تسهیل 

و ترویج تشکیل خانواده و 

افزایش فرزند، کاهش سن 

ازدواج و حمایت از زوج‌های 

جوان و توانمندسازی آنان 

در تأمین هزینه‌های زندگی و 

تربیت نسل صالح و کارآمد.

 فرهنگ سازی برای احترام 
و تکریم سالمندان و ایجاد 
شرایط لازم برای تأمین 

سلامت و نگهداری آنان در 
خانواده و پیش‌بینی ساز و 
کار لازم برای بهره‌مندی 

از تجارب و توانمندی‌های 
سالمندان در عرصه‌های 

مناسب.  تشویق ایرانیان خارج 
از کشور برای حضور 
و سرمایه گذاری، و 

بهره‌گیری از ظرفیت‌ها و 
توانایی‌های آنان.

تحکیم بنیان و پایداری خانواده با اصلاح 

و تکمیل آموزش‌های عمومی درباره 

اصالت کانون خانواده و فرزند پروری و 

با تأکید بر آموزش‌ مهارت‌های زندگی 

و ارتباطی و ارائه خدمات مشاوره‌ای بر 

مبنای فرهنگ و ارزش‌های اسلامی- 

ایرانی و توسعه و تقویت نظام تأمین 

اجتماعی، خدمات بهداشتی و درمانی و 

مراقبت‌های پزشکی در جهت سلامت 

باروری و فرزندآوری.

متناسب با ظرفیت جغرافیایی جمعیّت،  باز توزیع فضایی و 
متعادل و کاهش فشار تأمین آب با هدف توزیع زیستی با تأکید بر 

جمعیّتی.

توسعه انسانی.پژوهش‌های جمعیّتی و توسعه انسانی و انجام شاخص‌های بومی کار مناسب و تدوین و کیفی با ایجاد ساز و جمعیّتی در ابعاد کمّی  رصد مستمر سیاست‌های 

 ترویج و نهادینه‌سازی 
سبک زندگی اسلامی- 
ایرانی و مقابله با ابعاد 

نامطلوب سبک زندگی 
غربی.

 حفظ و جذب جمعیّت در 
روستاها و مناطق مرزی و کم 
تراکم و ایجاد مراکز جدید 
جمعیّتی بویژه در جزایر 
و سواحل خلیج فارس و 

دریای عمان از طریق توسعه 
شبکه‌های زیربنایی، حمایت و 
تشویق سرمایه‌گذاری و ایجاد 

فضای کسب و کار با درآمد 
کافی.
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تحکیم بنیان و پایداری خانواده با اصلاح و تکمیل آموزش‌های عمومی درباره اصالت کانون خانواده و فرزند 
پروری و با تأکید بر آموزش‌ مهارت‌های زندگی و ارتباطی و ارائه خدمات مشاوره‌ای بر مبنای فرهنگ و 
38ارزش‌ها و توسعه و تقویت نظام تأمین اجتماعی، خدمات بهداشتی و درمانی در جهت فرزندآوری.
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 همه باید
 احساس مسئولیت   كنند

ــت و  ــا ۱.۶ اس ــاروری م ــرخ ب ــر ن ــال حاض درح
بــا عــدد نــرخ جانشــینی کــه ۲.۱ اســت فاصله 
نــرخ  رشــد  هفتــم،  برنامــه‌  در  آقــا  حضــرت  امّــا  دارد؛ 
ــن  ــق ای ــرای تحقّ ــد. ب ــخّص کرده‌ان ــا ۲.۵ مش ــاروری را ت ب
الان  اینکــه  از  جزم‌تــر  خیلــی  عزم‌هــا  بایــد  مطلــب 
ــون و  ــری قان ــت و پیگ کمیّ ــال حا ــد. در اِعم ــت باش هس
ً‌ بایــد اهتمــام و تلاش  تخصیــص بودجــه و منابــع، حتمــا
ــای  ــه ج ــیم. در هم ــه آن ۲.۵ برس ــا ب ــه م ــود ک ــری بش بیش
ــه  ــامی، ب ــوری اس ــت؛ در جمه ــخت اس ــن کار س ــا ای دنی
ــا  ــت م ــه در جمعیّ ــناخ‌تیای ک ــل مردم‌ش ــاظ آن عوام لح
فراهــم  زمینــه  و  اســت  ســهل‌تر  کار  ایــن  دارد،  وجــود 
بــا  و  بیشــری  قــدرت  بــا  بایــد  کمیّــت  حا ولــی  اســت، 
ــن  ــری در ای ــع بیش ــص مناب ــا تخصی ــری و ب ــاش بیش ت
ــه‌  ــد برنام ــرم می‌رس ــه نظ ــه ب ــه ک گرچ ــد، ا ــوزه ورود بکن ح
ــا  ــه ج ــدد ب ــن ع ــب ای ــرای کس ــب را ب ــقّ مطل ــم ح ــم ه هفت
مــا  بــرای  را  ایــن عــدد  کــه  نمی‌رســد  نظــر  بــه  و  نیــاورده 
و  آئ‌یننامه‌هــا  عرصــه‌  در  اینکــه  مگــر  بکنــد،  محقّــق 
برنامــه  خــودِ  بعــدیِ  لایه‌هــای  در  تصمیم‌ســازی‌ها 

اهتمامِ بیشتری بشود.

 مسئله‌ جمعیتّ و تعداد نفوس امتّ اسلام
 در لایه‌ تمدّنی انقلاب اسلامی تعریف می‌شود

همه‌ جمعیّت‌شناس‌ها این‌طور می‌گویند که باید فرهنگ‌سازی درست و دقیقی صورت بگیرد تا جهان‌بینی 
و نگرش‌ها و ارزش‌های افراد تغییر کند که منجر به تغییر رفتار در خانواده بشود. شاید 30 سال است که 

39ت‌کفرزندی و دوفرزندی به صورت یک ارزش در باورها نشسته و الان باید اصلاح بشود.

افزایش جمعیت

ـ چه حاکمیتّی، چه فرهنگی، چه حوزه‌ها و هر آن کس که در مقابل تاریخ اسلام و تاریخ  همه‌ ارکان نظام، از صدر تا ذیل ـ
ـ در زمینه جمعیت مسئولند. تشیعّ واقعاً احساس دغدغه و مسئولیتّ میک‌ند ـ

*یادداشت

دبیر ستاد ملی جمعیت
دكتر شكیبا محبی‌تبار

* این متن از سخنان دکتر محبی‌تبار در میزگردی که در سایت khamenei.ir منتشر شده، بازنشر شده است.
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نیاز مبرم به فرهنگ‌سازی

بعضی مخالفین می‌گویند نرخ رشد جمعیّت همچنان منفی است 
و قانون جوانی جمعیت دســتاوردی نداشته است. بله، نرخ رشد 
جمعیّت منفی است و معلوم اســت که تا به نرخ رشد باروری در 
حدّ جانشینی نرســیم هم مثبت نمی‌شود. در همه جای دنیا هم 
این مسئله بهک‌ندی اتفّاق می‌افتد، علاوه بر اینکه پیش از تصویب 
قانون هم در مورد همان سیاست‌های ابلاغی هیچ کاری نشده بود.

به نظر می‌رســد عمده موانــع، بوروکراتیک و بودجه‌ای اســت. 
مهم‌ترین مسئله و اولویتّ در اجرای قانون باید بحث فرهنگ‌سازی 
باشــد. همه‌ جمعیّت‌شــناس‌ها این‌طــور می‌گویند کــه باید 
فرهنگ‌ســازی درســت و دقیقی صورت بگیرد تا جهان‌بینی و 
نگرش‌ها و ارزش‌های افراد تغییر کند که منجر به تغییر رفتار در 
خانواده بشود. شاید 30 سال اســت که تک‌فرزندی و دوفرزندی 
به صورت یک ارزش در باورها نشســته و الان باید اصلاح بشود؛ 
حدّاقل این است که ما باید یک‌سوّم این زمان را طی کنیم و کار 
فرهنگی دقیق و عمیق و درجه‌یــک نخبگانی بکنیم تا این اتفّاق 
بیفتد و این دستاورد به دست ما برســد. ما در اجرای همه‌ مفاد 
قانون جوانی جمعیت ورود کردیم، به طــوری که بعضی‌هایش 
بیشتر و بعضی‌هایش کمتر اجرا شده؛ یعنی قانونِ بر‌زمین‌مانده 

تقریباً نداریم.

تعریف در لایه تمدنی انقلاب اسلامی

مســئله جمعیّت و حفظ جوانی جمعیّت کشــور ما واقعاً در لایه‌ 
تمدّنی انقلاب اسلامی تعریف می‌شــود و وقتی که رهبر انقلاب 
گفتمان تمدّن نوین اســامی را در بیانیّه‌ گام دوّم انقلاب بیان 
میک‌نند، عنصر کلیدی را عنصر جوان می‌دانند. در چنین شرایطی 
ـ چه حاکمیّتی، چه فرهنگی، چه  همه‌ ارکان نظام، از صدر تا ذیل ـ
حوزه‌ها و هر آن کس که در مقابل تاریخ اسلام و تاریخ تشیّع واقعاً 
ـ در این زمینه مسئولند و  احساس دغدغه و مســئولیّت میک‌ند ـ
واقعاً همه باید دست به دستِ هم بدهند و این ثقلی که در قانون 
به عهده‌ قوّه‌ مجریه گذاشته شده که این کار باید با دقّت راهبری 

بشود تا به انجام برسد.

خطر كاهش نفوس امت اسلام

رشد جمعیّت مسئله‌ قوّه‌ مجریه و دبیرخانه‌ ستاد ملیّ جمعیّت و رئیس‌جمهور نیست، بلکه مسئله‌ 
جمعیّت و تعداد نفوس امّت اسلام و شــیعیان امام عصر، در لایه‌ تمدّنی انقلاب اسلامی ما تعریف 
می‌شــود. در جنگ جهانی دوّم که قحطی ساختگی انگلیســی‌ها حاکم می‌شود و قریب یک‌سوّم 
جمعیّت کشور از گرسنگی می‌میرند، میرزا ابوالحسن اصفهانی )رحمهًْ الله علیه( که نیابت امام عصر را 
دارد، تمام کارها و درس و بحث و منبر و محراب را تعطیل میک‌ند و هر آنچه از وجوهات را که به دست 
ایشان می‌رسد متمرکز میک‌ند در آشپزخانه، خودشان بالای سر آشپزخانه می‌ایستند، غذا می‌پزند 
و به دست مردم می‌دهند که این‌ها سیر بشوند. برخی مقدّســین آمدند به ایشان ایراد گرفتند که 
شما همه چیز را تعطیل کرده‌اید و همه سمت‌وسوی زندگی را تغییر داده‌اید و آمده‌اید به مردم غذا 
می‌دهید؛ آیت‌الله میرزا ابوالحسن اصفهانی )رحمهًْ الله علیه( فرمایش میک‌نند که این توصیه‌ مؤکّد 
امام عصر است که من غذا درست بکنم به دست این‌ها بدهم که نفوسشان حفظ بشود، زنده بمانند؛ 
اصلًا شیعه‌ای وجود داشته باشد، مسلمانی وجود داشته باشد که ما مثلًا بخواهیم درس احکام و تبلیغ 
و این چیزها را به این‌ها ارائه بکنیم که رشد بکنند. در آن زمان، بحث نسلک‌شی مسلمین آن‌گونه 
ـ الان هم همان‌طور  ـ با آن قحطی ساختگی‌ای که انگلیس‌ها در این کشور ایجاد کردند ـ اتفّاق افتاد ـ
است؛ یعنی در یک لایه‌ عمیق‌تری که نگاه میک‌نیم، می‌بینیم واقعاً با یک برنامه‌ریزی بین‌المللی، 
این کاهش جمعیّت به کشورها تحمیل شد و با سرمایه‌گذاری‌هایی که صندوق بین‌المللی جمعیّت 
و سایر صندوق‌ها در کشورها انجام دادند، در خیلی از کشورها این اتفّاق افتاد و در جمهوری اسلامی 

هم بی‌نظیرترین کاهش رشد جمعیّت اتفّاق افتاد.

با یک برنامه‌ریزی بین‌المللی، کاهش جمعیّت به کشورها تحمیل شد و با سرمایه‌گذاری‌هایی 
که صندوق بین‌المللی جمعیّت و سایر صندوق‌ها در کشورها انجام دادند، در خیلی از کشورها 
40این اتفّاق افتاد و در جمهوری اسلامی هم بی‌نظیرترین کاهش رشد جمعیّت اتفّاق افتاد.
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مطابق ماده 28 قانون جوانی جمعیت در كنار ارگان‌هایی همچون وزارت ارشاد و صداوسیما، سازمان 
تبلیغات اسلامی مكلف شده‌درباره 7 محور، در سطح عموم جامعه با اقداماتی از قبیل تولید و پخش 

فیلم، سریال، تبلیغات بازرگانی، برگزاری جشنواره‌ها و نمایشگاه‌ها، آگاهی‌بخشی انجام دهد.

تكالیف قانونی
وظایف سازمان تبلیغات اسلامی در قانون جوانی جمعیت

و  كـرد  تصویـب  را  جمعیـت«  جوانـی  و  خانـواده  از  حمایـت  »قانـون  مجلـس  كـه  آن  از  پـس   1400 سـال  مـاه  آبـان 
شـورای نگهبـان آن را تاییـد نمـود، بـرای اجـرا بـه دولـت ابلاغ شـد. مقرر شـده ایـن قانـون بـه صـورت آزمایشی به 
مدت 7 سـال اجرا شـود. بـرای اجـرای هرچه بهتر نیز تكلیف شـد سـتاد ملـی جمعیت بـه ریاسـت رئیـس جمهـور و 23 عضو 
دیگـر كـه شـامل 10 وزیـر و 4 رئیـس سـازمان هـم می‌شـود، تشـكیل شـود كـه یكـی از اعضـای سـتاد ملـی جمعیـت، رئیـس 
سـازمان تبلیغات اسلامی اسـت. در قانون جوانـی جمعیت كـه 73 مـاده و 81 تبصـره دارد، چنـد تكلیف بر دوش سـازمان 
تبلیغـات اسلامی گذاشـته شـده اسـت كـه در ادامـه ایـن تكالیـف قانونـی مـرور می‌شـوند. بایـد توجـه داشـت كـه مطابـق 
گـر تكلیفی در  قانون، سـازمان تبلیغات اسلامی بیشتر نقش همكار، مشـاور و یا ناظـر برای دسـتگاه‌های اجرایـی دارد و ا

این قانون بر دوش این سازمان گذاشته شده، بیشتر از جنس تبلیغ و ترویج و تعیین برنامه و راهبرد است.

41

سیاست‌های جمعیت

در قانون جوانی جمعیت كه 73 ماده و 81 تبصره دارد، چند تكلیف بر دوش سازمان تبلیغات اسلامی گذاشته شده 
است كه در ادامه این تكالیف قانونی مرور می‌شوند.
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سازمان تبلیغات اسلامی باید از تشكل‌های مردمی كه حوزه‌های فرزند‌آوری، تسهیل ازدواج و استحكام خانواده 
فعالیت میك‌نند، به‌ویژه در قالب هیئت‌ها، مساجد و كانون‌های فرهنگی در 3 محور اصلی حمایت كند؛ اول، 
تدوین برنامه جامع راهبردی؛ دوم، پشتیبانی لازم فكری و محتوایی و سوم، اختصاص حداقل 30 درصد از بودجه 
حمایتی به این نوع تشكل‌ها.

42

نمایشگاه‌ها، آگاهی‌بخشی انجام دهد. این محورها عبارتند از:اقداماتی از قبیل تولید و پخش فیلم، ســریال، تبلیغات بازرگانی، برگزاری جشنواره‌ها و صداوسیما، سازمان تبلیغات اسلامی مكلف شده‌درباره 7 محور، در سطح عموم جامعه با مطابق ماده 28 قانــون جوانی جمعیت در كنــار ارگان‌هایی همچون وزارت ارشــاد و آگاهی‌بخشی با تولید محتوا
   وجوه مثبت و ارزشمند ازدواج آسان و به هنگام نیاز 

   تقویت و حمایت از نقش‌های مادری و همسری   تعدد فرزندان در خانواده 
   عوارض خطرناک پزشکی، روانشناختی و فرهنگی و اجتماعی سقط جنین   عوارض جانبی استفاده از روش‌های مختلف پیشگیری از بارداری   مقابله با محتوای مغایر سیاست‌های کلی جمعیت   صیانت از تحکیم خانواده 

را به ســاختارها و قالب‌های مختلفی از قبیل تولید فیلم، ســریال، مستند، پویانمایی و ســازمان تبلیغات اسلامی و ســایر نهادهای فرهنگی مرتبط، بخشــی از تولیدات خود همچنین بنــد »پ« این قانون، ســازمان صــدا و ســیما را مکلف كرده با مشــارکت 
 
آنها ارزشمندی، ترویج و تبلیغ فرزندآوری، تقبیح تجردزیستی و کم فرزندی و مذمت و برنامه‌های گفتگومحور، ترکیبی و مســابقات اختصاص دهد که محتوا و مضمون اصلی 

حرمت سقط جنین است.
آگاهی‌بخشی جامعه در محورهای مشخص شده، اقدام به تولید محتوا ك‌ند.تكلیف قانون: ســازمان تبلیغات اسلامی باید با مشــاركت صداوسیما برای 

حمایت از تشكل‌های فعال در حوزه جمعیت

طبق ماده۳۰ قانون جوانی جمعیت، ســازمان تبلیغات اسلامی در چهارچوب 

اساســنامه خود موظف اســت برنامه جامعی جهت حمایت از فعالین مردمی 

در حوزه فرزندآوری و تســهیل ازدواج، در قالب هیئآت، مساجد، کانون‌های 

فرهنگی، اعزام مبلغ و مانند آن تدوین نماید.

همچنین مطابق ماده۳۱ همین قانون، وزارتخانه‌های کشور، ورزش و جوانان 

و فرهنگ و ارشاد اسلامی و همچنین ســازمان تبلیغات اسلامی، ستاد امر به 

معروف و نهی از منکر و سایر نهادهای ذیربط مکلفند حداقل 30 درصد از بودجه 

حمایتی از ســازمانهای مردم نهاد و تشکل‌های فرهنگی را به مجموعه‌هایی از 

قبیل گروه‌های فرهنگی و جهادی، کانونهای فرهنگی مساجد و سازمان‌های 

مردم نهاد که در جهت کاهش ســن ازدواج، تسهیل ازدواج جوانان، تشویق به 

فرزندآوری و استحکام خانواده با رویکرد دینی تشکیل شده، اختصاص دهند. 

تكلیف قانون: سازمان تبلیغات اسلامی باید از تشكل‌های مردمی كه 

حوزه‌های فرزند‌آوری، تســهیل ازدواج و استحكام خانواده فعالیت 

میك‌نند، به‌ویژه در قالب هیئت‌ها، مساجد و كانون‌های فرهنگی در 3 

محور اصلی حمایت كند؛ اول، تدوین برنامه جامع راهبردی برای این 

نوع حمایت؛ دوم، پشتیبانی لازم فكری و محتوایی مانند اعزام مبلغ 

و سوم، اختصاص حداقل 30 درصد از بودجه حمایتی از سازمان‌های 

مردم‌نهاد به این نوع تشكل‌ها. 

در نظر گرفته شده است را به موضوع ازدواج، فرزندآوری، رشد جمعیت و تعالی نهاد حداقل یک سوم ظرفیت اسمی سالانه تبلیغات محیطی که جهت تبلیغات فرهنگی را مكلف كرده در سطح شهرها، روســتاها، راه‌های مواصلاتی و سایر اماکن عمومی، ماده۳۲ قانون جوانی جمعیت، وزارت راه و شهرسازی و کلیه شهرداری‌ها و دهیاری‌ها نظارت بر تبلیغات محیطی
جهادی و ســازمانهای مردم نهاد دارای مجوز که در حــوزه ازدواج و خانواده فعالیت ماده با نظارت سازمان تبلیغات اسلامی در اختیار نهادهای مردمی از قبیل گروه‌های مطابق تبصره این ماده قانونی، در اجرای این حکم، حداقل 40 درصد از ظرفیت این خانواده اختصاص دهند.
میک‌نند، قرار می‌گیرد.

آن دسته از سازمانهای مردم نهاد قرار بگیرد که در حوزه ازدواج و خانواده 40 درصد از ظرفیت تعیین شده در این قانون، در اختیار گروه‌های جهادی و اسلامی مشخص نكرده اما وظیفه ســازمان نظارت بر این است كه دستكم تكلیف قانون: اگرچه در این ماده، قانون تكلیفی برای ســازمان تبلیغات 
فعالیت می‌کنند.
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سازمان تبلیغات اسلامی باید از یك سو فرهنگ واسطه‌گری ازدواج را بخصوص در مراكز مذهبی با 
مشاركت خانواده‌ها افزایش دهد و از دیگرسو مجوز مراكز همسریابی را تایید كند، هرچند كه صدور این 

مجوز با وزارت ورزش و جوانان است.

همكاری‌های آموزشی و تربیتی

ماده۳۳ قانون جوانی جمعیت، وزارت آموزش و پرورش را مکلف كرده است با همکاری 

مرکز مدیریت حوزه‌های علمیه و ســازمان تبلیغات اســامی و در چهارچوب مصوبات 

شورایعالی انقلاب فرهنگی از جمله سند تحول بنیادین آموزش و پرورش، اقدامات زیر 
را انجام دهد؛

   الف ـ تربیت و آموزش مهارت‌های مربوط به ســبک زندگی اســامی ـ ایرانی، رشد 

شــخصیت فردی و اجتماعی، مهارت های فردی، ترویج فرهنگ ارزشــمندی ازدواج، 

خانواده و فرزندآوری و مسؤولیت پذیری برای تشــکیل و تعالی خانواده با لحاظ اصول 

یادگیری مبتنی بر اجرای ســند تحول بنیادین آموزش و پرورش در برنامه آموزشــی، 

پژوهشــی، تربیتی درقالب کلیه بســته‌های یادگیری به‌ویژه کتب درســی، تولیدات و 

رویدادها، جشــنواره‌ها و اردوهای فرهنگی و تربیتی، محتوای چند رسانه‌ای به صورت 

تعاملی و برخط با بهره‌گیری از ظرفیت زیست‌بوم‌های فناورانه در بستر فضای مجازی در 
کلیه مقاطع تحصیلی 

   ب ـ گنجاندن محتوای آموزشــی و پرورشــی در راســتای بندهای سیاســت های 

کلی جمعیت و سیاســت‌های کلی خانواده در کتاب‌های درســی ظرف دوسال بعد از 
لازم‌الاجراءشدن این قانون  

   پ ـ آمــوزش و مهارت‌های تربیتــی دوران بلوغ و ازدواج از طریق آموزش مســتمر 

به اولیاء و کارکنان آموزشــی، متناســب با ســن دانش‌آموزان و براساس سبک زندگی
 

 اسلامی ـ ایرانی به صورت حضوری 

   ت ـ تربیت نیروی انســانی توانمند، متعهد و متأهل برای درس»مدیریت خانواده و 
سبک زندگی«

تكلیف قانون: در این ماده هم سازمان تبلیغات اسلامی صرفا با وزارت آموزش‌و 

پرورش باید همكاری كند تا هم محتوای آموزشی و تربیتی مناسب در اختیار 

دانش‌آموزان قرار بگیرد و هم نیروی انسانی كارآمد در این حوزه تربیت شود.

مراکز فعال در امر انتخاب همسر را صادر نماید.موظف كرده با تأیید سازمان تبلیغات اسلامی، مجوز همچنین تبصره این ماده، وزارت ورزش و جوانان را رعایت موازین قانونی و شرعی بپردازد. امر انتخاب همسر، با محوریت و مشارکت خانواده‌ها و ظرفیت‌های مردمی به توسعه فرهنگ واسطه‌گری در مؤسسات فرهنگی، مســاجد و روحانیون و دیگر به منظور ترویج و تســهیل در امر ازدواج، از طریق جمعیت، ســازمان تبلیغات اســامی مکلف است مطابق ماده۳۷ قانون حمایــت از خانواده و جوانی توسعه فرهنگ واسطه‌گری ازدواج
كه صدور این مجوز با وزارت ورزش و جوانان است.دیگرسو مجوز مراكز همسریابی را تایید كند، هرچند مذهبی با مشــاركت خانواده‌هــا افزایش دهد و از سو فرهنگ واسطه‌گری ازدواج را بخصوص در مراكز تكلیف قانون: سازمان تبلیغات اسلامی باید از یك 
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نگاهی به فعالیت‌های ستاد فرهنگی جمعیت و خانواده 
سازمان تبلیغات اسلامی

متن حكم انتصاب حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی

خانواده؛ سلول بنیادین پیشرفت
موضوع »خانواده« با همه اضلاع و جوانب آن، سلول بنیادین و محور 
حرکت و پیشرفت و اصلی‌ترین عنصر قدرت ملی و انقلابی است. لذا 
بدین وسیله جنابعالی را که بحمدالله دارای روحیه جهادی و انگیزه 
انقلابی در تحقق اهداف و آرمان‌های اسلام عزیز هستید به عنوان 
»مسئول ستاد فرهنگی خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی« 

منصوب می‌کنم. اهم وظایف این ستاد عبارت است از:

  به میدان آوردن ظرفیت‌های درونی سازمان جهت فرهنگ سازی 
نسبت به تشکیل، تحکیم و تعالی خانواده.

  حمایت و محوریت بخشی به جریان فرهنگی فعال مؤثر در حوزه 
خانواده و جمعیت با استفاده از ظرفیت گروه‌های مردمی، حلقه‌های 

میانی و نهادهای دولتی و انقلابی.
  تدوین ســند جمع خانواده و جمعیت سازمان و تقسیم کار ملی 

متناسب با اسناد بالا دستی کشور.
  توجه ویژه در تحقق وظایف محوله و قوانین موضوعه کشــور، 
همچون قانــون حمایت از خانــواده و جوانی جمعیــت و تدوین 

سازوکارهای ارزیابی و پیشرفت و ظایف.
  طراحی و اجرای نظام فرهنگ ســازی و حمایت از مجموعه‌های 

مردمی فعال در گســترش فرهنــگ ازدواج، فرزنــد آوری و نیز 
مجموعه‌های مؤثر در زمینه رشد و ارتقای فرهنگ خانواده در کشور.
  جذب حداکثری ظرفیت‌های حمایت و توزیع هوشــمند میان 
مجموعه‌های کنش گر مردمی و ارزیابی میزان اثرگذاری اقدامات 

مرتبط.
  کمک به دیگر مجموعه‌های حاکمیتی در حوزه فرهنگ سازی و 
تبلیغ و ترویج موضوع خانواده، سبک زندگی، فرزند آوری و ... در 

تولید محتوا و تربیت نیروی انسانی.
  ارائه گزارش‌های منظم از عملکرد مجموعه‌های مرتبط و میزان 
اثر گذاری جهت اصلاح و تکمیل فرایند گسترش فرهنگ اسلامی 

در موضوع خانواده و جمعیت.

امید است با استعانت از خدای متعال و توجهات حضرت ولی عصر 
)عج( تعامل حداکثــری مجموعه‌های بیرون و درون ســازمان و 
شناســایی و حمایت دقیق و هدفمند از مجموعه‌های فرهنگ ساز 
به خصوص مجموعه‌های توانمند مردمی نسبت به حفظ و تعالی این 
نهاد مقدس گام بردارید. تاکید می‌کنم تمامی معاونت‌ها، مؤسسات 
وابسته و مجموعه‌های مرتبط، موظف به همکاری مجدانه با این ستاد 
و به میدان آوردن همه ظرفیت‌های مؤثر در تحقق اهداف و وظایف 

سازمان تبلیغات اسلامی در موضوع هستند.

محمد قمی18 خرداد 1401

گام شماری یک مسیر
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عدم فرزندآوری در واقع یک گره ذهنی و حاصل عدم درک مناسب از ویژگی‌های اجتماعی، جسمی 1
و فرهنگی است؛ مانند خانواده‌هایی که باوجود ثروت زیاد، گرایش کمتری به فرزند دارند؛ این معلوم 

می‌کند اصلا مسئله اقتصادی مطرح نیست

آشنایی با نقطه نظرات حجت‌الاسلام رضا عزت‌زمانی، مسئول ستاد فرهنگی 
خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی

فرهنگ سازی، اصلی ترین 
مسئله جمعیت

ــات  ــازمان تبلیغ ــواده‌ س ــت و خان ــوزه جمعی ــای ح فعالیت‌ه
اســامی از مــاه محــرم ســال ۱۳۹۹ و بــا شــعار »مــا نســل بــه 

محــور  کــه  حســینی«  »نســل  عنــوان  و  هســتیم«  پناهــت  در  نســل 
شــامل  فعالیت‌هــا  ایــن  شــد.  آغــاز  گرفــت،  قــرار  کار  محتوایــی 

ــا  ــانه‌ای ب ــد رس ــای چن ــامل کاره ــه ش ــت ک ــی اس ــای مختلف بخش‌ه
آمــوزشی  دوره‌هــای  و فرزنــدآوری،  جمعیــت  مســئله  محوریــت 

تولیــدات  راهــردی،  و  ســتادی  فعالیت‌هــای  مبشــران،  ســامانه 
و  رویدادهــا  برگــزاری  موســیقی،  تولیــد  ســینمایی،  و  تلویزیونــی 

ملــی  ســامانه  راه‌انــدازی  آمــوزشی،  کتاب‌هــای  تولیــد  جشــنواره‌ها، 
سامانه ســمیم برای  راه‌انــدازی  گزیــی،  همســان  کــز  مرا

مدیریــت تبلیغــات محیطــی و… می‌شــود. بــا اجــرای قانــون 
ســازمان  جمعیــت،  جوانــی  و  خانــواده  از  حمایــت 

و  شــد  تكالیفــی  انجــام  بــه  موظــف  اســامی  تبلیغــات 
رییــس  قمــی،  محمــد  حجت‌الاســام  همــن  بــرای 

رضــا  حجت‌الاســام  اســامی،  تبلیغــات  ســازمان 
ــی  ــتاد فرهنگ ــئول س ــوان »مس ــه عن ــی را ب ــزت زمان ع

تبلیغــات  ســازمان  جمعیــت  و  خانــواده 
ســال   2.5 درحــدود  كــرد.  منصــوب  اســامی« 

متعــددی  فعالیت‌هــای  ســتاد  ایــن  گذشــته 
حجت‌الاســام  راســتا  همــن  در  و  داشــته 

عزت‌زمانــی، نــكات مختلفــی دراین‌بــاره ارائــه 
كــرده اســت. آنچــه در پــی می‌آیــد، گزیــده‌ای از 
و  فرزنــدآوری  بــه  راجــع  وی  نظــرات  نقطــه 

محســوب  شــده  یــاد  ســتاد  فعالیت‌هــای 
می‌شود.

فرهنگ‌سازی

گزیده‌ای از نقطه نظرات حجت‌الاسلام عزت‌زمانی، به عنوان »مسئول ستاد فرهنگی خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات 
اسلامی« راجع به جمعیت، فرزندآوری و فعالیت‌های ستاد یاد شده گردآوری شده است.
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 باید ابتدا گره‌های ذهنی مبلغان باز شود تا بتوانند دیگران را نیز در این حرکت یاری دهند. این شبکه 
آموزش در سازمان تبلیغات، با موضوعات متناسب با خانواده، فرزندآوری و مسئله جمعیت ایجاد شد و در 
2کشور دوره‌های آموزشی برگزار کردیم.

ضرورت تشکیل ستاد جمعیت 

جوانی جمعیت به عنوان یک مسئله جدی 
و یک ابر بحران در نیم قرن اخیر برای همه 
دنیا ایجاد شده است ولی از اواخر دهه ۸۰ 
شمسی در داخل کشــور مطرح شد. اولین 
فردی که تذکر جدی به مســئولان و مردم 
داد، شخص مقام معظم رهبری بود. ایشان 
به اینکه ما کشور بزرگی هستیم و ظرفیت 
گنجایش یک جمعیت مثلًا ۱۵۰ میلیونی 
را داریم، همگان را توجه دادند. جمعیت، از 
سرمایه‌های یک کشور است؛ امید و آینده 
مردم و کشور و در واقع هویت اجتماعی ما 
محسوب می‌شود. آن زمان که مقام رهبری 
تذکر را دادند ، زمان مناسب و خوبی بود. اگر 
از همان موقع به این موضوع توجه ویژه شده 
بود ما امروز گرفتار این بحــران در جامعه 

نبودیم ولی متاســفانه هیچ حرکتی علی رغم تذکرات جدی 
مستمر و محکم ایشــان رخ نداد.  موضوع جوانی جمعیت به 
عنوان دغدغه در دوره جدید سازمان از سال ۹۸ و ۹۹ مطرح 
شد اما کرونا و شرایط خاصی که در آن مدت با آن مواجه بودیم 
و مسائل متراکمی که ســازمان درگیر آن شد تا سال ۱۴۰۰ 
این موضوع را به تاخیر انداخــت. با این حال به صورت جدی 
از ســال  ۱۴۰۰ حتی قبل از اینکه قانون جمعیت ابلاغ شود، 
این موضوع فرهنگی به صورت یک ستاد داخلی با عنوان ستاد 

جمعیت و خانواه در سازمان شکل گرفت.
بعد از ابلاغ قانون، همان ابتدا ستاد خانواده جمعیت سازمان با 
میانداری خود ریاست محترم سازمان و دغدغه ایشان انسجام 
یافت. تلاش بر این شد با یک تقسیم کار درست بین واحدهای 
ستادی و مجموعه‌های اســتانی، به میزان توانایی که داشتیم 
و داریم، کار فرهنگی را شروع کنیم. در سازمان تبلیغات باور 
داریم که موضوع جمعیت، بیش از آن که ریشه اقتصادی داشته 
باشد، مسئله‌ای فرهنگی‌، ذهنی و شناختی است. آنچه مردم 
را به نقش‌آفرینی در این موضوع وادار میک‌ند، باور آنها به این 
است که زندگی با فرزند بیشتر، هم باکیفیت‌تر و هم موثرتر و 

هم امیدوارانه‌تر به آینده برای خود خانواده‌ها پیش می‌رود. 
عدم فرزندآوری در واقع یک گــره ذهنی و حاصل عدم درک 
مناسب از ویژگی‌های اجتماعی، جســمی و فرهنگی است؛ 
مانند خانواده‌هایی که باوجود ثروت زیاد، گرایش کمتری به 
فرزند دارند؛ این معلوم میک‌ند اصلا مسئله اقتصادی مطرح 
نیست بلکه این تصور پیش آمده که خانواده بدون فرزند یا با 
حداقل یک فرزند، خوشــبخت‌تر خواهند بود و با مسئولیت 
کمتر، به آنها فشار نمی‌آید. لذا معتقدیم برای رفع این تصورات 
نادرســت، باید کار فرهنگی متناســب و البته هنرمندانه و با 
مواجهه دقیق نسبت به مســئله، همراه با دعوت از جوانان و 
ایجاد موقعیت‌های مناسب و استفاده از ظرفیت‌های مختلف 

شکل بگیرد. 

باز کردن گره‌های ذهنی
در تهیه و تدوین قانــون جوانی جمعیت ما در ابتدا یک مــاده واحده با موضوع 
فرهنگ سازی پیشنهاد دادیم که با تجمیع نظرات دوستان دیگر، درمجموع چند 
ماده در این قانون، به موضوع فرهنگ‌سازی اختصاص یافت. از میان آنها تقریبا 6 
ماده، تکالیفی را به صورت اختصاصی و مشترک برای سازمان تبلیغات اسلامی 

معین کرده است.
در تکالیف تعیین شده نیز، اصلی‌ترین مسئله فرهنگ‌سازی است و دومین مورد، 
بحث حمایت از کنشگران مردمی؛ چه در قالب تبلیغات محیطی و چه در قالب 
پشتیبانی مالی. البته حمایت‌های مالی در سال اول و دوم تصویب قانون، خیلی 
ضعیف بود ولی از سال گذشته خدا را شــکر،اوضاع بهتر شده است با این حال، 
صادقانه باید پذیرفت که موضوع فرهنگ‌ســازی کاری پر اثر ولی در عین حال 

نیازمند حمایت و همکاری همه جانبه است.
از همان ابتدای راه و حتی پیش از ابلاغ قانون جوانی جمعیت، کمپینی با همین 
موضوع و با همکاری چند دستگاه اجرایی – به‌صورت ویژه شهرداری‌ها – شکل 
گرفت که در قالب تبلیغات محیطی در کشور بود؛ با گسترده‌تر شدن فعالیت‌ها، 
شبکه میدان بیشتر توجیه شــد و تلنگرهای ذهنی به مجموعه‌های میدانی ما 
خورد تا ابر بحران کنونی را بهتر درک کنند و از آنجا که سازمان تبلیغات بهرحال 
متولی محتوا و تعمیق معرفتی نیز هست، در این مسیر شبکه‌ای آموزشی برای تربیت مربیان شکل 
گرفت. حالا این ظرفیت را می‌توان به دیگر دســتگاه‌های دولتی و حاکمیتی نیز گسترش داد؛ باید 
ابتدا گره‌های ذهنی مبلغان باز شــود تا بتوانند دیگران را نیز در این حرکت یاری دهند. این شبکه 
آموزش در سازمان تبلیغات، با موضوعات متناسب با خانواده، فرزندآوری و مسئله جمعیت ایجاد شد 
و در کشور دوره‌های آموزشی برگزار کردیم؛ در این حوزه وزارت ورزش و جوانان خیلی کمک کرد و 
قدردان زحمات این عزیزان هستیم. البته در موضوع همسان‌گزینی و دادن مجوزها به مراکزی که 
در این زمینه می‌خواهند فعالیت کنند هم همکاری خوبی صورت گرفت؛ همان‌طور که می‌دانید از 
مراجعه تا تایید نهایی این فرایند به عهده سازمان تبلیغات است؛ صرفا ما اسم را ارسال میک‌نیم و 
وزارت ورزش جوانان مجوز را صادر میک‌ند. با این حال دوستان تلاش کردند به بهترین وجه ممکن 

و بادقت لازم این موضوع انجام شود. 

نیاز به 80 هزار هسته کنشگر
بخش دیگری از وظایف موضوع حمایت از گروه‌های مردم‌نهاد است که در این بخش نیز ستاد ملی 
جمعیت همکاری‌‎ها و پشتیبانی‌های خوبی داشتند که جا دارد از این بزرگواران تشکر کنیم. بخشی 
از این پشتیبانی مالی از درون منابع سازمان و بخش دیگر از منابعی بود که امسال با همکاری ستاد 
ملی جمعیت اختصاص پیدا کرد و بر اساس آن یک سامانه آماده شده است تا همه گروه‌های مردمی 
مرتبط با سازمان تبلیغات که »مســجدپایه« و »هیات‌پایه« هستند مورد حمایت و پشتیبانی قرار 
بگیرند. البته حمایت خیلی ویژه‌ای نیســت چون منابع ما خیلی محدود است اما یک شیرینی به 

عنوان تشکر و قدردانی از زحماتی است که این بزرگواران میک‌شند.
ما معتقدیم برای حل مسئله جمعیت نهادهای دیگر متولی این کارند و مسئولیت ما صرفا در حوزه 
تغییر ذهنیت و فرهنگ‌سازی است و در این زمینه لازم است حداقل ۸۰ هزار هسته کنشگر پا به کار 
شــکل بگیرد که می‌تواند بر محیط پیرامونش اثر بگذارد؛ صفر تا صد این فرایند را هم طی کنند؛ از 
تشویق و دعوت به فرزندآوری تا پشتیبانی مالی و گرفتن حقوق پدران و مادران که فرزنددار می‌شوند 
را می‌توانند همین گروه‌های کنشگر پیش ببرند؛ این کار هم خیلی پیچیده و سخت نیست، فقط اراده 
نیاز دارد. این موضوع در کشور می‌تواند در قالب مساجد، هیات‌ها، شبکه‌های مبلغین، شبکه‌های 
قرآنی، پایگاه‌های بســیج و همه میانداران این عرصه شکل بگیرد. ما در این حوزه ظرفیت مناسبی 

داریم و می‌توانیم در فضای دعوت از مجموعه‌ها برای کنشگری در این زمینه همکاری کنیم. 
ستاد جمعیت سازمان تبلیغات امسال کمپینی را آغاز کرد که با پخش سریال »پشت پرده« کلید 
خورد. یک تیم جوان پراثر و ارزشی که کارهای بزرگی در میدان انجام داده‌اند و رویدادهایی مانند 
زندگی با آیه‌ها، مهمانی کیلومتری غدیر، یا برنامه‌های بزرگ محفل همچون ســام فرمانده و امام 

ما معتقدیم برای 
حل مسئله جمعیت 

نهادهای دیگر 
متولی این کارند 
و مسئولیت ما 
صرفا در حوزه 
تغییر ذهنیت و 

فرهنگ‌سازی است 
و در این زمینه لازم 

است حداقل ۸۰ هزار 
هسته کنشگر پا به 
کار شکل بگیرد که 
می‌تواند بر محیط 

پیرامونش اثر بگذارد
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در مسئله فرهنگ‌سازی در امر واسطه‌گری ازدواج هنوز کار ویژه‌ای چندان انجام نشده است؛ 3
فراتر از محمل قانونی، باید لایه‌های محلی در مسجد و هیات در این زمینه فعال شوند. اما در همان 

چارچوب قانونی، فعالیت‌های خوبی صورت گرفته و تقریباً همه استان‌ها زحمت کشیدند.

حسنی‌ها و امثال اینها، بخشی از فعالیت‌های آنان بوده با یک اراده قوی پشت این کار آمدند. در این 
کمپین تمام ظرفیت‌ها و عرصه‌ها دیده شد و افزون بر دســتگاه‌های مختلف اجرایی و رسانه‌ای، با 
شبکه‌های مردمی و هنرمندان و کسانی که به نوعی تولید کننده هستند، در قالب یک نقشه مشترک 
صحبت شد. ما از همه دعوت کردیم که برای موضوع جمعیت تلاش کنند؛ اسم و رسم آن هم برای 

همه مجموعه‌هاست. فرهنگ‌سازی این جنس کارهاست.

فرهنگ‌سازی در امر واسطه‌گری ازدواج
درباره مراکزی که در حوزه تسهیلگری ازدواج فعالیت دارند سازمان تبلیغات به وظایف محول قانونی 
عمل کرده و هم سامانه ثبت نام فعال است و هم موضوع نظارت بر این مراکز و تیم‌های ارزیاب مشغول 
فعالیت هستند. وظیفه ‌ما اعطای مجوز بود چون مســئله بزرگی در کشور داشتیم که به موارد غیر 

قانونی مربوط می‌شد که هم خلاف قواعد شرعی و هم خلاف قانون بود.
با این حال در مسئله فرهنگ‌سازی در امر واسطه‌گری ازدواج هنوز کار ویژه‌ای چندان انجام نشده 
است؛ فراتر از محمل قانونی، باید لایه‌های محلی در مسجد و هیات در این زمینه فعال شوند. اما در 
همان چارچوب قانونی، فعالیت‌های خوبی صورت گرفته و تقریباً همه اســتان‌ها زحمت کشیدند 
که البته در برخی استان‌ها این کارها چشمگیرتر بوده است که مورد تقدیر قرار گرفتند؛ در استان 
گلســتان زحمات ویژه‌ای در راستای همســان‌گزینی امر ازواج صورت گرفته است. استان کرمان 
امسال تلاش خوبی داشت و در اســتان فارس ظرفیتی خیلی خوب و ســاختاری مناسبی شکل 
گرفت. در استان ســمنان اجمالا زحمات خوبی در این زمینه کشیده شد و در استان‌های خراسان 
شمالی، جنوبی و رضوی هم شبکه و میدان فعال شدند.  در سازمان تبلیغات اسلامی برای حمایت و 
پشتیبانی از محتوا هیچ مانعی نداریم؛ نه فقط در این حوزه بلکه در هر حوزه دیگری که بخش‌های 
تخصصی ما قابلیت تولید محتوا داشته باشند حاضر به حمایت هستیم. درهمین راستا برای موضوع 
جمعیت و خانواده، شبکه‌ای از مربیان متخصص در تهران و قم شــکل گرفت که توانمندی تولید 
محتوای استاندارد دارند؛ آنها ضمن بهره بردن از محضر اساتید متخصص، کتاب‌ها و درسنامه‌هایی 
در این زمینه آماده کردند که در سراسر کشور قابل اســتفاده بوده و حتی در بعضی از دانشگاه‌ها و 

مجموعه‌های فرهنگی و اجتماعی به عنوان کتاب مرجع تدریس 
می‌شود.

فرصت محدود است
اگر خدای رحمان لطفــی به ما کند، حداکثر بین ۵ تا ۷ ســال 
فرصت داریم از بحران جمعیت خارج شــویم. اگر از این فرصت 
محدود استفاده نشود، چند ده ســال طول میک‌شد تا از شرایط 
بحران خارج شویم. امروز ایران برای عبور از این بحران جمعیت، 
نیاز دارد که در بازه‌ای 5 ســاله، هر سال ۷۵۰ هزار تولد به تعداد 
موالید فعلی خود بیفزاید؛ یعنی تعــداد ولادت‌ها از حدود یک 
میلیون تولد کنونی باید به یک میلیون و ۷۵۰ هزار برسد. اگر از 
این مرحله عبور کنیم کمتر دچار مشکلات جمعیتی می‌شویم 
و این اتفاق نمی‌افتد مگر آن که حرکتی جهادی شــکل بگیرد و 
ذهنیت‌های نادرست درباره فرزندآوری تغییر کند. هنوز مادران 
و زنان ما فرصت دارند کشــور را از خطر بحران جمعیت نجات 
دهند، درحالی که در برخی کشورها این فرصت به دلیل پیر شدن 

جمعیت از دست رفته است.
این که شعار ما در سازمان تبلیغات، »امید آینده« مطرح شده به 
این معناست که نه فقط امید آینده کشور یا امید به پیشرفت‌های 
کشور داریم – که البته این خود یک بخش آن محسوب می‌شود – 
بلکه امید آینده افراد نیز مورد نظر اســت و شخصی که به پیری 
می‌رسد نگرانی کمتری برای درگیری با شرایط بحرانی خواهد 
داشت. بنابراین لازم است که هرچه سریع‌تر در وسعت اجتماعی 

فعلی این تغییر ذهنیت‌ها شکل بگیرد.
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گفت‌وگو با حجت‌الاسلام محمدصادق ابوترابی
 دبیر ستاد خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی

 »امید آینده« 
شعار نیست، اعتقاد ماست

زنــگ خطــر ســر نزولــی جوانــی جمعیــت 
بــه  كــه  می‌شــود  ســالی  چنــد   ، کشــور  در 
كنــون اهمیــت فرزنــدآوری و  صــدا درآمــده اســت و ا
از  بیــش  ســالمندی  جمعیــت  گســرش  از  نگرانــی 
نــز  انقــاب  معظــم  رهــر  می‌شــود.  احســاس  پیــش 
ــان  ــد و ایش ــادی دارن ــه زی ــدآوری توج ــئله فرزن ــه مس ب
بــرای  لازم  اقدامــات  بایــد  کــه  داده‌انــد  هشــدار  بارهــا 

جوانی جمعیت انجام شود.
جمعیــت  جوانــی  و  خانــواده  از  حمایــت  قانــون 
مــورخ  جلســه  در  تبصــره   ۸۱ و  مــاده   ۷۳ بــر  مشــتمل 
ــی  ــرح جوان ــرک ط ــیون مش ــاه ۱۴۰۰ در کمیس 24 مهرم
جمعیــت و حمایــت از خانــواده در مجلــس شــورای 
موافقــت  از  پــس  و  رســید  تصویــب  بــه  اســامی 
ــال  ــت س ــدت هف ــه م ــی آن ب ــرای آزمای ــا اج ــس ب مجل
نگهبــان  شــورای  تاییــد  بــه   1400 آبــان   ۱۰ تاریــخ  در 
دســتگاه‌های  وظایــف  قانــون  ایــن  در  کــه  رســید 
جمعیــی  مشــوق‌های  بــه  همچنــن  و  اعــام  مرتبــط 

اســت.  شــده  پرداختــه  نــز 
ایــن  از  یــــــکی  نــز  اســامی  تبلیـــــغات  سازمـــــــان 
جمـــــــعیت  جـــــوانــــــی  بــه  مربــــــوط  دستــــــــگاه‌های 
جمعیــت«  و  خانــواده  »ســتاد  عنــوان  بــا  کــه  اســت 
بــه  قریــب  تــــــبلیغی  و  فـــــــرهنگی  معـــــاونت   ذیــل 
ــرده  ــروع ک ــودش  را ش ــت خ ــش فعالی ــم  پی ــال و نی دو س
ــی  ــادق ابوتراب ــام محمدص ــه حجت‌الاس ــت. در ادام اس
ــازمان تبلیغات  ــرد س ــه عملک ــتاد از مجموع ــن س دبیر ای

ــد. ــت می‌گوی ــی جمعی ــه جوان ــامی در زمین اس

فرهنگ‌سازی

سازمان تبلیغات جزو پرتکلیف‌های قانون جوانی جمعیت است، ماده ۲۵ قانون به نحوی مربوط 
به حوزه هنری است، اما همین ماده و ماده ۲۸ ، ماده ۳۰ ، ماده ۳۱ ، ماده ۳۲ ، ماده ۳۳ و ماده ۳۷ 
4قانون، سازمان تبلیغات اسامی را به اجرای برنامه های جوانی جمعیت مکلف کرده است.

حجت‌الاسلام محمدصادق ابوترابی، دبیر ستاد خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی، در این گفت‌وگو درباره 
شرایط جمعیت در كشور و وظایف ستاد یاد شده و همچنین گزارش عملكرد در مدتی كه از ایجاد آن می‌گذرد، صحبت 

كرده است.
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تولید 5 اثر هنری در قاب تصویر
در بخش تولید کتاب در قالب رمان و آموزش هــم فعالیت های مختلف و زیادی 
داشــتیم به عنوان مثال در این زمینه بیش از ۱۵ عنوان تولیدات مکتوب داریم. 
همچنین فیلم، سریال، مستند و فیلم‌های کوتاه با این موضوع که نمونه آن»اژدها 
لازم می‌شود« و »کفش دزدک« است. تولید مستند »خونریزی« و سریال »تازه 
وارد« کار باشگاه سوره سازمان بود، همچنین فیلم سینمایی »عطر آلود« که به 
موضوع سقط اشاره می‌کند. دبیر ستاد ملی جمعیت وقتی گزارش سازمان را در 
زمینه فرهنگی مشاهده کردند متوجه شدند که کار جدید لازم نیست بلکه همین 
موارد اگر پخش و دیده شود اتفاقات خوبی در کشور رخ می‌دهد؛ اما در عین حال 

سازمان کارهای جدیدی را هم تولید می‌کند و سریال در دست ساخت دارد.

پویش‌هایی  با محور خانواده
از جمله فعالیت‌ها و اهداف مهمی که سازمان تبلیغات اسلامی در برنامه‌های خود 
آن را دنبال می‌کند مسئله خانواده و جمعیت است، البته اگر این قانون هم وجود 
نداشت فعالیت‌های این سازمان در این زمینه را وظیفه خود می‌دانست، برنامه‌هایی 
همچون »محله همدل« و مهرواره »بانور« از جمله محورهای مهم خانواده است و 
پویش‌ها، رویدادها و دوره‌های آموزشی مفصل و سنگین درباره آن در کشور راه 

اندازی شده است. 

در کشورما هر دقیقه یک یا دو مورد سقط صورت می‌گیرد که فاجعه است. سقط از نظر قانونی حرام 5
است، باید دلایل سقط از نظر فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی بررسی و استخراج شود؛ بخشی از آن 

مربوط به فرهنگ سازی است که باید به صورت جدی و مستقیم درباره آن کار صورت گیرد.

        با این توصیف سازمان تبلیغات اسلامی 
یکی از پرکارترین دستگاه‌های دولتی است 

که وظایف بسیاری دارد.
بله. و برهمین اساس نیز هست که قانون و مصوبه 
ستاد ملی جمعیت این ستاد در سازمان تبلیغات 
تشکیل شد و طی یک سال و نیم اخیر پیگیر اجرای 
قانون جوانی جمعیت بود. ســازمان تبلیغات جزو 
پرتکلیف‌های این قانون است، غیر از قوانین عمومی 
که برای همه سازمان‌ها یکسان است ماده ۲۵ قانون 
به نحوی مربوط به حوزه هنری اســت، اما همین 
ماده و ماده ۲۸، ماده ۳۰، ماده ۳۱، ماده ۳۲، ماده 
۳۳ و ماده ۳۷ قانون، سازمان تبلیغات اسلامی را به 
اجرای برنامه‌های جوانی جمعیت مکلف کرده است.

        یکــی از طرح‌هایی که در ســازمان 
تبلیغات اسلامی مدنظر است، تکریم مادران 
چند فرزند است، براساس چه رویکردی این 

طرح تعریف شده است؟
اصل ماده ۲۵  قانون جوانی جمعیت با رویکرد تکریم 
مادران و خانواده به خصوص مادران پرفرزند است 
که مراکز فرهنگی همچون وزارت ارشــاد یا حوزه 
هنری که سینما، تئاتر و سالن نمایش دارند را موظف کرده که مادران 
پرفرزند را به شکل های مختلف تکریم کنند، مثلا به صورت رایگان یا با 

تخفیف‌های ویژه از خدمات آنها استفاده کنند.
اما بخش جدی در اجرای این قانون، فرهنگ سازی در حوزه فرزندآوری 
است، تحدید جمعیت و کاهش نسل سیاستی بود که حدود ۳۰ سال 
در  کشور ما اجرا می‌شد؛ از بیلبوردها و تبلیغات محیطی تا بسته پفک 
و کبریت، خانواده‌ها را به فرزند کمتر تشویق میک‌ردند. این سیاستی 
بود که از خارج کشور برای همه دنیا در نظر گرفته شده بود؛ سند هنری 
کیسینجر، وزیر امور خارجه سابق آمریکا با رویکرد تامین منافع آمریکا، 
چنین است که زیاد شدن جمعیت کشــورهای کمتر توسعه یافته به 
ضرر آمریکا است. ایران موفق‌ترین کشور در اجرای کاهش جمعیت بود 
که دلایل متنوع و مختلفی داشت. در این اتفاق وزارت بهداشت نقش 
جدی ایفا می‌كرد. امروز هم وزارت بهداشت در زمینه جوانی جمعیت 
نقش جدی و مهمی دارد. ۳۰ سال فرهنگ‌سازی برای کاهش جمعیت 
صورت گرفته است اما امروز رویکرد بسیاری از قوانین، در جهت افزایش 

جمعیت و فرزندآوری نیست.

       ســتاد خانواده و جمعیت در حوزه ازدواج جوانان هم 
وظیفه‌ای دارد؟

در زمینه فرهنگسازی برای جوانی جمعیت، مسأله مهم دیگر ازدواج و 
حمایت از فعالان مردمی در این عرصه است که یکی یا دو قانون را شامل 
می‌شود و یکی هم حمایت از مراکز واسطه‌گری ازدواج است. در خصوص 
فرهنگ سازی در امر ازدواج، مســئله دیگر جوانان اعم از دختر و پسر، 
نداشتن مورد مناسب برای ازدواج است. مراکز واسطه‌گری ازدواج در این 
مسئله می‌توانند ما را کمک کنند. پیش از این هیچ مرکزی با ضابطه و 
قانون مشخصی وجود نداشت که به آنها مجوز بدهد. طبق تبصره ماده 

        ستاد خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی از چه سالی شروع به 
فعالیت کرده‌است و چه وظیفه‌ای به دوش دارد؟

از دو سال و نیم پیش در سازمان تبلیغات، ستاد فرهنگی خانواده و جمعیت تشکیل شده 
است، ریاست این ستاد با حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی، معاون فرهنگی سازمان است و 
بنده هم دبیر آن هستم. وظیفه اصلی ستاد پیگیری و اجرای قانون جوانی جمعیت است. 
طبق مصوبه ستاد ملی جمعیت، تمام وزارتخانه‌ها و سازمان‌ها مکلف هستند که قرارگاه 
جوانی جمعیت را در سازمان خود راه‌اندازی کنند و بر اساس آن قوانین جوانی جمعیت 
را اجرا کنند. برای اجرای قانون جوانی جمعیت که 3 سال پیش در مجلس تصویب شد 
باید این قرارگاه را تشکیل می دادند. سازمان تبلیغات هم از این امر مستثنی نبوده و حدود 
دو سال و نیم پیش این قرارگاه را تشــکیل داد، البته کار روی جوانی جمعیت و تقویت 
خانواده در سازمان تبلیغات از ۳ یا ۴ سال پیش از قانون جوانی جمعیت آغاز شده بود و 
سازمان در این زمینه پیشرو بود؛ چرا که فرمان رهبر معظم انقلاب و یکی از نیازهای مهم 

جامعه مسئله خانواده و جوانی جمعیت است. 

       در این مسیر تا چه اندازه اداره كل‌های استانی پای کار جوانی جمعیت 
بودند؟

سازمان تبلیغات از محرم سه سال پیش با شعار »نســل حسینی« و »ما نسل به نسل 
در پناهت هستیم« موضوع و محور عملیاتی خود را جوانی جمعیت و خانواده قرار داد. 
بر اساس آن شعار هیئت‌ها و موضوع منبری‌ها و سخنرانی‌ها این موضوع قرار داده شد. 
مسئله تقویت خانواده نیاز امروز بوده و بیشترین درخواست استان‌ها بابت معرفی استاد 
با موضوع خانواده است. این مسئله در اســتان‌ها بسیار مهم و نیاز مراکز مختلف است. 

سازمان تبلیغات در این موضوع برای كمك به آنها اســاتیدی اعزام كرده و همایش برگزار میک‌ند. مسئله 
جمعیت یکی از زیر شاخه‌های خانواده است، امروز یکی از مهمترین مسائل در خانواده‌ها نبود فرزند، تعداد 

کم یا تک فرزندی است که به خانواده آسیب می‌زند.

در زمینه 
فرهنگسازی برای 

جوانی جمعیت، 
مسأله مهم دیگر 

ازدواج و حمایت از 
فعالان مردمی در 

این عرصه است که 
یکی یا دو قانون را 

شامل می‌شود و یکی 
هم حمایت از مراکز 
واسطه‌گری ازدواج 
است. در خصوص 

فرهنگ سازی در امر 
ازدواج، مسئله دیگر 
جوانان اعم از دختر و 
پسر، نداشتن مورد 
مناسب برای ازدواج 

است
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از میانه دهه 90 با 
راه‌اندازی سایت 

»همسان گزینی« و 
پس از آن آغاز به 

کار سامانه »همدم«، 
سازمان به این حوزه 
ورود کرده‌است و 

 در حال حاضر با 
برنامه های بهتر 

و دقیق‌تر صورت 
می‌گیرد. اما در 

این میدان نیز باید 
هیات‌ها و مساجد از 
طریق بزرگترها به 
واسطه‌گری ازدواج 
بپردازند و در توجیه 
و تبیین رشد جمعیت 

ورود پیدا کنند

برای مادران پرفرزند برنامه‌های ویژه تدارك دیده‌ایم که سایر مادران برای فرزندآوری تشویق شوند. 
پیش از این دیده ایم خانواده های قدیم که دارای ۷ یا ۸ فرزند بودند پیشرفت های خوبی داشتند.  در 
6امر ازدواج هم همین روند صدق می کند و فرزندآوری خودش تشویقی برای امر ازدواج نیز هست.

۳۷ قانون جوانی جمعیت، سازمان تبلیغات موظف 
شد این مراکز را بررسی کند و آنهایی را که مورد 
تایید سازمان هســتند به وزارت ورزش و جوانان 
معرفی کند که مجوز خود را بگیرند. تا سال گذشته 

حدود 150 مرکز از ما تاییدیه و مجوز گرفته‌اند.

        برای ترویج فرزندآوری چه معیار و 
مسیری را طی کرده‌اید؟

 توجیه و تبیین مسأله فرزندآوری اهمیت زیادی 
دارد. اهمیــت جمعیت و فرزنــدآوری باید برای 
گروه‌هــای مختلف توجیه و تبیین شــود که اگر 
جمعیت کم بشود چه خواهد شــد؛ خانواده‌های 
بدون فرزند و تک فرزنــد در عرصه‌های مختلف 
اجتماعی، اقتصادی، روانشناختی و حتی پزشکی به 
چه آسیب‌هایی دچار می‌شوند و در سالمندی چه 
اتفاقی برای آنها رخ می‌دهد. در این زمینه برخی از 
خواص، مدیران، نخبگان، علما، استادان دانشگاه، 
بلاگرها، ســلبریتی‌ها و افراد موثر در جامعه نیز 
آگاهی لازم را ندارند و نسبت به این مسئله کاملًا 
توجیه نیستند و حتی ممکن است علیه این موضوع 
کار و فعالیت کنند. یکی از رویکردهای اصلی ما این 

است که به سازمان و ادارات استانی ابلاغ کردیم که اصل مسئله جمعیت 
و فرزندآوری از طریق نشست‌ها، جلسات، نشریات و تولید محتوا برای 

اقشار مختلف مردم توجیه و تبیین شود. 

        این نشریات با چه عنوان و محتوایی توزیع می‌شوند؟
ما نشریاتی را با عنوان »امید آینده« در ستاد جمعیت خانواده تنظیم 
کرده‌ایم و محور شــعار خود را هم »امید آینده« قرار دادیم که فرزند 
امید و آینده خانواده، والدین و کشور اســت. چند کتاب در این زمینه 

تولید شده و یک نشریه هم با محتوای اختصاصی برای جمعیت در 
چندین شماره چاپ شده است.

        یکی از فعالیت‌های ســازمان تبلیغات اســامی ســاخت شبکه 
واسطه‌گری است که بخشی از آن توسط سامانه »همدم« در مجموعه تبیان 
انجام شده. آیا این مسیر در دیگر موسسات سازمان تبلیغات هم جریان 

داشته است؟
از میانه دهه 90 با راه‌اندازی سایت »همسان گزینی« و پس از آن آغاز به کار سامانه 
»همدم«، سازمان به این حوزه ورود کرده‌است و در حال حاضر با برنامه های بهتر و 
دقیق‌تر صورت می‌گیرد. اما در این میدان نیز باید هیات‌ها و مساجد از طریق بزرگترها 
به واسطه‌گری ازدواج بپردازند و در توجیه و تبیین رشــد جمعیت ورود پیدا کنند. 
تشکل‌های دینی و گروه‌های تبلیغی استان‌ها در این حوزه توانمندی‌هایی بسیاری 
دارند؛ ما هم به آموزش و توانمندسازی آنها کمک کرده و بسته‌های آموزشی خوبی 

برای آنها فراهم کرده‌ایم.

       به طور مشخص چه بستری برای امیدافزایی جوانان در امر ازدواج یا 
فرزندآوری فراهم کرده‌اید؟

به‌طور مشخص می‌شود به جشن‌هایی كه برگزار كرده‌ایم اشاره كرد؛ مانند کاری که 
سال گذشته در نیمه شعبان انجام دادیم؛ جشن کالسکه سواری در قم. در این طرح که 
نیمه شعبان به اجرا گذاشته شد ۷ هزار مادر به همراه فرزندان خود با کالسکه به سمت 
مسجد جمکران حرکت کردند در حالی که بر روی کالسکه‌ها نوشته شده بود: »امید 
که من مادر یاران تو باشم«. در صحن مسجد مقدس جمکران هم جشن باشکوهی 
برگزار شد. چنین اقدامی را برای سایر استان‌ها هم می‌شود انجام داد که شکوه یک 
مادر با چند فرزند به نمایش گذاشته شــود. ما تلاش می‌كنیم که این جشن‌ها را در 
استان‌ها برگزار کنیم و برای مادران برنامه‌های ویژه داشته باشیم که سایر مادران برای فرزندآوری تشویق 
شوند. پیش از این دیده‌ایم، خانواده‌های قدیم که دارای ۷ یا ۸ فرزند بودند پیشرفت های خوبی داشتند. 

در امر ازدواج هم همین روند صدق میک‌ند و فرزندآوری خودش تشویقی برای امر ازدواج نیز هست.

       شاید کم‌تر کسی شنیده باشد که فعالیت‌های ســازمان تبلیغات اسلامی در عرصه 
خانواده صرفاً فرهنگ‌سازی است، مثل کاری که در زمینه »سقط جنین« انجام شده است. 
کارهای فرهنگی شاخصی چون »نجات آرزوها« و یا تولید مجموعه تلویزیونی  و مانند اینها 

تا چه اندازه در فرهنگسازی تاثیر داشته است؟
باید برای جلوگیری از ســقط جنین پویش‌هایی صورت می‌گرفت.ما به اســتان‌ها اعلام کردیم 
که درباره مسئله سقط جنین ویژه کار شود چرا که این مسئله انســانی است و صرفا خانوادگی 
و حاکمیتی نیست بلکه در این امر نسل کشــی اتفاق می‌افتد. در کشور ما هر دقیقه یک یا دو 
مورد ســقط صورت می‌گیرد که فاجعه است. ســقط از نظر قانونی حرام است، باید دلایل 
سقط از نظر فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی بررسی و استخراج شود؛ بخشی از آن مربوط 
به فرهنگ سازی است که باید به صورت جدی و مســتقیم درباره آن کار صورت گیرد. 
این هم برنامه دیگری است که از استان‌ها خواستیم که اگر تبلیغی دارند روی این 
مسائل کار کنند. برخی مراکز در کشور به عنوان حامیان جنین فعالیت میک‌نند 
باید از آنها حمایت شود و گســترش پیدا کنند. باید خانواده‌ها و مادرهایی که 
قصد سقط دارند توجیه شوند که به هر شکل اقدام به سقط نکنند. شاید برخی 
والدین از هزینه فرزندآوری می‌ترســند؛ باید خانواده‌ها اطلاع داشته باشند که 
برخی از مراکز مســئولیت فرزند آنها را به عهده می‌گیرند و سرپرستی او را به 
خانواده دیگر می‌دهند. باید خوشحالی و نتیجه مثبت کسانی که فرزندان خود را 
سقط نکردند شناسایی کرده و به مردم معرفی شوند. باید در استان‌ها رسانه‌ها و 
شبکه تلویزیونی استانی در مسأله جمعیت و سقط جنین فعال شوند؛ برنامه‌های 
گفتگو محور برگزار کنند و تولیدات مراکز پخش، منتشر و دیده شود.استان ها، 
باید چهار محور شبکه تبلیغ، رسانه، رویدادهایی همچون جشن‌ها و پویش‌ها 

و توجیهه و تبیین را فعال‌تر کنند.
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 خانواده
 در نمای نزدیك

ــف  ــازمان‌ها را مكل ــا و س ــیاری از نهاده ــت بس ــی جمعی ــواده و جوان ــت از خان ــون حمای ــاده 28 قان م
گاهی‌بخــی جامعــه دربــاره ارزش ازدواج و تعــدد فرزنــدان از یك‌ســو و مضــرات  كــرده كــه بــرای آ
ــد و  ــل تولی ــات لازم از قبی ــر »اقدام ــوی دیگ ــن از س ــقط جن ــارداری و س ــگیری از ب ــای پیش ــتفاده از روش‌ه اس

پخش فیلم، سریال، تبلیغات بازرگانی، برگزاری جشنواره‌ها و نمایشگاه‌ها را انجام دهند.«
ســازمان  مشــارکت  بــا  اســت  مکلــف  ســیما  و  صــدا  »ســازمان  اســت:  چنــن  مــاده  ایــن  »پ«  بنــد  همچنــن 
و  ســاختارها  بــه  را  خــود  تولیــدات  از  بخــی  مرتبــط،  فرهنگــی  نهادهــای  ســایر  و  اســامی   تبلیغــات 
گفت‌وگومحــور،  برنامه‌هــای  و  پویانمایــی  مســتند،  ســریال،  فیلــم،  تولیــد  قبیــل  از  مختلفــی  هــای  قالــب 
تبلیــغ  و  ترویــج  ارزشــمندی،  آنهــا  اصلــی  مضمــون  و  محتــوا  کــه  دهــد  اختصــاص  مســابقات  و  ترکیــی 

اســت.« جنــن  ســقط  حرمــت  و  مذمــت  و  فرزنــدی  کــم  و  تجردزیســی  تقبیــح  فرزنــدآوری، 
مشــاركت  شــده  ذكــر  محتواهــای  تولیــد  در  بایــد  صرفــا  اســامی  تبلیغــات  ســازمان  بنــد،  ایــن  طبــق  گرچــه  ا
داشــته باشــد امــا خانــواده بــزرگ ســازمان در زمینــه ترویــج ازدواج، ضــرورت فرزنــد آوری و مواهــب تعــدد 
فرزنــدان و همچنــن تقبیــح ســقط جنــن محصــولات تلویزیونــی و ســینمایی متعــددی ســاخته كــه در ادامــه 
بــه برخــی از آنهــا اشــاره می‌شــود. صرفــا جهــت یــادآوری لازم اســت گفتــه شــود، بخــش زیــادی از فیلم‌هــای 
تولیــدی دربــاره موضــوع جوانــی جمعیــت در جشــنواره 100بــه نمایــش درآمده‌انــد كــه اغلــب تولیــد حــوزه 

می‌شــوند. محســوب  هــری 

نگاهی به عملكرد سازمان تبلیغات اسلامی در تولید آثار 
نمایشی برای جوانی جمعیت

فیلم و مستند

مستند »خونریزی« به کارگردانی و تهیه‌کنندگی محمد خوشدل‌فر با بررسی زندگی یک زن طرفدار سقط، 7
به رویه قانونی شدن سقط جنین در آمریکا و مخالفان و موافقان این کار در این کشور می‌پردازد. این مستند 

40 دقیقه‌ای بارها و در جشنواره‌ها و اكران‌های محدود به نمایش درآمده است.

خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی در زمینه ترویج ازدواج، ضرورت فرزند آوری و مواهب تعدد فرزندان و 
همچنین تقبیح سقط جنین محصولات تلویزیونی و سینمایی متعددی ساخته كه به برخی از آنها اشاره شده است.
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مستند خون‌ریزی

فیلم کوتاه تلویزیونی اژدها لازم می شود!

مستند »خونریزی« به کارگردانی و تهیهک‌نندگی محمد خوشدل‌فر با بررسی زندگی یک زن 
طرفدار سقط، به رویه قانونی شدن سقط جنین در آمریکا و مخالفان و موافقان این کار در این 
کشور می‌پردازد. این مســتند 40 دقیقه‌ای كه بارها و در جشنواره‌ها و اكران‌های محدود در 
نهادهای فرهنگی مانند دانشگاه‌ها به نمایش درآمده بود برای نخستین بار چهارشنبه ۵ مرداد 

1401 از شبکه مستند سیما پخش شد.
 محمد خوشدل‌فر،كارگردان: همانطور که می‌دانید قانون ســقط جنین همواره یکی از 
موضوعات پربحث بوده و نه تنها در آمریکا، بلکه تقریباً در تمام کشــورها محل مناقشه بوده 
اســت. در کنار آن، بخش مهمی از این فیلم درباره نمایش بی‌پرده عمل سقط جنین است و 
سعی کردیم در مورد چگونگی این کار و اثرات آن روی مادر سخن بگوییم. شاید نگاه‌ها به این 
اتفاق کمی ساده‌انگارانه باشد، اما سعی کردیم نشــان بدهیم که عمل سقط برای آن جنین، 
هم زجرآور و هم دردآور است.آمارهای بسیاری درباره وضعیت ایران در موضوع سقط جنین 
ارائه شــده اما آنچه همه روی آن اجماع دارند این است که دست کم روزی ۱۰۰۰ بچه سقط 
می‌شود. بر این‌اساس حدود ۴۰۰ هزار سقط برای حدود ۲۳ میلیون خانم در سن باروری آمار 
بالایی محسوب می‌شود، این نرخ حتی بالاتر از کشورهایی مثل آمریکا است. همین نکته برای 
ما دغدغه‌ای ایجاد کرد تا درباره سابقه ســقط جنین، اقدامات و قانونگذاری‌های انجام شده، 
مستندی بسازیم. پرداختن به شرایط ایران نیازمند بحث مفصل‌تری است و در قالب این کار 
نمی‌گنجید. درواقع ما یک بحث کلی که در همه جای دنیا درباره آن بحث شده است را مطرح 
کردیم. اگر بنا داشتیم مســائل ایران را هم در فیلم بیاوریم نیازمند فضای بیشتری بود و باید 
فنی‌تر، دقیق‌تر و کامل‌تر به آن پرداخته می‌شد. عامدانه سعی کردیم به این موضوع در ایران 

نپردازیم و نگاهمان بررسی یک سیر تاریخی در آمریکا به شیوه مستندی آرشیوی بود. 

فیلم کوتاه »اژدها لازم می شود« به کارگردانی ســامان غنائمی و تهیه کنندگی محمدجواد 
موحد سال 1399 ساخته شده اما برای نخستین بار 25 اردیبهشت 1401 قبل از خبر شبکه 
سه سیما پخش شد. این فیلم که در باشگاه فیلم سوره تهیه شده روایت شب پنجمین سالگرد 

زوج جوانی است که باید مراقب یك دختر 3 ساله بسیار پرجنب و جوش باشند.
محمدجواد موحد، تهیه‌کننده : مسئله »بحران جمعیت« که گاهی به غلط مسئله‌ای دولتی 
و یا حکومتی فرض می‌شود، یک مسئله ملی است. تا ۲۰ سال دیگر، بزرگ‌ترین مسئله‌ ما پیری 
جمعیت و کمبود نیروی کار خواهد بود. این واقعیتی است که شیب نمودارهای جمعیتی امروز 
به ما می‌گوید. به‌ویژه در بازه زمانی حوالی ۹۲ تا ۹۷، منفی‌ترین شیب رشد جمعیت در جهان 
را داشته‌ایم. طبیعتاً مشکلات اقتصادی و فرهنگی هم در این مسئله دخیل است اما در هر حال 
باید فکری برای آن اندیشیده شود. واقعیت این است که فیلم ساختن درباره »فرزندآوری« کار 
سختی است، چرا که این موضوع یکی از خصوصی‌ترین مسائل و تصمیمات افراد در یک زندگی 
مشترک است و به این راحتی نمی‌توان درباره آن نسخه پیچید. واقعیت این است که بچه‌داری 
سخت است. بالاخره فضای دو نفره یک زن و شوهر تحت‌تأثیر قرار می‌گیرد، مسائل و مشکلات 
مالی با خود به همراه دارد با همه این‌ها و فارغ از هر اعتقاد شخصی، سخت می‌توان این موضوع 
را به کسی که فرزند ندارد، باوراند که داشتن فرزند در هر حال لذتبخش است. همه این لحظات 
سختی، به یک لحظه خنده یک دختربچه چهارماهه می‌ارزد. اساساً هم رسم دنیا همین است 
که هیچ خوبی و لذتی به تنهایی نیست و حتماً کنارش سختی‌هایی هم دارد. ممکن است در 
این فیلم کوتاه، نمایش سختی‌ها بر لذت‌ها بچربد و اگر اینگونه باشد این ایراد به تولید ما وارد 
اســت، اما تلاش‌مان این بود که یک موجود جذاب را در قالب یک دختر سه ساله که کارهای 
جذابی هم میک‌ند به تصویر بکشیم تا لذت آن بر سختی‌های نگه‌داری از آن غلبه داشته باشد.

محصول: 
مركز مستند سفیرفیلم 

هدف:
 نمایش عوارض خطرناک پزشکی، روانشناختی و 

فرهنگی و اجتماعی سقط جنین

محصول: 
باشگاه فیلم سوره 

هدف:
آگاهی بخشی درباره وجوه مثبت و ارزشمند تعدد 

فرزندان در خانواده

تصویری از زشتی سقط جنین

فرزندآوری؛ یك مسئله ملی

فیلم ساختن درباره »فرزندآوری« کار سختی است، چرا که این موضوع یکی از خصوصی‌ترین مسائل یک 
زندگی مشترک است و به این راحتی نمی‌توان درباره آن نسخه پیچید. بچه‌داری سخت است و سخت 
8می‌توان این موضوع را به کسی که فرزند ندارد، باوراند که داشتن فرزند در هر حال لذتبخش است.
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فیلم کوتاه كفش دزدك

برنامه تلویزیونی گفت‌وگو محور مامان‌ها

کفش دزدک یکی از محصولات 1400 اســت که کارگردانی آن را محمد پایدار انجام داده و 
فیلمنامه آن را حسین حقیقی نوشته است. داستان این فیلم 3 دقیقه‌ای درباره علیرضا، کودک 
شش ساله‌ و تک فرزندی است که همیشه در مهمانی‌ها، کفش‌های هم سن و سال‌هایش را قایم 
میک‌ند تا بتواند بیشتر با آن‌ها وقت بگذراند. پدر و مادرش برای رفع این مشکل، اقداماتی مانند 
خریدن تعداد زیادی کفش بچگانه را انجام می‌دهند اما فایده‌ای ندارد. تا اینکه به یک مشاور 
مراجعه میک‌نند و متوجه می‌شوند علیرضا، دوست دارد خواهر یا برادر دیگری داشته‌باشد تا 
تنها نباشد. یک سال بعد، با آمدن یک عضو جدید به این خانواده، همه از جمله علیرضا بسیار 

خوشحال می‌شوند. 

مادر بودن در عصر امروز چالش‌برانگیز است. تعریف مادری برای ما بسیار متفاوت از تعریف مادرانمان شده 
است. مامان‌های امروزی چالش‌های زیادی با فرایند بزرگ‌شدن و تربیت فرزندانشان از نوزادی تا نوجوانی 
و بعد از آن دارند. گاهی ارتباط بین مامان‌ها با فرزندشان، آنها را در بزنگاه‌های دشوار تصمیم‌گیری درست 
و بجا مستأصل میک‌ند. شرح این قصه مثل گیسوی قصه‌های مادرانه، مفصل است اما آب دریا را اگر نتوان 
کشید، هم به‌قدرذره‌ای باید چشید. این کاری است که »مامان‌ها« در شبکه سه انجام داد. برنامه مامان‌ها 
به مادران فرصت داد تا از چالش‌ها و دردسرهای مادر بودن بگویند. فصل دوم مامان‌ها، بعد از سپری‌شدن 
تجربه فصل اول، حرف‌های بیشتری برای گفتن داشت. این برنامه محصول مشترک گروه اجتماعی شبکه 
سه سیما و مرکز مستند سوره حوزه هنری بود که از 23 مرداد 1401 حوالی ساعت 18 از شبکه سه پخش 
می‌شد. این برنامه از معدود برنامه‌هایی بود که با سایر برنامه‌های تلویزیون در حوزه خانواده، زنان و تربیت 
تفاوت بسیاری داشت و تلاش کرد تا با به‌تصویرکشیدن سختی‌ها و دغدغه‌های تربیتی مادران امروز، به 

تفاوت نگاه‌های تربیتی و انتخاب‌های مختلف مادرها در مواجهه با چالش‌های گوناگون بپردازد. 
برخلاف فصل اول که بخش قابل‌توجهی از موضوعات آن درباره مسائل جدیدتر مادری از جمله چالش‌های 
مادران در عصر تکنولوژی بود، اما در فصل دوم ســرفصل‌هایی مانند همدلی و کمک به مادران، فردیت 
مادران ایرانی و چگونگی عبور از چالش‌های مادری در اولویت محتوایی این برنامه قرار گرفته بود.  مامان‌ها 
در فصل اول به دغدغه مادران دارای کودک سه، چهار‌ســاله و بالاتر می‌پرداخت؛ اما دامنه موضوعات و 
دغدغه‌های مادرانه در سری دوم این مجموعه گسترده شد و به موضوعات جدیدی از جمله دغدغه‌های 
پیش از مادر شدن، نحوه زایمان، افسردگی پس از زایمان، انتخاب‌های شغلی بعد از مادری، دوست‌یابی، 
بارداری در دوره عقد، نحوه زایمان، سقط‌جنین عمد و غیرعمد و... پرداخته شد. مامان‌ها تأثیر خوبی روی 
برنامه‌سازی در حوزه خانواده گذاشت و به‌مثابه نقطه عطفی در ایده‌پردازی و برنامه‌سازی در حوزه زنان 

شناخته شد که این اتفاق بزرگ و قابل‌توجهی است. 

محصول: 
باشگاه فیلم سوره 

هدف:
 آگاهی بخشی درباره وجوه مثبت و ارزشمند تعدد 

فرزندان در خانواده

محصول: 
مرکز مستند سوره حوزه هنری 

هدف:
تقویت و حمایت از نقش‌های مادری و همسری، صیانت 

از تحکیم خانواده

كفش نه، بچه!

متفاوت با قبلی‌ها

دامنه موضوعات و دغدغه‌های مادرانه در سری مامان‌ها گسترده شد و به موضوعات جدیدی از جمله 9
دغدغه‌های پیش از مادر شدن، نحوه زایمان، افسردگی پس از زایمان، انتخاب‌های شغلی بعد از مادری، 

دوست‌یابی، بارداری در دوره عقد، نحوه زایمان، سقط‌جنین عمد و غیرعمد و... پرداخته شد.
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فیلم سینمایی در آغوش درخت

فیلم سینمایی عطرآلود

در آغوش درخت با نمایش قاب‌هایی خارج از فضای تهران در شهر ارومیه به تولید رسیده و با خلق داستانی 
شاعرانه، آخرین تلاش‌های یک خانواده در آستانه فروپاشی را به تصویر میک‌شد. »در آغوش درخت« اولین 
فیلم بابک خواجه‌پاشا است که بهمن سال 1401 در چهل و یكمین جشنواره فیلم فجر به نمایش درآمد و در 
رشته‌های بهترین طراحی صحنه، بهترین صدا، بهترین فیلمنامه، بهترین نقش اول زن، بهترین نقش مکمل 
مرد، بهترین کارگردانی، بهترین فیلم و بهترین فیلم اول نامزد دریافت سیمرغ بلورین شد. از بین 8 نامزدی 
سیمرغ بلورین، دیپلم افتخار بهترین فیلم اول و سیمرغ بلورین بهترین فیلمنامه به بابک خواچه‌پاشا رسید. 
باوجود تحسین و تمجید از این فیلم كه محصول مشترك سازمان ســینمایی سوره و كانون پرورش فكری 
كودكان و نوجوانان است، اما از وقت نمایش آن در جشنواره و نامزدی‌های متعدد و دریافت 2 جایزه از جشنواره 
فجر تا اكران سراسری، زمانی طولانی سپری شد. با این حال هیأت انتخاب معرفی نماینده سینمای ایران به 
آکادمی اسکار، با اکثریت آرا فیلم سینمایی »در آغوش درخت« به کارگردانی بابک خواجه پاشا را به عنوان 
نماینده ایران به اسکار ۲۰۲۵ معرفی کرد. »در آغوش درخت«از 17 مرداد 1403 در ۱۰۱ سالن سینما اکران 
شد و در یك ماه توانست حدود 4 میلیارد تومان بفروشد و درمیان پرفروش‌ترین فیلم‌های اجتماعی قرار بگیرد. 
غیر از موفقیت‌ها در كسب جوایز ســینمایی گوناگون و توفیق در اكران در كشورهای مختلف، چندی پیش 
خبری انتشار یافت که یک زوج گیلانی در آستانه طلاق، پس از تماشای این فیلم، از تصمیمشان منصرف شدند.

 بابک لطفی خواجه‌پاشا، کارگردان: خانواده موضوعی‌ست که همواره دغدغه من بوده؛ از خانواده می‌توان 
اجتماع و سیاست را درست کرد. ما باید روی مســاله طلاق که رشد چشمگیری در کشور ما دارد، کار کنیم و 
فیلم بسازیم. در آغوش درخت سعی میک‌ند دغدغه‌های خانواده‌ها را بررسی کند به خصوص دغدغه‌هایی که 
در خانواده‌های ایرانی شاید منجر به بحران شده باشد.این فیلم نگاه کودکان را نسبت به مسائل والدین به تصویر 
کشیده است؛ این فیلم زاویه دید تازه‌ای به بحران خانواده از نگاه دو کودک داشته و این بحران را مورد بررسی و 

واکاوی قرار داده و راهکار جدیدی را به خانواده نشان دهد.

هادی مقدم‌دوست پس از ۷ سال، سومین فیلم سینمایی خود را با نام عطرآلود به تهیهک‌نندگی یوسف 
منصوری و محصول سازمان سینمایی سوره، در چهل و یکمین جشنواره بین‌المللی فیلم فجر رونمایی 
کرد. این فیلم برای بهترین طراحی صحنه، بهترین فیلمبرداری، نقش اول مرد و نقش اول زن نامزد شد 

و مسعود سخاوت دوست، سیمرغ بلورین بهترین موسیقی متن را برای این فیلم برد. 
فیلم عطرآلود به قلم حسین حسنی یک ملودرام عاشقانه با ترکیبی از رنج، ترس و وجدان است که در 
ادامه سینمای انسانی مقدم‌دوست، چالش‌های یک زوج خوشبخت را در مسیر استحکام زندگی‌شان 
تصویر میک‌ند و این كه پدری در آستانه مرگ با تردیدهایش برای نگهداری جنین همسرش كلنجار 

می‌رود.
از نگاه بسیاری از كارشناســان، عطرآلود یک اثر درخشان سینمایی در ساختار و معناست. فیلم‌نامه و 
پیرنگِ کامل و خاص، لحن سمبلیک و شکل تاویل‌پذیر داستان، بازی بی‌نقص و دیدنی درونی و برونی 
هنرپیشه اصلی، خلاقیت‌های جدید و جالب بصری و مضمونی از جمله مواردی است که باعث می‌شود 
عطرآلود یک اثر سینمایی قابل ستایش باشد. عطرآلود حاوی ارزشمندی‌ها و ممیزه‌هایی در ساخت و 
شیوۀ فیلم‌سازی است که شاید مهم‌ترینش رنگ فانتزی و خیالِ پیشرفته‌ فیلم است، رنگ و خیالی که 
باز در سینمای شدیدا واقع‌گرا و تک‌بعدی دهه‌ی اخیر سینمای ایران بسیار مغتنم است و در عین‌حال 

به چشم پسندها و داوری‌های سیاست‌زده و کلیشه‌ای نمی‌آید.
»عطرآلود« از آن دسته فیلم‌هایی است که هرکس بهره‌ خود را از آن می‌گیرد؛ فیلمی كه می‌تواند هم 
جوابگوی مخاطبی باشد که دنبال قصه‌ عاشقانه است، هم مخاطبی که در جستجوی محتوای دینی است 
و هم پاسخگوی مخاطبی که علاقه‌مند به مسائل اجتماعی روز است. قصه‌ عاشقانه عطرآلود سرراست و 
پاکیزه است. عشقی متعهد، پایدار و کیمیا در این زمانه؛ عشقی که برخلاف بسیاری از فیلم‌های سینمایی 

دیگر با خیانت، خشونت، ناسازگاری، خودخواهی و پوچ‌گرایی آلوده نمی‌شود.

محصول: 
مشترك سازمان سینمایی سوره و كانون پرورش 

فكری كودكان و نوجوانان 
هدف:

تقویت و حمایت از نقش‌های مادری و همسری، صیانت 
از تحکیم خانواده

محصول: 
سازمان سینمایی سوره 

هدف:
تقویت و حمایت از نقش‌های مادری و همسری، صیانت 

از تحکیم خانواده

در راه اسكار

یك عاشقانه پاك و بی‌آلایش

در آغوش درخت سعی می‌کند دغدغه‌های خانواده‌ها را بررسی کند به خصوص دغدغه‌هایی که در 
خانواده‌های ایرانی شاید منجر به بحران شده باشد.این فیلم نگاه کودکان را نسبت به مسائل والدین به تصویر 
10کشده و زاویه دید تازه‌ای به بحران خانواده از نگاه دو کودک داشته است تا راهکار جدیدی نشان دهد.
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انیمیشن لوپتو

سریال  تازه وارد

انیمیشن سینمایی »لوپتو« در ژانر کمدی و ماجراجویانه نخستین محصول سینمایی مرکز انیمیشن 
سازمان سینمایی سوره است که با تکنیک سه بعدی در اســتودیو فراسوی ابعاد، توسط هنرمندان 
کرمانی تولید شده‌است. در گویش کرمانی »لوپتو« به اسباب بازی‌ها و عروسک‌های دست‌ساز گفته 
می‌شود که قدیم‌ها، مادرها برای فرزندان خود درست میک‌ردند. در کل انیمیشن هم ماشین‌هایی با 
پلاک ۴۵ می‌بینیم که تأکیدی بر زیست‌بوم قصه شهر کرمان است. علیرغم فروش بالای این انیمیشن، 
اما روند اكران آن هم قابل توجه، و چرخه تولید و اکران فیلم لوپتو یک اتفاق تازه و تجربه منحصر به فرد 
در حوزه هنری بود كه ماجرای شیرین رویداد فیلم بازی را رقم زد. در این رویداد که علاوه بر اکران این 
فیلم در سینما فلسطین تهران، کودکان و نوجوانان بازی‌های رومیزی، تئاتر تعاملی، نمایش عروسکی، 
کارگاه‌های ساخت اسباب بازی، کارگاه نقاشی و بازدید غرفه‌های تخصصی را تجربه کردند و در کنار 

هم ساعاتی را درگیر این انیمیشن، داستان و شخصیت‌های آن شدند. 

نمایش عوارض جانبی استفاده از روش‌های مختلف پیشگیری از بارداری  و عوارض خطرناک 
پزشکی، روانشناختی و فرهنگی و اجتماعی سقط جنین

سریال »تازه وارد« نخستین تجربه سریال‌سازی بچه‌های باشگاه فیلم سوره محسوب می‌شد 
و یکی از تلاش‌های خانواده ســازمان تبلیغات اســامی به زبان هنر. نکته مهم »تازه وارد« 
تجربه‌گرایی آن بود. سریال »تازه وارد« حاصل تجربه کارگردانی جوان‌هایی است که در سال 
های اخیر در مسیر آموزشی تربیتی باشگاه رشد کرده بودند و حالا به مرحله کارگردانی چند 
اپیزود یک سریال تلویزیونی رســیده بودند. نقطه بلوغ برای بعضی از بچه‌های باشگاه از پسِ 
چند سال تجربه تیزر فرهنگ و فیلم کوتاه. نقطه‌ای که موجب شکوفا شدن و ادامه مسیر ارتقا 

و رشد هنری چند جوان مستعد هم بود. 
این سریال در هر قسمت میزبان یک گروه از فیلمسازان جوان بود كه فرزندآوری و مشکلات 
خانواده‌هایی که آرزوی بچه‌دار شــدن دارند، را روایت می‌كردند. »تازه وارد« برای اولین بار 
خرداد ماه 1401 روی آنتن شبکه سه تلویزیون رفت و هر 11 قسمت آن پخش شد. برای ضبط 
این سریال نزدیک به 150 لوکیشن درگیر شد و 35 بازیگر اصلی نیز در قسمت‌های مختلف 
این سریال ایفای نقش کردند. ساخت هركدام از قسمت‌های تازه وارد، 7 الی 8 روز زمان برده 
است. علی فروغی، مدیر شبکه سه سیما درباره این سریال گفت: رونمایی از هشت چهره موفق 
و آینده دار در حوزه داستانی برای ما مهم‌تر از رونمایی از سریال است و خروجی اصلی این کار 

برای ما سرمایه انسانی است.
 همچنین حسین حقیقی موسیقی »پا به ماه« را به عنوان تیتراژ سریال تلویزیونی »تازه‌وارد« 
ساخت كه بارها از شبکه 3 ســیما پخش شده است. در این قطعه موســیقی با زبانی ساده و 

دل‌پسند طعم شیرین فرزندآوری یادآوری می‌شود.

محصول: 
سازمان سینمایی سوره 

هدف:
 صیانت از تحکیم خانواده

محصول: 
باشگاه فیلم سوره 

هدف:
آگاهی بخشی درباره وجوه مثبت و ارزشمند تعدد 

فرزندان در خانواده،

با لهجه کرمانی

روایت جوان‌ها از جوانی جمعیت

سریال »تازه وارد« در هر قسمت میزبان یک گروه از فیلمسازان جوان بود كه فرزندآوری و مشکلات 11
خانواده‌هایی که آرزوی بچه‌دار شدن دارند، را روایت میك‌ردند. برای ضبط این سریال نزدیک به 150 

لوکیشن درگیر شد و 35 بازیگر اصلی نیز در قسمت‌های مختلف این سریال ایفای نقش کردند.
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مستند لابیرنت

حیات جنین

سه‌شنبه ۲۶ شهریور 1403 نشست هم‌اندیشــی حامیان مردمی »حیات جنین« و رونمایی 
از مســتند »لابیرنت« با حضور رئیس ســازمان تبلیغات اســامی، نماینــدگان مجلس و 
وزارت بهداشت و فعالان این حوزه برگزار شد. مســتند »لابیرنت« به کارگردانی محمدرضا 
عبدالحمیدی در کنار بیان شگفتی‌های خلقت جنین به روایت مادرانی می‌پردازد که روزگاری 
درگیر تصمیم‌گیری برای ســقط فرزند خود بوده‌اند. روزهای سخت برای آن‌ها که جنین در 
حال رشد خود را می‌بینند ولی در تلاش هســتند خود را متقاعد کنند که اشتباهی مرتکب 
نمی‌شوند. در این مستند 70 دقیقه‌ای، با بیش از 25 كارشناس صحبت شده تا پیامدهای تلخ 
سقط جنین معلوم شود. در انتهای این برنامه از پوستر پویش »حیات جنین« رونمایی و توسط 
رئیس سازمان تبلیغات اسلامی امضا شد. حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیعات 
اسلامی در مراسم رونمایی از مســتند »لابیرنت« گفت: »حتماً سقط و تقبیح سقط در سبد 
اولویت‌های مسئله جوانی این جامعه است و در اهمیت آن حتی یک نفر را نجات دادن معادل 
نجات دادن بشریت و همه انسان‌ها اســت. این مسئله یک مسئله حیاتی است. مجموعه‌های 
مردمی می‌توانند این مسائل را حل کنند و در راســتای موارد عنوان شده و ظرفیت‌هایی که 
وجود دارد همه در خدمت شما هستند. این معضل، یک جنگ است؛ حضرت آقا گفتند جریانی 
می‌خواهد با ریشه کن کردن خانواده به بشریت ضربه بزند. باید با اقدامات فرهنگی، پایه‌های 
انگاره‌های اجتماعی درباره سقط جنین تغییر کند، وقتی در ذهن‌ها سقط جنین دیه ندارد، 
دفن ندارد، گناه تلقی نمی‌شــود، توبه ندارد و این تلقی عرفی و اولیه در جامعه مبنی بر این 
که این جنین، هنوز بچه نیست پس از بین بردنش ایرادی ندارد، وجود دارد باید تلاش کنیم 
که این ذهنیات توســط مجموعه‌های مردمی و فرهنگی اصلاح شود و تلقی مردم به اصول و 

ارزش‌های ایرانی نزدیک شود هرچند که کار سختی است.«

مریم قاضی سعیدی، دبیر 
پویش »حیــات جنین«: 
دقیقا ما دنبال این هستیم با 
استفاده از ظرفیت رسانه همه 
آدم ها را پای موضوع »حیات 
جنیــن« بیاوریم و مســتند 
لابیرنت قرار است برای ما یک 
پله و سکو باشــد تا آدم های 
مختلــف را آگاه کنیم و همه 
طیف ها نســبت بــه موضوع 
حساس شده و احساس دغدغه 
کنند. ما متاســفانه می‌بینیم 

صدا و ســیما در قانون جوانی جمعیت وظایفی دارد اما خبری از فعالیت نیست. یا در جشنواره ها 
بخشی برای این موضوع وجود ندارد. یا مثلا همه ان‌جی‌اوها می‌توانند بخشی برای »حیات جنین« 
داشته باشند. امیدواریم رسانه پله و ظرفیتی باشد که همه ظرفیت ها پای کار این موضوع بیایند. 
محمدرضا عبدالحمیدی، كارگردان:  مستند »لابیرنت« مستندی جامع در حوزه سقط جنین است 
و هرکس این مستند را ببیند و دغدغه‌مند این حوزه باشد ممکن است با جزئیات آن مخالف باشد 
اما با کلیت آن موافق است. می‌فهمد مستند دم دستی نیست و مخاطبی که دغدغه این موضوع را 
نداشته باشد این موضوع به دغدغه اش تبدیل می‌شــود و ما بازخوردی داشتیم که مخاطب گفته 

است بعد از دیدن این مستند آدم متفاوتی شدم.

محصول: 
سازمان سینمایی سوره 

هدف:
 نمایش عوارض خطرناک پزشکی، روانشناختی و 

فرهنگی و اجتماعی سقط جنین

یك مجموعه كامل درباره سقط جنین

فرزندآوری؛ یك مسئله ملی

حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیعات اسلامی: حتماً سقط و تقبیح سقط در سبد 
اولویت‌های مسئله جوانی این جامعه است و در اهمیت آن حتی یک نفر را نجات دادن معادل نجات 
12دادن بشریت و همه انسان‌ها است. مجموعه‌های مردمی می‌توانند این مسائل را حل کنند.
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انتشار كتاب‌های مفید برای تربیت كنشگران جمعیت

درسنامه‌های كاغذی
ماشین  داخـل  ایمین  كمربنـد  بـه  اعتنایـی  هیـچ  خودروهـا  راننـدگان  خودمـان،  كشـور  در  كـه  بـود  روزگاری 
بـه  رانندگـی  تصادفـات  در  ایمین  كمربنـد  نبستن  از  نـاشی  آسـیب‌های  نمی‌كردنـد.   اسـتفاده  آن  از  و  نداشـتند 
بكارگیری  آن،  از  مهم‌تـر  امـا  كننـد  مجبـور  آن  بستن  بـه  را  راننـدگان  قوانین،  اعمـال  بـا  واداشـت  را  مسـئولان  كـه  بـود  حـدی 
از  پیـش  كـه  می‌شـود  پیـدا  راننـده‌ای  كمتر  حـالا  و  افتـاد  جـا  رفته‌رفتـه  تـا  كـرد  فرهنگ‌سـازی  را  مهـم  ایـن  كـه  بـود  روش‌هایـی 
حركـت، كمربند ایمین را نبنـدد. فرزند‌آوری و احسـاس مسـئولیت افـراد جامعه نسـبت به جلوگیری از پیری جمعیت نیز 
نیـاز بـه فرهنگ‌سـازی دارد. بـرای ایجـاد ایـن فرهنـگ لازم اسـت ابتـدا فضـای نخبگانـی كشـور درایـن زمینـه اقنـاع شـود و 
سـپس از طریـق این افـراد، آحـاد جامعـه در معـرض آن قـرار بگیرند. بـرای بالابـردن اطلاعـات ایـن نخبگان كـه بخشی از آنها 
شـامل مربیان و روحانیـون و امامـان محلـه می‌شـود،  لازم اسـت خوراك‌های فكـری در قالـب كتـاب در اختیار آنها باشـد تا 
بـرای  درسـنامه  عنـوان  بـه  كتـاب  جلـد  چنـد  كننـد.  مهیـا  جامعـه  بـرای  را  مناسـب  فرهنگـی  فضـای  بتواننـد  طریـق  ایـن  از 

كنشگران جمعیت آماده و منتشر كرده‌ كه برای آشنایی بیشتر، برخی از آنها را مرور می‌كنیم.

  حدیث زندگی 
مربیان خانواده برای آن كه ارتباط موثرتری با زوج‌های 
جوان و خانواده‌ها داشته باشند باید آگاهی‌های خود 
را افزایش دهند تا آگاهی‌بخشــی آنها ثمره بیشتری 
داشته باشد. كتاب‌های حدیث زندگی كه در 3 مجلد 
چاپ شــده‌اند، شــامل درس‌های ارائه شده توسط 
اســاتید و پژوهشــگران حوزه خانواده می‌شوند که 
با هدف ارائــه محتوای غنی و مناســب برای تربیت 

مربیان خانواده، تهیه و در 3000 دوره ســه جلدی 
چاپ شده‌اند.  

فصل اول كتاب به مباحث مقدماتی اختصاص دارد 
كه شــامل مواردی همچون جامعه‌شناسی خانواده 
و اصــول و فنون مشــاوره می‌شــود. 2 فصل بعدی 
اختصاص به ازدواج و روابــط زوجین دارد. جلد دوم 
كتاب حدیث زندگی، شامل فصل فرزندپروری است 

كه براساس اصول دهگانه تربیت اسلامی پیش می‌رود 
و از دوره قبل از تولد تا پــس از بلوغ و تربیت معنوی 
راشامل می‌شود. در جلد سوم سبك زندگی اسلامی و 
نظریه‌های خانواده درمانی در آسیب‌شناسی خانواده 
بررسی می‌شود. جمعی از اساتید و پژوهشگران حوزه 
خانواده مولف كتاب محسوب می‌شوند و نگارش آن را 

محمد عجمین برعهده داشته است.

1

یه كتاب و نشر

احساس مسئولیت افراد جامعه نسبت به جلوگیری از پیری جمعیت نیاز به فرهنگ‌سازی دارد. برای ایجاد 13
این فرهنگ لازم است ابتدا فضای نخبگانی كشور دراین زمینه اقناع شود و سپس از طریق آنها، آحاد 

جامعه در معرض آن قرار بگیرند. برای بالابردن اطلاعات این نخبگان، لازم است كتاب در اختیار آنها باشد.

ستاد جمعیت سازمان تبلیغات چند جلد كتاب به عنوان درسنامه برای كنشگران جمعیت آماده و منتشر كرده‌ كه برای 
آشنایی بیشتر، برخی از آنها را مرور می‌كنیم.
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دو و نیم/ کتاب دو و نیم، مجموعه درس گفتارهای اســاتید حوزه خانواده و جمعیت در 10 فصل اســت 
که علاوه بر پاسخ به شــبهات در این موضوع به طرح عناوینی از جمله، ابعاد فرهنگی، اجتماعی، سیاسی، 
روانشناسی، تربیتی، اقتصادی و پزشکی مسئله جمعیت و فرزندآوری پرداخته است. این کتاب به تیراژ 5000 
نسخه چاپ شده و بین کنشگران و مبلغین جمعیت سراسر کشور توزیع گردیده است. باتوجه به احساس نیاز، 
در برخی مناطق و استان‌ها ازجمله خراسان رضوی، سیستان و بلوچستان، آذربایجان غربی، مازندران، یزد و 
منطقه آزاد باکو بصورت گسترده‌تری این توزیع انجام شده است. این كتاب را اداره كل آموزش‌های تخصصی 

سازمان تبلیغات اسلامی با همكاری ستاد جمعیت این سازمان منتشر كرده است.

جمعیت در قاب هنر و رسانه/ کتابچه جمعیت در قاب هنر و رســانه، مجموعه مباحثات جمعی از 
اهالی رسانه با برخی از کارشناسان حوزه خانواده و جمعیت، پیرامون فعالیت هنری در این عرصه است. این 
مباحثه‌ها خلاصه شده و تیتروار كنار هم قرار گرفته‌اند. این كتابچه در كمتر از 70 صفحه و در قطع جیبی 

انتشار یافته است.

ســه مجلس دینی/ این كتاب كوچك و كم‌حجم در 3 بخش مجزا به موضوع حمایت از حیات جنین 
می‌پردازد. حجت‌الله حاجی كاظم، نویسنده این جزوه، نسبت جنین و انسان بودن، اهمیت جان انسان برای 
درك بیشتر اهمیت جان جنین و احكام حامی حیات مادر و جنین را برای این 3 مجلس خود انتخاب كرده و 

در هر بخش مفصل به توضیح آن پرداخته است.

شبهات فرزندآوری/ در این كتاب نیز مانند قبلی، این بار علی ابوترابی در جایگاه نویسنده، یك مدونه 
تبلیغی فراهم كرده تا راهنمای كنشگران جمعیت باشد. در این كتاب به برخی موانع فرزند‌آوری اشاره شده و 
سپس با راه‌حل‌هایی تلاش شده به‌گونه‌ای مخاطب راهنمایی شود كه این موانع را برای فرزندآوری كنار بزند.

چاپ و توزیع سررسید »امید آینده« یکی از اقدامات 
ستاد جمعیت ســازمان تبلیغات است که برای سال 
1403 هجری شمسی انتشــار یافت. این نخستین 
سررسید جمعیتی کشور محســوب می‌شود که به 
عنوان یک همراه کاغذی، روزانه یادآور می‌شــود که 

بحران جمعیت چه اندازه به جامعه ما نزدیک است.
این سررسید با هدف بالا بردن آگاهی و تبیین در زمینه‌ 
تحدید نسل و آسیب‌های کاهش جمعیت جوان و به 
منظور حمایت از فرزندآوری و فرهنگ‌سازی درباره 
جوانی جمعیت ازســوی ســتاد خانواده و جمعیت 

ســازمان تبلیغات اســامی به چاپ رسید و بین 
نخبگان سراسر کشور توزیع شــد. جالب این که 
سررسید امید آینده طرح جلدهای متفاوتی دارد 
که افراد برای سفارش می‌توانستند هرکدام را که 

تمایل دارند انتخاب کنند.
سررسید امید آینده افزون بر درج مناسبت‌های هر 

روز و وجود فضای مناسب سررسید، حاوی نکته‌ها و 
یادآورهای خاصی است که در حوزه جوانی جمعیت به 

آن نیاز است. به طور کلی ویژگی‌های منحصر به فرد 
این سررسید را می‌توان چنین برشمرد؛ 

   بیان گفتارهای مرتبط بــا جمعیت و فرزندآوری، 
معضلات پیری و چالش‌های جمعیتی، مسائل پزشکی 
و زایمان، سقط جنین و احکام و عوارض آن، مهمترین 

بیانات مقام معظم رهبــری در خصوص جمعیت و 
فرزندآوری و مســائل دیگر جمعیتی که در سربرگ 

تمام صفحات قرار داده شده است.
   استفاده از پوسترها و تصاویر جمعیتی 

   ارائه محتوای تصویری مرتبط با جمعیت به صورت 
کیوآر کد در صفحات روز جمعه

   استفاده از احادیث و روایات مرتبط با جمعیت در 
مناسبت‌های مذهبی

   معرفی مشــاهیر و بزرگان به عنوان خانواده‌های 
خوش جمعیت ایرانی

   یادداشــت‌هایی برای تلنگر بحــران جمعیت در 
ابتدای هرماه

   معرفــی کتب مرتبــط با تبیین مســئله جوانی 
جمعیت

چاپ و توزیع سررسید جمعیتی 1403

یادآوری روزانه

2

6

3

4

5

کتاب دو و نیم، مجموعه درس گفتارهای اساتید حوزه خانواده و جمعیت در 10 فصل است که علاوه بر پاسخ 
به شبهات در این موضوع به طرح عناوینی از جمله، ابعاد فرهنگی، اجتماعی، سیاسی، روانشناسی، تربیتی، 
14اقتصادی و پزشکی مسئله جمعیت و فرزندآوری پرداخته است.

با اسکن این کیو‌آر‌کد 
موشن معرفی سر‌رسید 
را ببینید.
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نشریه »امید آینده«، اولین نشریه چند رسانه‌ای در حوزه 
جمعیت کشور است که با هدف بالا بردن آگاهی و تبیین 
بحران کاهش جمعیت و برای تحقــق ایرانی جوان، در 
کنار محتوای نوشتاری و مکتوب، در بخش چندرسانه‌ای 
از قالب‌های پادکست، موشن‌گرافی و کلیپ و قرار دادن 
»کیوآرکد« برای انتقال ســریع محتــوا به مخاطب در 
فضای مجــازی بهره می‌برد. . نشــریه تخصصی »امید 
آینده« كه به همت و صاحب امتیازی ســتاد جمعیت 
و خانواده سازمان تبلیغات اسلامی گردآوری می‌شود، 
معمولا به صورت ماهانه در دو قالب مجله و فوم بورد و در 
12 صفحه در قطع رحلی )A4( به سردبیری جواد حجت 

انتشار می‌یابد.
  شماره یکم با عنوان »سقط جنین قاتل ایران قوی«، 
علاوه بر ارائه آمار كلی و احكام مورد سوال درباره سقط 

جنین، گفت‌وگویی با مســئول موسســه حریم حیات 
جنین داشت.

   در شماره دوم با موضوع ابعاد اقتصادی فرزندآوری، 
عنوان »كی نونشو میده...؟« انتخاب شده بود. این نشریه 

تیر 1402 منتشر شد.
   شماره سوم به موضوع ســالمندی و پیری جمعیت 
اختصاص داشت كه مرداد 1402 انتشار یافت و در آن 

هشدارهایی درباره كاهش رشد جمعیت ارایه شد.
   درشماره چهارم موضوع سقط عمدی جنین با عنوان 
»قتل‌های عادی«انتخاب شد و شهریور سال گذشته به 

انتشار رسید.
   مهرماه سال 1402 پنجمین شماره این نشریه منتشر 

شد كه به جایگاه والای مادری اختصاص یافته بود.
   شماره ششــم امید آینده كه آبان سال پیش انتشار 

یافت به ابعاد سیاســی و ملی فرزندآوری می‌پرداخت و 
در آن درباره این موضوع با امیرحســین بانكی‌پور  فرد، 
نماینده مردم اصفهان در مجلس گفت‌وگوانجام شده بود.

   شماره هفتم امید آینده، انتشــار یافته در آذر سال 
گذشته به بركات فرزند‌آوری اختصاص داشت.

   شرایط دشوار ت‌كفرزندها، موضوعی است كه برای 
نسخه دی ماه 1402 در قالب هشتمین شماره امید آینده 
انتخاب شده بود. همچنین در شماره‌های نهم  ودهم به 
تربیت فرزند توجه شــده بود كه بهمن و اسفند پارسال 
منتشر شدند و در آنها با محمدمسلم وافی و سیدعلیرضا 
تراشــیون از فضلای حوزه علمیه قم و از فعالان حوزه 

جمعیت گفت‌وگو شده بود.
   در شــماره یازدهم كه خرداد 1403 منتشــر شد، 
موضوع ناباروری مورد بررسی قرار گرفت و در شماره 12 
كه تاریخ تیر 1403 بر آن درج شده بود، واسطه‌گری در 

ازدواج كندوكاو شد. 
   جمعیت و سالمندی موضوع سیزدهمین شماره این 
نشریه است كه به بررســی علل كاهشی رشد جمعیت 
و راهكارهای برون رفت از چالش ســالمندی و معرفی 

محصولات فرهنگی و رسانه‌ای در این باره می‌پردازد.

نشریه »امید آینده«، اولین نشریه چند رسانه‌ای در حوزه جمعیت کشور است که با هدف تبیین بحران کاهش 15
جمعیت، در کنار محتوای نوشتاری و مکتوب، در بخش چندرسانه‌ای از قالب‌های پادکست، موشن‌گرافی و 

کلیپ و قرار دادن »کیوآرکد« برای انتقال سریع محتوا به مخاطب در فضای مجازی بهره می‌برد.

انتشار جامع‌ترین نشریه‌ 
الکترونیکی‌ِ کشور درباره 

جمعیت‌ 

با اسکن این کیو‌آر‌کد موشن 
معرفی نشریه را ببینید.
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ستاد جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی به منظور تبیین مسئله جمعیت و ابعاد مختلف آن برای اهالی رسانه 
دو جلسه مجزا در سازمان سینمایی سوره و کافه نخلستان، با حضور تعدادی از اساتید و کارشناسان حوزه 
16خانواده و جمعیت در فروردین ماه سال 1402 برگزار کرد.

با اسکن این کیو‌آر‌کد فیلم 
نشست سوره  را ببینید.

 با اسکن این کیو‌آر‌کد فیلم نشست
 کافه نخلستان  را ببینید.

رسانه‌ها مدتهاســت که در جوامع مختلف، جریان افکار عمومی را در 
دست گرفته‌اند و بسیاری از حرکت‌ها را چه خوب محسوب شوند و چه 
ناهنجار باشند، جهت‌دهی میک‌نند. ســال‌های متمادی است که ابزار 
نمایش، بویژه فیلم و ســریال اصلی ترین ابزار شکل‌دهی به فرهنگ و 
سبک زندگی در جوامع است؛ روزگاری بسیاری از افراد در کشورهای 
گوناگون، بخاطر نحوه سیگار کشیدن فلان هنرپیشه آمریکایی، سیگاری 
شدند یا نوع لباس پوشــیدن دیگری را مد روز کردند. حالا جدی‌تر از 
فیلم و سینما، شبکه‌های اجتماعی هستند که به این جریان روز، شکل 
می‌بخشند و آن را راهبری میک‌نند. در چنین شرایطی برای پدیده‌های 
فرهنگی و حرکت‌هایی که نیاز به فرهنگ‌ســازی دارد، استفاده از ابزار 
رسانه و یا تولیدات نمایشی در این زمینه گریزناپذیر است. فرزندآوری و 
موضوع افزایش جمعیت یا ترویج جلوگیری از سقط جنین و موضوعاتی 
از این دست بیش از آن که مبتنی بر مسائل اقتصادی باشند، فرهنگی‌اند. 
اگر قرار باشد جامعه نسبت به فرزندآوری ترغیب شود، ولو آن که همه 
مشکلات اقتصادی هم حل شود، ممکن نخواهد بود؛ چه آن که در جوامع 
غربی و یا در میان خانواده‌های مرفه که بظاهر مشــکل اقتصادی وجود 

ندارد، تمایل به فرزندآوری بسیار پایین‌تر از دیگر جوامع است.
با چنین رویکردی بود که ستاد جمعیت ســازمان تبلیغات اسلامی به 

منظور تبیین مسئله جمعیت و ابعاد مختلف آن برای اهالی رسانه )کارگردانان، تهیهک‌نندگان، فیلمنامه‌نویسان، 
خبرنگاران حوزه خانواده، مدیران و فعالان رسانه‌ای و بلاگرها( دو جلسه مجزا در سازمان سینمایی سوره و کافه 
نخلستان، با حضور تعدادی از اساتید و کارشناسان حوزه خانواده و جمعیت در فروردین ماه سال 1402 برگزار 
کرد. گفت‌وگوهای انجام شده در این نشست‌های صمیمانه، در راستای تبیین ابعاد مختلف بحران پیری جمعیت 
برای هنرمندان و دغدغه‌مندان این عرصه بود تا با بهره‌گیری از مطالب مطرح شده در این جلسات، خروجی 
محتواهای تولید شده فاخرتر و اثرگذارتر باشد. جمع بندی گفتگوهای این دو جلسه در کتابچه‌ای با عنوان 
»مجموعه مباحث جمعی از اهالی رسانه با برخی از کارشناسان حوزه خانواده و جمعیت« گردآوری و تولید شده 
است.  محمد اسماعیل اکبری )رئیس مرکز تحقیقات سرطان و رئیس انجمن آموزش پزشکی ایران(، علی‌اکبر 
محزون )کارشناس ارشد جمعیت‌‌شناسی مرکز آمار ایران(، امیرحسین بانکی‌پورفرد )استاد دانشگاه و رئیس 
کمیسیون مشترک طرح جوانی جمعیت و حمایت از خانواده مجلس شورای اسلامی(، حجت‌الاسلام علی 
ابوترابی )استاد حوزه و دانشگاه و عضو هیئت علمی مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینی‌ره(، صالح قاسمی 
)پژوهشگر حوزه تحولات جمعیت ایران و جهان(، فرشته روح افزا )مدرس دانشگاه و مدیر طرح و برنامه و تدوین 
و سیاست‌گذاری شورای عالی فرهنگی اجتماعی زنان و خانواده(، حجت حاجیک‌اظم )پژوهشگر حوزه جمعیت 
و سقط جنین و از مؤسسان اندیشــکده مردمی حریم حیات جنین( و حجت‌الاسلام محمد صادق ابوترابی 
)مسئول دبیرخانه ستاد خانواده و جمعیت سازمان تبلیغات اسلامی( برخی از کارشناسان این نشست‌ها بودند.

 برپایی نشست با هنرمندان
 و اهالی رسانه درباره آینده جمعیتی ایران

همفکری با اهل فن
نشست
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 مروری بر عملکرد خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی
 در آموزش صیانت از خانواده و جوانی جمعیت

کلاسی به وسعت ایران
فعالیت‌هـای  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  کنـد،  معین  تکالیفـی  جمعیـت  جوانـی  قانـون  کـه  آن  از  پیـش 
قانـون،  ابلاغ  از  پـس  اسـاس،  برایـن  داشـت.  خانـواده  از  صیانـت  و  فرزنـد  تربیـت  بـرای  متعـددی  آمـوزشی 
رونـدی کـه از پیـش طـی می‌شـد، متمرکزتـر و موثرتـر دنبال شـد تا بـه نتیجـه مطلـوب برسـد و جامعه هـدف، بـا نگرشی 
بازتـر بـا پدیـده جمعیـت و مقولـه فرزنـدآوری برخورد کنـد.  بـه منظور حسـن انجـام قانـون جوانـی جمعیت در سراسـر 
کشـور و توجیـه مدیـران و کارشناسـان اسـتانی، جلسـاتی در 6 نوبـت بـا حضـور ، 30 مدیـر کل اسـتانی و 45 کارشـناس 
تبیین  ضمـن  جلسـات  ایـن  در  گردیـد.  برگـزار  تهـران  و  قـم  هـای  اسـتان  در  روز   6 طـی  کشـور  سراسـر  از  جمعیـت  حـوزه 
مسـئله جمعیـت، ضرورت‌هـا و ابعـاد مختلـف ایـن موضـوع بـررسی شـد. هـم فکـری و هـم اندیشی در راسـتای قانـون 
آمارهـای  و  طلاق  ازدواج،  وضعیـت  بـررسی  برنامـه،  اجرایـی  راهبردهـای  تعیین  و  برنامه‌ریـزی  و  جمعیـت  جوانـی 
جمعیتی در کشـور و راهکارهای حل مسـئله و ارائه گـزارش از اقدامات انجام شـده در راسـتای بهبود وضعیـت ازدواج 

، طلاق و آمارهای جمعیتی در کشور از دیگر دستور جلسات بود. 

آموزش

عمده آموزش‌های مجازی از طریق سامانه مبشران دنبال می‌شود؛ سامانه‌ای که در مدت 4 سالی 
فعالیت، به رسانه‌ای جامع برای ترویج معارف اسلام ناب محمدی تبدیل‌شده است. یکی از مهم‌ترین 

مباحثی که در مبشران تعقیب می شود، دروس خانواده و جمعیت است

مروری سریع داشته‌ایم بر فعالیت‌های گوناگون آموزشی خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه جمعیت و 
فرزندآوری که در این مدت پیگیری و اجرا شده است.
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آموزش واسطین ازدواج برای ارتقای سطح آموزشی مراکز همسان گزینی؛‌ تعداد شرکت 
کنندگان در دوره 2500 نفر بود که بیش از صد نفر از آنها موفق به اخذ گواهی نامه آموزشی 
18شدند. این دوره به شکل 80 ساعت مجازی در سامانه مبشران برپا بود.

بر این مبنا 4 راهبرد اصلی نســبت به 4 موضــوع فرزندآوری، 
جلوگیری از سقط و حیات جنین، واسطه‌گری و ترویج فرهنگ 
واسطه‌گری و ازدواج در استان‌ها، در  قالب برنامه‌هایی تعریف 

شد؛ این راهبردها عبارتند از:

1  توجیه و تبیین مدیران، نخبگان، اســاتید و علما، 
افراد تأثیر گذار، بلاگرها و کادر بهداشت و درمان. 

2   انجام پویش‌ها، رویدادها و جشــن ها مانند جشن 
کالسکه سواری و پویش نجات آرزوها.

3   اهتمام به فعالیت‌های رســانه‌ای و تولید محتوای 
مناسب برای شبکه‌های تلویزیونی استان، ترویج و توزیع 
نشریه و سررسید امیدآینده و انتشار تولیدات رسانه‌ای 

سازمان تبلیغات
4   فعال کردن نهادهای دینی ازقبیل هیئت و مسجد 

برای ترویج فرزندآوری و تقبیح سقط جنین.

گفتنی است عمده آموزش‌های مجازی از طریق سامانه مبشران 
دنبال شده است؛ سامانه‌ای که به همت ادارهک‌ل آموزش سازمان 
تبلیغات اسلامی راه‌اندازی شــده و در مدت 4 سالی که فعال 
بوده به رسانه‌ای جامع برای ترویج معارف اسلام ناب محمدی 
تبدیل‌شــده اســت. یکی از مهم‌ترین مباحثی که در مبشران 
تعقیب می شود، دروس خانواده و جمعیت است. در ادامه مروری 
سریع داشته‌ایم بر فعالیت‌های گوناگون آموزشی خانواده بزرگ 
سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه جمعیت و فرزندآوری که در 

این مدت پیگیری و اجرا شده است.

فعالیت های آموزشی ستاد جمعیت

  طراحی و تولید بسته آموزشی زندگی مؤمنانه در راستای تحکیم 
خانواده‌ها

  ارائه محتوای ترویجی به شبکه امامان در قالب کانال خانه امام و 
اپلیکیشن پیشخوان خدمت هدایت

  برگزاری بیش از 300 وبینار مجازی با موضوع جمعیت در سراسر 
کشور برای جامعه هدف

  تولید دوره‌های آموزشی تربیت کنش‌گر جمعیت
  آموزش مسئولان هیئات مذهبی، مداحان و تشکل‌های مردمی 

و گروه‌های جهادی خواهران نسبت به بحث جمعیت
  آموزش و تربیت ویژه 1500مبلغ در 15استان با موضوع جمعیت 
و اختصاص منبر بسیاری از شب‌ها به این موضوع در رمضان ۱۴۴۲

  برگزاری دوره‌های آموزشی حضوری و مجازی ویژه روحانیون، 
مبلغین، وعاظ، ائمه جماعات و شبكه مداحان و همسران روحانیون 
مســتقر همیاران تبلیغ )در حوزه ترویج ســبک زندگی اسلامی و 

تعالی نهاد خانواده(
  برگزاری آموزش‌های تخصصی مجازی همسر روحانیون مستقر 

همیاران تبلیغ ، امام و هادی در سایت مبشران
  ارتباط مســتمر با کنش‌گران حوزه جمعیت در سراسر کشور و 

تدوین بانک جامع اطلاعات کنشگران حوزه خانواده و جمعیت

  راه‌اندازی گروه‌های تخصصی مبلغین جمعیت و خانواده
  دوره تربیت کنشگر و مبلغ جمعیت ضمن خدمت کارکنان و کارمندان سازمان تبلیغات سراسر 
کشور برای 900 نفر از بیش از 20 استان که بصورت ۳۰ ساعت مجازی و در ۴۰ روز برگزار شد. 

  دوره آموزشــی پیش از ازدواج که به ســفارش وزارت ورزش و جوانان برای مشاورین مراکز 
مشاوره سراسر کشوربرگزار شد؛ تعداد شــرکت کنندگان: 2500 نفر؛ مجموع ساعات آموزشی: 

150 ساعت
  آموزش واســطین ازدواج برای ارتقای سطح آموزشی مراکز همســان گزینی؛‌ تعداد شرکت 
کنندگان در دوره 2500 نفر بود که بیش از صد نفر از آنها موفق به اخذ گواهی نامه آموزشی شدند. 

این دوره به شکل 80 ساعت مجازی در سامانه مبشران برپا بود.

برگزاری پویش و کمپین و رویداد در سطح استان ها 

  استان مازنداران
 کمپین مجازی مادران مقاومت

 پویش فدای مادر
 رویداد آموزشی مسیر نجات با محوریت افزایش جمعیت
 رویداد رابطین و فعالین خانواده و مجمع فعالان جمعیت

  استان اردبیل
 پویش تربیت فاطمی

  استان اصفهان 
 کمپین مقابله با سقط جنین با همکاری شبکه بهداشت 

  استان هرمزگان
 پویش عزیزم حسین 
 رویداد طرح رفیقانه

  استان لرستان
 پویش کالسکه سواران غدیر 

 پویش گفتمان سازی با هشتگ فرزندآوری 
 رویداد جوانی جمعیت 

 رویداد جایزه ملی جمعیت در اداره کل تبلیغات اسلامی

  استان قزوین
 رویداد پیشگام با شرکت تیم های مسئله یاب و حل مسئله جمعیتی  

  استان خراسان شمالی
 پویش کالسکه سواران نسل ظهور  

  استان گلستان
 کمپین حمایت از زوجین، حمایت از جهیزیه، حمایت از خانواده های پر فرزند 

 رویداد استانی جمعیت
 رویداد ملی جمعیت و کسب رتبه ملی 

  استان زنجان
 همکاری در معرفی مجموعه های فعال در عرصه جمعیت و خانواده به رویداد جامعه پرداز
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  همکاری با شهرداری ها جهت فضاسازی محیطی و شهری و دیوار 
نگاره جمعیت

  برگزاری دورهمی‌های مادرانه ویژه مادران 2الی 4 فرزندی بصورت 
هفتگی وماهانه 

  برگزاری غرفه جمعیت با همکاری قرارگاه جمعیت در مناســبت 
های مختلف

  برگزاری مسابقه ویژه کودکان با موضوع فرزندآوری
  توجیه و تبیین مســئله جمعیت و فرزند آوری به صورت مستمر و 
هفتگی در کلاسهای مشاوره پیش از ازدواج زوج های جوان با همکاری 

شبکه بهداشت ودرمان
  ورک شاپ تصویر سازی در حوزه جمعیت با مشارکت حوزه هنری

  حمایت های ویژه تا به دنیا آمدن فرزند و خرید سیسمونی از مادرانی 
که قصد سقط جنین داشتند

  ایجاد غرفه مادر و کودک ویژه زائرین اربعین حسینی	
  اعزام مبلغ و مبلغه بیــش از1500 روز تبلیغ بــا بحث جمعیت و 

فرزندآوری
  برگزاری مراسم جشن ازدواج آسان
  اهداء سیسمونی به مادران باردار  

  ویژه برنامه تلویزیونی جوانی جمعیت به مناسبت روز ملی جمعیت

تجمیع فعالیت‌های آموزشی استان‌ها

  534 نشست تبیینی در حوزه جمعیت و خانواده برگزار شد
  8630 نفر در سطح استان‌ها مخاطب این نشست‌ها بودند

  406 همایش در حوزه جمعیت و خانواده برگزار شد
  19201 نفر در سطح استان‌ها مخاطب این همایش‌ها بودند
  161 دوره آموزشی در حوزه جمعیت و خانواده برگزار شد

  51051 نفر در سطح استان‌ها مخاطب این دوره‌های آموزشی بودند
  42 دوره آموزشی مجازی در حوزه جمعیت و خانواده برگزار شد
  7242 نفر در سطح استان‌ها مخاطب آموزش‌های مجازی بودند

  138 کارگاه آموزشی در حوزه جمعیت و خانواده برگزار شد
  6813 نفر در سطح استان‌ها مخاطب این کارگاه‌ها بودند

اقدامات ویژه در حوزه جمعیت و خانواده 

  تشکیل کمیته تکالیف طرح سامان خانواده با محوریت جمعیت
  معرفی الگوهای کنشگری مردمی در بهبود فرزند آوری

  تقدیر از مادران هیئتی دارای سه فرزند 
  برگزاری نمایشگاه قرارگاه جمعیت با موضوع فرزند آوری و جوانی جمعیت
  برگزاری نمایشگاه هفته ملی کودک با محوریت خانواده و جوانی جمعیت

  برپایی ایستگاه سلامت با محوریت جوانی جمعیت
  مسابقه کتابخوانی با محوریت جوانی جمعیت

  برگزاری میز مشاوره نسل حسینی با موضوعات: شــکوه مادری، آسیبهای تک فرزندی ، عوارض سقط 
جنین ، تعالی خانواده

  نذر قربانی اول ماه به نیت اهداء به مادران نابارور، تهیه بسته معیشتی، تهیه اسباب بازی برای کودکان و 
نوجوانان خانواده محروم، تهیه سیسمونی

  اکران فیلم اخت الرضا 
  موکب مادر و دختری با موضوع تعالی خانواده 

  توزیع بروشورهای آموزشی در هیئت های مذهبی و مساجد
  برگزاری نمایشگاه روایت سلوک فاطمی و نمایشگاه یاس کبود و پرداخت به موضوع جمعیت و فرزند آوری

  اعزام مبلغ و مبلغه در مناسبت های مذهبی با موضوع جمعیت و فرزند آوری 
  تشکیل هیئات مذهبی کودک در کنار هیئات مادران 

  راه اندازی قرارگاه عملیاتی جمعیت با همراهی مجموعه های مردمی و انجام اقدامات مشترك برنامه ای
  برگزاری طرح آموزشی پیوند در راستای كادرسازی از میان طلاب ممتاز

  برگزاری جشن چند قلوها
  تشکیل کانون های مادر وکودک

  برگزاری غرفه های جمعیت در کنار سواحل نیلگون خلیج فارس
  حضور مبلغین در روستاها و مناطق کم برخوردار جهت تبلیغ فرزندآوری

  برگزاری نشست های مداوم با علمای اهل سنت جهت تبلیغ در امر فرزند آوری با توجه به کاهش فرزند 
آوری اهل سنت

  برگزاری جشن خواهر و برادری 
  برگزاری دوره تربیت مدرس جمعیت
  تشکیل هیئت اندیشه ورز نخبگانی 

  شناسایی کارخانجات بالای 50 نفر جمعیت و تبلیغات محیطی و برگزاری کارگاه
  تولید محتوای هیئت با موضوع جمعیت

  راهبری خیرین حوزه خانواده
  راهبری واسطه گری ازدواج

 افراد عادی و متخصصان هر حوزه 
درباره موضوعات مختلفی به ویژه 
تربیت فرزند، ازدواج، سواد رسانه‌ای 
و...، دانسته‌های خود را ارائه می‌دهند

در بسته آموزشی جمعیت، بیش از 60 درس‌آموزشی در سامانه مبشران گردآوری شد؛ به‌گونه‌ای که 
حدود 100 هزار نفر از این بسته‌های آموزشی استفاده کردند. یکی از اهداف این اقدام، شناسایی عناصر 

فعال در حوزه خانواده در هر استان و بکارگیری این افراد در ارائه آموزش‌های مورد نیاز خانواده‌ها بود.
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سایت تبیان محتواهای آموزشی متعددی در زمینه جمعیت و خانواده و سقط جنین فراهم و منتشر 
کرده است؛ در تجمیع کارهای ارایه شده می‌توان 67 عنوان تولید محتوای رسانه‌ای متنوع در قالب‌های 
20اینفوگرافیک، موشن گرافیک، ویدئو و عکس نوشت را در شبکه‌های اجتماعی تبیان شمرد.

و كودكان و شناساندن كدومو به عنوان دستیار خانواده 
  ترغیب مادران و و بیش از 1۰۰۰ خانواده به فرزنداوری از طریق شبكه مادران تاثیرگذار و موفق 

با ارائه راهكارهای تسهیل والدگری

همچنین راه اندازی و فعالیت مرکز یادگیری میم و برگزاری دوره‌ها و کارگاه‌های آموزشی از دیگر بخش‌های 
تبیان است كه به نیاز تربیتی خانواده‌ها پاسخ می‌دهد. ارائه محتوای رایگان، كاربردی، كوتاه و استاندارد بدون 

صرف هزینه و وقت زیاد  برای مادر، حسی از آرامش و اعتماد به نفس به ارمغان می آورد.
وبسایت »پرسان« نیز از دیگر قابلیت‌های تبیان است كه با اشتراك‌گذاری و رشد دانش از طریق پرسش و پاسخ 
، نیاز كاربران را برآورده می‌كند و با ارائه خدمات همسو با سبک زندگی اسلامی در فضای مجازی، به تقویت 
و تحكیم بنیان خانواده كاربران خود یاری می‌رساند. »پرسان«بستری برای اشترا‌کگذاری تجربیات زندگی 
است.این پلتفرم اجتماعی از 29 آبان سال 1400 همزمان با پلتفرم »همدم« رونمایی شد و تا امروز توانسته 
فضایی را برای اشترا‌کگذاری تجربیات از طریق سوال و پاسخ ایجاد کند، بدین صورت که هر فرد سوالات 
خود را بیان میک‌ند و پس از آن کارشناسان یا مشاورین شناسایی شده توسط موسسه فرهنگی و اطلاع‌رسانی 

تبیان، به سوالات پاسخ داده شده و تجربیات افراد با دیگران به اشتراک گذاشته می‌شود.
در این بستر افراد عادی و متخصصان هر حوزه درباره موضوعات مختلفی به ویژه تربیت فرزند، ازدواج، سواد 
رسانه‌ای و...، دانسته‌های خود را ارائه می‌دهند تا پرسش‌گر به بهترین پاسخ ممکن دست پیدا کند. این پلتفرم 
نیز محصول سفارشی موسسه تبیان است که بخش پشتیبانی و توسعه فنی سامانه را با حجم بالایی از کاربران 
برعهده دارد.  از جمله ویژگی‌های سامانه اجتماعی »پرسان« که آن را با دیگر بسترهای مجازی مشاوره متمایز 
میک‌ند، دوره‌های آموزشی، کلاس‌های آنلاین، خدمات مشــاوره‌ای، یادگیری مشارکتی، سامانه ارزیابی و 

تولید محتوا با موضوعات مختلف است.

بسته آموزشی جمعیت

  طراحی و تولید بســته آموزشــی جمعیت، یکی از اقدامات موثر 
ستادجمعیت سازمان تبلیغات بوده که در آن بیش از 60 درس‌آموزشی 
در سامانه مبشران گردآوری شده است به‌گونه‌ای که حدود 100 هزار 

نفر از این بسته‌های آموزشی استفاده کرده‌اند. 
  29 درس در زمینه خانواده و سبک زندگی

  37 درس در زمینه ازدواج و فرزندآوری
  9 دوره تربیت راهنمای خانواده برگزار شده

  140 ساعت ) 40 ســاعت آموزش حضوری در دو مرحله  و 100 
ساعت آموزش مجازی طی 5 ماه  از طریق برگزاری ۲۳ درس در سامانه 
مبشران و گرفتن آزمون های حضوری و مجازی و ارائه های عملی با 

حضور اساتید(
  ۱۰۹هزار ساعت، مجموع ساعت آموزشی فراگیران 

  18720 آزمون برگزار شده در فضای مجازی
  870 آزمون عملی

  ۷۸۰ نفر از فعالان حوزه خانواده موفــق به دریافت گواهی تربیت 
راهنمای خانواده شدند

  9 استان از این بسته‌ آموزشی بهره برده‌اند

فعالیت های سایت تبیان

ســایت تبیان با قدمتی که دارد واقعا توانسته شــعار خود، »دستیار 
زندگی« را برای خانواده‌هــا محقق کند. در این مدت ســایت تبیان 
محتواهای آموزشی متعددی در زمینه جمعیت و خانواده و سقط جنین 
فراهم و منتشر کرده است که بازشماری آنها چندان آسان نیست ولی 
در تجمیع کارهای ارایه شده می‌توان 67 عنوان تولید محتوای رسانه‌ای 
متنوع در قالب‌های اینفوگرافیک، موشن گرافیک، ویدئو و عکس نوشت 

را در شبکه‌های اجتماعی تبیان شمرد.
کدومو، یکی از ریزرسانه‌های با سابقه است که از سال 1398 کار خود را 
آغاز کرده و ذیل موسسه خوش فکر تبیان در حال فعالیت است. کدومو 
سعی کرده جمعی از جوانان باحوصله و دغدغه‌مند را دور هم جمع کند تا 
مجموعه‌ای را برای کمک به والدین تشکیل دهند. والدینی که این روزها 
نسبت به محتوایی که در اختیار فرزندانشان قرار می‌گیرد نگرانی دارند.

در حوزه مورد بحث، كدومو در این مدت توانســته فعالیت‌هایی را به 
سامان برساند.

  برگزاری رویدادها و قرارهــای مادرانه با اهدافی همچون 
تسهیل فرایند والدگری و ترغیب به فرزنداوری

  شناســایی بیش از 1۲۰۰ فیلم و انیمیشن با شاخص هایی 
همچون خانواده محوری، فرزنداوری و امید به آینده خانواده

  شناسایی بیش از 1۰۰ بازی دیجیتال با شاخص‌هایی همچون 
خانواده محوری، فرزنداوری و امید به آینده خانواده

  ارائه لیست بازی‌های رومیزی خانوادگی در جهت تسهیل 
روابط خانوادگی و ترغیب به تشكیل خانواده 

  همیاری بیش از ۲7۰۰۰ خانواده در تربیت رسانه‌ای نوجوانان 
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تا کنون دوره آموزشی حدیث زندگی، سه دوره ملی در سراسر کشور و 10 دوره در استان ها برگزار كرده 
که تربیت 1000 مربی در حوزه خانواده از دستاوردهای مهم آن محسوب می‌شود. در این طرح  با توجه به 

نیاز هر استان در حوزه خانواده، مربیانی تربیت می‌شوند تا پاسخگوی نیازها در حوزه خانواده باشند 21

عناوین دروس 

1   مشاوره پیش از ازدواج
2   آئین همسرداری

3   فرزند پروری
4  اصول و فنون راهنمایی
5  دین مدار ی در خانواده

6  اقتصاد در خانواده
7  فضای مجازی در خانواده 

8  آسیب شناسی روانی 
9  جامعه شناسی خانواده
10   حل تعارضات زوجین
11  اصول مشاوره اسلامی
12  مشاوره پیش از ازدواج

13  آمادگی های پیش از ازدواج
14   حقوق فقهی و اخلاقی زوجین
15  روابط کلامی و عاطفی زوجین

16   روابط جنسی زوجین 
17  روابط کلامی عاطفی زوجین)بانوان(

18  روابط جنسی زوجین )بانوان(
19  مهارتهای همسرداری

20  اصول فرزند پروری 
21  تربیت جنسی فرزندان 

22   تربیت نوجوان
23   تربیت معنوی فرزندان
24  فرزند آوری و جمعیت

25  نشاط در خانواده)کنترل هیجانات(
26   سبک خواب و تغذیه

27   آسیب شناسی فضای مجازی 1و2
28   آسیب شناسی پیمان شکنی 

29   آسیب شناسی خانواده
30   آسیب شناسی اعتیاد مواد مخدر 

اهداف دوره

  تربیت مربی خانواده متناسب با نیاز هراستان
  طرح مباحث خانواده با رویکرد اسلامی

  ارائه آموزش های مورد نیازخانواده ها توسط تربیت شدگان دوره
  شناسایی عناصر فعال در حوزه خانواده و بکارگیری این افراد

فرآیند برگزاری دوره

دوره تربیت مربی خانواده در سه مرحله برگزار می‌شود؛
  مرحله اول؛ فراگیران پس از قبولی در مصاحبه در دوره حضوری شرکت می نمایند، هدف اصلی دوره حضوری 

آشنایی فراگیران با اساتید و همچنین انگیزه‌بخشی به فراگیران برای پیگیری مباحث آموزشی است.
  مرحله دوم؛ ارائه آموزش‌ها در سایت آموزشی مبشران به صورت آفلاین که فراگیران پس از قبولی در مرحله اول 
برای تکمیل اطلاعات آموزشی به صورت مجازی مباحث را مشاهده نموده و در آزمون های هر بخش شرکت می نمایند.

  مرحله سوم؛ پس از اتمام دوره مجازی، فراگیران مجددا در دوره حضوری و اختتامیه شرکت می‌كنند. در این 
مرحله فراگیران در قالب گروه‌های 12 نفره تقسیم شده و مباحث دوره مجازی را به صورت کارگاهی و ورکشاپی 
دنبال می نمایند. در این مرحله همه فراگیران باید آنچه که در این دوره فراگرفته اند را به صورت کارگاه یا کنفرانس 

ارائه كنند.

به روایت اعداد

  140 ساعت مجموع هر دوره آموزشی 
  40 ساعت آموزش حضوری در دو مرحله افتتاحیه و اختتامیه 

  100 ساعت آموزش مجازی در طی 5 ماه از طریق برگــزاری ۲۳ درس و آزمون با همراهی پشتیبان، در 
سامانه آموزش مجازی مبشران

  ۱۰۹هزار نفر ساعت؛ مجموع ساعت آموزشی فراگیران 
  ۱۰۰ روز؛ زمان اعزام استاد جمعیت 

  4300 ساعت؛ مجموع زمان پشتیبانی
  18720 آزمون برگزار شده در فضای مجازی

  870 آزمون عملی

برپایی دوره تربیت راهنمای خانواده

روایت »حدیث زند گی«
بـرای  دوره‌ای  شـد  موجـب  خانـواده  حـوزه  در  منـد  دغدغـه  و  متعهـد  هـای  انسـان  تربیـت  و  آمـوزش 
كـه  طـرح  درایـن  شـود.  اجـرا  و  طراحـی  زندگـی«  »حدیـث  عنـوان  تحـت  خانـواده  تعالـی  و  رشـد  تشـکیل، 
سـازمان تبلیغات اسلامی و معاونـت امـور جوانـان وزارت ورزش و جوانـان برگزاركننـده آن برای متقاضیان سراسـر 
و  نیازهـا  پاسـخگوی  تـا  می‌شـوند  تربیـت  مربیانـی  خانـواده،  حـوزه  در  اسـتان  هـر  نیـاز  بـه  توجـه  بـا  بودنـد،  کشـور 
مسـائل اسـتانی خود در حوزه خانواده باشـند.  تا کنون دوره آموزشی حدیث زندگی، سـه دوره ملی در سراسر کشور 

و 10 دوره در استان ها برگزار كرده که تربیت 1000 مربی در حوزه خانواده از دستاوردهای مهم آن محسوب می‌شود.

آموزش

 با اسکن این کیو‌آر‌کد فیلم  سومین
 اختتامیه تربیت راهنمای خانواده  را ببینید.

 با اسکن این کیو‌آر‌کد فیلم اختتامیه اولین دوره کشوری
 تربیت راهنمای خانواده  را ببینید.
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اولین دوره استانی تربیت مدرس جمعیت دی ماه 1402 با حضور فعالان این حوزه در دو روز به 
 صورت حضوری در شهرستان خرم آباد برگزار شد و کلاسهای مجازی آن تا پایان سال
22 ادامه یافت.

برگزاری دوره تربیت مدرس جمعیت در استان لرستان

خرم‌آباد، میزبان مدرسان جمعیت
فراوانـی جمعیـت ابـزار قدرتـی بـه جوامـع می‌دهـد كـه بـا عوامـل دیگـری مثـل قـدرت نظامـی و سـیاسی و حتی علمـی قابـل مقایسـه نیسـت؛ 
كه بـا تلاش‌هـای جمعـی می‌تـوان در مدتـی كوتاه بـه چنین ابزارهایـی از قـدرت دسـت یافـت امـا دربـاره افزایـش جمعیت چنین نیسـت.  چرا
رشـد جمعیت و تشـویق به فرزنـدآوری نیـاز بـه فرهنگ‌سـازی دارد و ایـن مهم جـز با آمـوزش میسـر نیسـت و در این مسیر، آمـوزش همگانی بـا تربیت 
متخصصـان و كنش‌گـران اجتماعـی، زودتـر بـه نتیجـه خواهدرسـید. بـر همین اسـاس نیمـه دی مـاه سـال 1402 اولین دوره تخصصی تربیـت مـدرس 
جمعیت در خرم آبـاد برگزار شـد و یکصد نفر از اسـاتید حوزه و دانشـگاه در رشـته‌های تربیتی، روانشـناسی، اقتصاد، جامعه شـناسی و پزشـک خانواده 

در آن حضور یافتند. آنچه در پی می‌آید، مروری است گذرا بر نحوه اجرای این دوره كه استقبال خوبی از آن بعمل آمد.

آموزش

دوره تخصصی شامل موارد ذیل بود

الف- مطالعه تخصصی یک کتاب مرتبط جمعیتی در رشته تخصصی فراگیران( به مدت 8ساعت) 
ب- جلسه حضوری تخصصی یک روزه با اساتید مربوطه همان رشته خاص در زمینه جمعیت 

ج - در آخر، جلسه یک روزه عمومی برای همه فراگیران جهت ارزیابی و اختتامیه و ارائه گواهی 
در مجموع کل دوره حضوری و مجازی ۷۰ ساعت آموزشی می‌شد كه شامل ۴۵ ساعت دروس عمومی و 

۲۵ ساعت دروس تخصصی با پشتیبانی و همراهی اساتید حوزه جمعیت بود.
  مجموع برادران و خواهران شرکت کننده  99 نفر 

  مهم ترین سرفصل های بســته آموزشــی در این دوره عبارت بودند از؛ ابعاد پزشکی و باروری 
جمعیت، ابعاد فرهنگی اجتماعی جمعیت و باروری، ابعاد اقتصادی تغییرات جمعیتی، ابعاد سیاسی 
جمعیت، ابعاد تربیتی-روانشناختی خانواده، نگاه روانشناسی اســامی به جمعیت و راهبردها و 

راهکارهای افزایش جمعیت.

اهداف آموزشی دوره

تربیت اســتاد تخصصی جمعیت در عرصه پزشکی، روان شناسی و 
تربیتی، اقتصاد ، جامعه شناسی ، دینی و سیاسی 

مخاطبان دوره

مخاطب اصلی این دوره دانشــجویان و فارغ التحصیلان پزشــکی، 
اقتصاد، روان شناسی، جامعه شناسی و همچنین فعالان فرهنگی و 
اجتماعی و فضای مجازی اعم از روحانیون و دیگر آحاد جامعه بودند.

فرآیند برگزاری دوره

 دوره تربیــت اســتاد جمعیــت در ســه مرحلــه برگــزار شــد
مرحله اول/ دوره حضوری مقدماتی؛ فراگیران پس از گزینش مرجع 
ذی صلاح در دوره حضوری شــرکت كردند. هدف از این دوره آشــنایی 
فراگیران با اساتید و همچنین انگیزه بخشی به فراگیران جهت شرکت در 
مرحله مباحث آموزشی مجازی بود که 16 ساعت برای این دوره لحاظ شد 
و در 4 ماده تخصصی؛ مباحث و کلیات جمعیت شناختی، ابعاد تربیتی و 
روان شناختی جمعیت، ابعاد اقتصادی جمعیت، ابعاد پزشکی و بهداشتی 

جمعیت، و سقط جنین ارائه گردید.
مرحلــه دوم/ دوره آموزش مجازی آفلاین؛ آموزش‌ها در ســایت 
آموزشی مبشران به صورت آفلاین ارائه شــدند. طبق برنامه‌ریزی انجام 
شده، فراگیران پس از حضور در مرحله اول، برای تکمیل اطلاعات آموزشی 
بصورت مجازی مباحث را در سایت مبشران مشاهده و در آزمون شرکت 

كردند. مباحث آموزشی دوره مجازی به مدت 30 ساعت تهیه شده بود. 
مرحله سوم /دوره تخصصی؛ پس از قبولی در مرحله دوم، فراگیران 
به تفکیک در 5 حیطه تخصصی تقســیم شدند كه شامل پزشکان، روان 
شناسان، جامعه‌شناســان، اقتصاددانان  وعلما، فضلا و فعالان فرهنگی 

می‌شد. 
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نگاهی به چند برنامه جمعی خانواده بزرگ سازمان تبلیغات 
اسلامی درباره صیانت از خانواده

چشم و چراغ خانه‌ها
سـازمان  ازجملـه  سـازمان‌ها  از  برخـی  جمعیـت  جوانـی  قانـون   28 مـاده  آمـوزش،  و  سـریال  و  فیلـم  تولیـد  كنـار  در 
گاهی‌بخ‌شیهـای لازم برای صیانـت از خانـواده‌، فرزندآوری  تبلیغات اسلامی را مكلف كرده با برگزاری جشـنواره‌ها آ
و تقبیح سـقط جنین را به جامعه برسـانند. در ایـن مدت برنامه‌هـای جمعی زیادی ازسـوی سـازمان تبلیغات اسلامی در همین 
زمینـه برگـزار شـده و البتـه ایـن رونـد همچنـان دنبال می‌شـود كـه از جملـه آنهـا می‌تـوان بـه »حـرف آورد« كـه محفلـی بـرای تبیین و 
کنشـگری در حوزه خانـواده و زنان اسـت یـا رویداد »شـکوه مادری« اشـاره كـرد كـه در آن تولیـد محتـوا و توانمند سـازی مبلغات 

در راستای »مکتب فاطمی« به‌منظور هویت بخشی به جامعه زنان صورت می‌پذیرد.
و  وبینـار  برگـزاری  بـا  بانـوان  بـرای  تبیین  جهـاد  فعالیت‌هـای  یـا  زنـان«  اجتماعـی  »ولایـت  نـام  بـا  ماهیانـه  برنامه‌هـای  سلسـله 
در  اجتماعـی  مهنـدسی  الگـوی  طراحـی  بـا  آمـوزشی  جامـع  طـرح  کشـور،  مبلـغ  بانـوان  ویـژه  »هـدات«  طـرح  گرافیکـی،  تولیـدات 
بخش‌هـای »نگـرشی«، »بینشی« و »مهارتـی« باهـدف ارتقـای سـطح کیفـی بانـوان مبلـغ سراسـر کشـور در سـه سـطح مقدماتی، 
كـه  اسـت  بانـوان  ویـژه  جمعـی  برنامه‌هـای  دیگـر  از  فرزنـدآوری  و  جمعیـت  و  حجـاب  و  عفـاف  موضـوع  بـا  پیشـرفته  و  تکمیلـی 
ظرفیت‌هـای  تـا  بـود  لازم  مردمـی،  گروه‌هـای  مؤثرتـر  اقـدام  بـرای  بستری  شـدن  فراهـم  بـرای  همچنین  شـد.   اجـرا  زمینـه  ایـن  در 
منظـور،  همین  بـه  شـود.  معرفـی  اسـتفاده  بـرای  و  شناسـایی  آنهـا  ایده‌پردازی‌هـای  و  طرح‌هـا  بـرای  کشـور  در  موجـود  تبلیغاتـی 
 سـامانه مدیریـت یکپارچـه تبلیغـات محیطـی خانـواده و جمعیـت )سـمیم(به نشـانی »samiim.org« جهـت اجـرای ایـن  ایـده، 
توسـط سـتاد جمعیـت  طراحـی و راه انـدازی شـد.  همـه ایـن اقدامـات و كارهـای دیگـری كـه ذكرشـان در ایـن مجـال انـدك ممكـن 
نیسـت، بـرای آن اسـت كـه جامعـه و سـلول‌های بنیادیـن آن یعین خانواده‌هـا شـرایط را بـرای روشـن نگه‌داشتن چشـم و چـراغ 
خانه‌هـا، كـه فرزندان دلبندشـان باشـند، مهیـا كننـد. در ادامه بـه 3 حركت جمعـی كه بیـش از مـوارد مشـابه تاثیرگذاری داشـته و 

بیشتر دیـده شـد اشـاره می‌شـود.

جشنواره  ها

مهرواره بانور
 در یك نگاه

34,910 بانوی
 شرکتک‌ننده در مهرواره

9919 عنوان
خاطره ثبت شده 

1

در پویش »نجات آرزوها« گروهی از زنان که تجربه‌ سقط جنین را از سر گذرانده‌اند با پشیمانی از عمل 
خود به دنبال آگاه سازی دیگر بانوان و جامعه نسبت به تبعات این عمل غیرانسانی و مرگبار هستند و به 

شکلی نمادین در شهرهای مختلف ایران و سایر نقاط جهان بادکن‌کهایی را به پرواز در می‌آورند.
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مهرواره بانور، ۴ محور اساسی شامل »ازدواج آسان، سبک زندگی اسلامی، پیشگیری ازطلاق و 
فرزندآوری« دارد. استان‌هایی مثل خراسان رضوی، کرمانشاه، کرمان و قم از پیشتازان عرصه 
24کنشگری بانور هستند و فعالیت چشمگیری، هم در دوره اول و هم در این مرحله از خود نشان داده‌اند.

پویش بین المللی »نجات آرزوها« 

در پویش »نجات آرزوها« گروهی از زنان که تجربه‌ سقط جنین را از سر 
گذرانده‌اند با پشیمانی از عمل خود به دنبال آگاه سازی دیگر بانوان و 
جامعه نسبت به تبعات این عمل غیرانسانی و مرگبار هستند و به شکلی 
نمادین در شهرهای مختلف ایران و سایر نقاط جهان بادکنک‌هایی را 
به پرواز در می‌آورند. همزمان بــا این عمل نمادین، تولیدات تصویری 
گوناگون و تولیدات رسانه‌ای فراوانی در محکومیت سقط جنین منتشر 
شد. به عنوان نمونه 31 اردیبهشــت 1401 به مناسبت هفته جوانی 
جمعیت، »پویش نجات آرزوها«  با اکران فیلم مســتند »خونریزی« 
محصولی از سفیر فیلم، با موضوع سقط جنین برگزار شد. این مستند 
در داخل و خارج از ایران نزدیک به 160 اکران داشته و حدود 5 هزار 
مرتبه از داخل سایت‌ها دانلود شده است. همچنین این رویداد غیر از 
تهران در 7 شهر دیگر، شامل مشــهد، تبریز، اصفهان، شیراز، رشت، 
اهواز و ساری برگزار شد.پس از پخش مستند خونریزی در سالن برج 
میلاد، محمد خوشدل‌فر کارگردان مســتند، صحبت‌های خود را با 
یک آمار تکان‌دهنده آغاز کرد: »در همین مدتی که شما این مستند 
را دیدید بیش از هزار کودک در سراســر جهان به قتل رسیدند.« در 
ادامه این مراســم پیام‌هایی حمایتک‌ننده از سراسر جهان خطاب به 
برگزارکنندگان این کمپین پخش و با تشویق حضار همراه شد. در پایان 
مراســم، هزار بادکنک به رنگ‌های آبی و صورتی که چراغ‌های سبز و 
سفید و آبی به آن‌ها متصل شده بودبه یاد کودکان سقط شده آن روز به 

آسمان فرستاده شدند. 

مهرواره محله همدل 

پس از طرح مواســات همدلی از ســوی مقام معظم رهبری، مهرواره 
محله همدل باهدف همدلی مردم در رفــع نیازهای یکدیگر،از 2 روز 
مانده به ماه رمضان 1400 با مشارکت سازمان تبلیغات اسلامی اجرا 
شد و تا عید سعید فطر ادامه داشــت.  مهرواره محله همدل فرصتی 
برای »گره‌گشایی«، »روایت همدلی«، »نشر خوبی‌ها« و در یک کلمه 
فرصتی برای همدلی میان مردمان محلات سراسر ایران بود؛ به همین 
دلیل، این طرح بار دیگر حوالی نیمه شعبان 1401 در 21 اسفندماه 
به‌صورت رسمی کار خود را آغاز کرد و در سوم مهر 1402، به مناسبت 
روز آغاز امامت حضرت ولیعصر )عج( به مقصد پایانی خود رسید. این 
مهرواره در موضوعات اقتصادی، اجتماعی، تربیتی، آموزشی، خانواده، 
مذهبی، زیرساختی، اخلاقی، زنان، ســبک زندگی و سلامت، رسانه 
و هویت بخشــی، گفتمان انقلابی و فرهنگ ایرانی اسلامی، حقوقی و 
فساد و انحراف عملکردی بود كه با شــرکت بیش از 50 هزار کنشگر 
انجام شد.بخش محله همدل پر از سوژه‌های ناب و کم‌نظیر از همدلی 
میان مردمان محلات سراسر ایران است. از مردمی که تلاش میک‌نند 
با هم گره از کارها بگشــانید، جوانانی که مشکل آسفالت محله را حل 
میک‌نند، شیر زنانی که به فکر تهیه جهیزیه برای نوعروسان محله‌اند، 
ریش‌ســفیدانی که به فکر حل اختلاف میان زوج‌ها هستند، امامان 
محله‌ای که به فکر بیکاری جوانان و معیشــت محرومان‌اند و تلاش 

میک‌نند محله را همدل کنند.

جشنواره ملی مهرواره بانور

»بنیاد هدایت« در دو سال متوالی مهرواره »بانور« را در سطح ملی مختص 
بانوان »شریکه الامام« و بانوان کنشگر مسجدی برگزار كرد. این مهرواره با 
شــعار تلاش بانوان محله برای تعالی خانواده برگزار شد و 34،910 بانوی 

مسجدی در آن شركت كردند.
اولین دوره بانور سال 1401 باهدف شناسایی و ایجاد شبکه فعال بانوان کنشگر در 

محله‌ها برگزار شد. دومین مهرواره بانور نیز با مأموریت جهاد تبیین و باهدف تشکیل 
۱۵۰۰۰ تیم فعال جهاد تبیین از تاریخ ۲۸ آبان ۱۴۰۲ به مناسبت ولادت حضرت زینب 

کبری )س(، علمدار جهاد تبیین، آغاز به كار كرد.
مهرواره بانور، ۴ محور اساسی شامل »ازدواج آسان، سبک زندگی اسلامی، پیشگیری ازطلاق 
و فرزندآوری« دارد. استان‌هایی مثل خراسان رضوی، کرمانشــاه، کرمان و قم از پیشتازان 
عرصه کنشگری بانور هستند و فعالیت چشــمگیری، هم در دوره اول و هم در این مرحله از 

خود نشان داده‌اند.
این مهرواره تلاش بانوان محله برای رشد و تعالی خانواده ها در محله با شناسایی و حل مسائل 
حوزه ازدواج و تشــکیل خانواده، روابط زوجین، فرزندآوری و فرزند پروری، ســبک زندگی 
اسلامی، اقتصاد و سلامت در خانواده است. این مسائل با تشکیل گعده و همفکری حلقه‌های 
مشاوره مردمی در مسجد و محله، شناسایی و بهره بردن از ظرفیت های مختلف حل می شوند. 

این مهرواره در سه مرحله شهرستانی، استانی و ملی برگزار شد.
رادیو بانور و گاهنامه الگوی سوم از این مهرواره تولید شدند. رسانه خطی رادیو بانور با هدف 
انتشار پادكست خاطرات بانوان مسجدی با شعار »رسانه بانوان فعال فرهنگی و مسجدی« 
و در راستای جهاد تبیین و استمرار ارتباط با شبكه كنشگران راه‌اندازی و همچنان مشغول 
فعالیت است. همچنین گاهنامه الگوی سوم با هدف معرفی الگوی سوم زن با شعار »نشریه 

بانوان فعال فرهنگی و مسجدی« كار خود را از آبان 1402 آغاز كرد.

16,631 مسئله
ثبت شده  

8436 گزارش
حل مسئله

1

2

2

3

3
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مروری بر نقطه نظرات دكتر سیدابراهیم رئیسی، رئیس‌جمهور فقید در مراسم 
اهدای جایزه ملی جوانی جمعیت

آخرین یادگار شهید خدمت

فرهنگ سازی

اجرای قانون جوانی جمعیت برای دولت الزامی است، اما بنده همواره به مجریان تاکید کرده‌ام که میزان 25
تاثیرگذاری موارد مختلف درج شده در این قانون را به شکل مستمر و دقیق بررسی کنند تا قانون را به 

نفع مواردی که تاثیرگذاری بیشتری در زمینه تشکیل خانواده و فرزندآوری دارند، اصلاح شود.

سخنان آیت‌الله سید ابراهیم رئیسی در مراسم دومین جایزه ملی جوانی جمعیت آخرین سخنرانی شهید خدمت 
است. ایشان در این مراسم به نكات مهمی درباره جوانی جمعیت اشاره كرد كه مرور آنها خالی از لطف نیست.

دومین  جمعیـت،  ملـی  روز  آسـتانه  در  و   1403 مـاه  اردیبهشـت   ۲۹ شـنبه 
سـید  آیـت‌الله  حضـور  بـا  مراسـمی  طـی  جمعیـت،  جوانـی  ملـی  جایـزه 
برگـزار  سـران  اجلاس  سـالن  در  كشـورمان  فقیـد  جمهـور  رئیـس  رئییس،  ابراهیـم 
شـد. یـك روز پـس از ایـن رویـداد بـود كـه حادثـه بالگـرد در ورزقـان، موجـب شـهادت 
شـهید  یادگارهـای  آخریـن  از  مراسـم  ایـن  درواقـع  شـد.  همراهانـش  و  رئییس  دكتر 
خدمت اسـت. ایشـان در این مراسـم به نـكات مهمـی دربـاره جوانی جمعیت اشـاره 

كرد كه مرور آنها خالی از لطف نیست.
تبلیغـات  سـازمان  اجرایـی،  دسـتگاه‌های  بخـش  در  مراسـم  ایـن  در  ایـن،  بـر  افـزون 
اسلامی بـه عنـوان یکـی از نهادهـای برتـر کشـور در اجـرای قانـون حمایـت از خانواده 
و جوانـی جمعیـت برگزیـده و حجت‌الاسلام محمـد قمـی، رئیـس سـازمان تبلیغـات 

اسلامی شایسـته تقدیـر اعلام شـد.
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   تبیین، توجیه و اقناع افکارعمومی، مســئولیت همه اصحاب قلم 
و بیان، بخش‌های آموزشــی و فرهنگی و همه کسانی است که از نفوذ 
کلام برخوردارند. ما نیازمند باز کردن گره‌های ذهنی در زمینه تشکیل 
خانواده، فرزندآوری و افزایش جمعیت هستیم و این مهم نیازمند تبیین 
و اقناع است؛ این نکته و سخن را که اگر بچه‌دار شویم وضعیت اقتصادی 
چطور می‌شود، خداوند متعال پاسخ داده و این از معجزات الهی است 
که هیچكس را ندیدیم که وضع مادی او ولو نسبی، بعد از ازدواج بدتر از 

زمان قبل از ازدواج او شده باشد.

   یکی از سخنرانان در این نشست فرمودند برای تشویق خانواده‌ها به فرزندآوری باید به فکر خانه‌های بزرگ 
باشیم؛ آنچه در واقعیت شاهد آن هستیم، برخلاف این گفته است و اگر نگاهی به وضعیت موجود بیاندازیم 
می‌بینیم که در خانه‌های بزرگ مناطق شمال‌شهر فرزندان کمتری هستند تا خانه‌های کوچک جنوب شهر، 
لذا خانه بزرگ یک نیاز حتمی برای فرزند بیشتر داشتن نیست. با امکانات کم هم می‌شود صاحب فرزند شد 
و این سخن که تا اتاق اضافه نداشته باشــیم، نمی‌توانیم فرزندان بیشتری داشته باشیم، سخن قابل دفاعی 
نیست؛ تشکیل خانواده و بچه‌دار شدن حتما نیاز به مسکن و امکانات متناسب دارد، اما اینکه فقط اینها زمینه 

فرزندآوری باشند، باور صحیحی نیست.

   تجربه زندگی والدین و اجداد ما نشــان می‌دهد که در خانه‌های کوچک که اتفاقا در هر اتاق آن نیز یک 
خانواده با چند فرزند زندگی میک‌ردند هم می‌شود به خوبی زندگی کرد. البته معنای این حرف آن نیست که 
امروز هم اینگونه باید زندگی کنیم، امروز مدل و سبک زندگی‌ها نسبت به گذشته تغییر کرده، اما باید تلاش 

کنیم فرهنگ قناعت میان مردم زنده بماند.

   اجرای قانون جوانی جمعیت برای دولت الزامی است، اما بنده همواره به مجریان تاکید کرده‌ام که میزان 
تاثیرگذاری موارد مختلف درج شده در این قانون را به شکل مستمر و دقیق بررسی کنند تا قانون را به نفع 
مواردی که تاثیرگذاری بیشتری در زمینه تشکیل خانواده و فرزندآوری دارند، اصلاح شود. باید مواردی که 
سهم بیشتری در تشویق جوانان به ازدواج و فرزندآوری در خانواده‌ها دارند احصا شده و تقویت شوند. ستاد 
ملی جمعیت هم در راستای اجرای کامل قانون جوانی جمعیت باید به صورت فصلی عملکرد دستگاه‌ها را 
نسبت به اجرای این قانون رصد کند تا هم کاستی‌ها و نقاط ضعف مشخص شود و هم دولت به ارزیابی دقیقی 

نسبت به سیاست‌ها در این زمینه دست یابد.

   جوانی جمعیت در تولید قدرت، ثروت‌آفرینی، جلوگیری از پیری جمعیت و جوان ماندن کشورمان بسیار 
حائز اهمیت است. جمعیت جوان و نیروی جوان کارآمد یعنی کار دانش‌بنیان، رشد تولید، افزایش امنیت، 
نشاط اجتماعی و ارتقای فرهنگی؛ بنابراین همه فعالان این حوزه و مدیران بخش‌های مختلف برای تحقق 

ایران جوان باید به وظایف خود عمل کنند.

   یکی از موانع مهم پیش روی افزایش جمعیت، سقط جنین غیرقانونی است؛ آمارهای منتشر شده در این 
زمینه نگرانک‌ننده است که برخورد جدی با موارد غیرقانونی و بدون مجوز از سوی پزشک را لازم و ضروری 
کرده است. یكی از راهکارهای مؤثر در کاهش این پدیده نادرست، اقناع و آگاه‌سازی زوج‌های جوان نسبت به 
آثار حقوقی و آثار وضعی سقط جنین است. زوج‌های جوان باید بدانند ارتکاب بدون مجوز و غیرقانونی این 
عمل مصداق قتل نفس است که هم برای مباشر و هم برای معاون در ارتکاب این عمل آثار حقوقی و وضعی 
دارد و همه صاحبان قلم و بیان فعال در مســائل اجتماعی در آگاه‌سازی جوانان در این زمینه وظیفه دارند. 
قدرت و جدیت در اجرای قانون هم نقش موثری در کاهش آمار ســقط جنین دارد؛ دستگاه‌ قضا و نهادهای 
دولتی مرتبط با این امر باید با رصد و پیگیری جریان سوداگر و تحت پیگرد قرار دادن آنها در زمینه کاهش این 

پدیده نادرست، نقش‌آفرینی کنند.

   دشمنان برای کم‌رنگ کردن اهمیت نهاد خانواده و ایجاد تغییر در ادراک نسل جوان، برنامه‌ریزی كرده‌اند. 
موضوع جمعیت و خانواده به‌ویژه در فرهنگ و جامعه ایرانی موضوعی بســیار با اهمیت است و از این جهت 

بنده در مجمع عمومی سازمان ملل یکی از محورهای مهم سخنرانی خود را به این مسئله اختصاص دادم.

   همانگونه كه رهبر معظم انقلاب اسلامی بارها نسبت به مشارکت مردم در امور اجرایی کشور تاكید كرده‌اند، 
موفقیت در اجرای قانون جمعیت نیز در گرو مشارکت مردم در این زمینه است. در سال‌های گذشته به دلیل 
سیاست‌های نادرست و در قالب شعارهایی مانند »فرزند کمتر ‌زندگی بهتر«، وقفه‌ای جدی در فرزندآوری و 
رشد جمعیت کشور اتفاق افتاد که خوشبختانه با هشدار به موقع رهبری این سیاست نادرست اصلاح و همه 
بخش‌های کشور امروز در زمینه تحقق جوانی جمعیت در تلاش هستند. امیدوارم برگزاری این همایش و 
اقدامات ستاد جمعیت و همچنین دستگاه‌های مسئول در جهت رشد جمعیت، فرزندآوری و حمایت از مادران 

و کودکان موثر واقع شود.

قدرت و جدیت در اجرای قانون نقش موثری در کاهش آمار سقط جنین دارد؛ دستگاه‌ قضا 26
و نهادهای دولتی مرتبط با این امر باید با رصد و پیگیری جریان سوداگر و تحت پیگرد قرار 
دادن آنها در زمینه کاهش این پدیده نادرست، نقش‌آفرینی کنند.
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حجت‌الاسلام علی رحیمی :  اجرای آیین‌نامه و قانون جوانی جمعیت برای کارکنان، از جمله اهدای هدایا، 27
معرفی برای وام و اعطای امتیازات قانونی، از جمله اقدامات اصلی در راستای تشویق و ایجاد انگیزه برای 

فرزندآوری بوده است.

همراه با مدیران برگزیده
 در بخش استانی جایزه جوانی جمعیت

مردان میدان
در مـاده 19 قانـون حمایـت از خانـواده و جوانـی جمعیـت، جایـزه‌ای ملـی تعریـف شـده تـا در بخش‌هـای مختلف با 
در  را  خـود  برگزیـدگان  جایـزه  ایـن  کـه  بـود  دوره‌ای  دومین  گذشـت  کـه  بهـاری  شـود.  برگـزار  گـون  گونا سـنجه‌های 
همـان  در  اسـتان‌ها  از  بسـیاری  و  دارد  اجـرا  قابلیـت  نزی  اسـتانی  سـطوح  بـرای  جایـزه  ایـن  کـه  درحالـی  کـرد،  معرفـی  ملـی  سـطح 
حوالی اجـرای جایـزه ملـی، برگزیـدگان اسـتانی خـود را معرفـی کردند. ایـن جایـزه در بخش‌هـای خانـواده، رسـانه، سـازمان‌های 
مردم‌نهـاد، دسـتگاه‌های اجرایی، شـرکت‌ها و موسسـات خصـوصی، مدیـران و نخبـگان و براسـاس گزارش‌هـای ارایه شـده از 
نهادهـای ذیربط مبنی بـر اثربخشی فعالیت‌هـا بـر رشـد ازدواج و فرزنـد آوری در جامعه هـدف تعریف شـده و با همین منوال 
کننـد.  کسـب  خـود  اسـتان  در  را  مدیـران  بخـش  جایـزه  توانسـتند  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  مدیـرکل   8 اسـتانی،  بخـش  در 
یوسـف  حجت‌الاسلام  شـمالی(،  خراسـان  )اسـتان  رفیعـی  حمیـد  حجت‌الاسلام  ایلام(،  )اسـتان  رحیمـی  علـی  حجت‌الاسلام 
)اسـتان  افتخـاری  سـیدرضا  حجت‌الاسلام  کرمـان(،  )اسـتان  شـهابی  سـعید  حجت‌الاسلام  قزویـن(،  )اسـتان  پورآریـن 
کهگیلویـه و بویراحمد(، حجت‌الاسلام عباسـعلی گرزین )اسـتان گلسـتان(، حجت‌الاسلام مهدی قدرتی )اسـتان لرسـتان( 
مختصـر  تـا  خواسـتیم  بزرگـواران  ایـن  همـه  از  بودنـد.  برگزیـدگان  ایـن  همـدان(  )اسـتان  ارتقایـی  مهـدی  حجت‌الاسلام  و 
توضیحـی ارایـه دهند کـه بـا تـدارک چـه برنامه‌هایی اتخـاذ چـه سیاسـت‌هایی توانسـتند بـه این مهـم نایـل شـوند. آنچه در 
گفته  پـی می‌آیـد، کلام این عزیـزان اسـت کـه متاسـفانه آقایـان پورآریـن و گرزین تمایلـی بـه پاسـخگویی نداشـتند. نا
پیداسـت که در ایـن مدت برخـی از ایـن بزرگواران سـنگر خـود را به عزیـز دیگـری سپرده و در جای دیگری مشـغول 

به خدمت شده‌اند ولی هنگام برپایی رویداد در همان استان یاد شده مدیرکل تبلیغات اسلامی بوده‌اند.
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حجت‌الاسلام حمید رفیعی: یکی دیگر از اقدامات ما تدوین محتواهای محیطی مرتبط با مفاهیم 28
جمعیتی بود. این محتواها در تابلوهای تبلیغاتی دستگاه‌های مختلف استان نصب و همچنین در 
سایت تبیان، کانال‌های خبری و مجازی اداره کل و ادارات شهرستان‌ها منتشر شد.

در راســتای اجرای اقدامات نوآورانه و خلاقانه برای افزایش ازدواج و 
فرزندآوری، سازمان تبلیغات اسلامی استان ایلام گام‌های مؤثری در 
زمینه‌های انگیزشی، تبیینی و حمایتی برداشته است. این اقدامات 
در حوزه‌های مالی، فرهنگی، پزشکی و سلامت، و همچنین تسهیلات 

استخدامی صورت گرفته است.
اجرای آیین‌نامه و قانون جوانی جمعیت برای کارکنان، از جمله اهدای 
هدایا، معرفی برای وام و اعطای امتیــازات قانونی، از جمله اقدامات 
اصلی در راستای تشویق و ایجاد انگیزه برای فرزندآوری بوده است. 
برگزاری پویش‌های رسانه‌ای همراه با اهدای جوایز، تولید محتوای 
فرهنگی با هدف ایجاد انگیزه و تشویق در بستر کانال‌ها و گروه‌های 
استانی و کشوری، و تولید محتوای هدفمند توسط اتاق وضعیت، تیم 
رسانه و کنشگران آموزش‌دیده نیز از دیگر فعالیت‌های انجام‌شده به 
حساب می‌آید. همچنین، شش نمایشگاه عکس با محوریت جمعیت 
و فرزندآوری و آسیب‌های تک‌فرزندی برگزار شد که نقش مهمی در 
فرهنگ‌سازی این موضوع ایفا کرد. چهار نمایشگاه نیز در زمینه سقط 

جنین به منظور آشنایی با قوانین مربوط به سقط، 
آســیب‌های آن برای مادر و ترویج فرهنگ حفظ 
جنین برگزار شــد. معرفی مادران نمونه در حوزه 
فرزندآوری و فرزندپروری نیز به عنوان الگویی موفق 
برای سایر مادران، از اقدامات شاخص این سازمان 

بوده است.
در راستای اجرای مواد 10، 15، 28، 29، 30 و 36 
سیاســت‌های کلی خانواده، برنامه‌هایی همچون 
ساماندهی نظام مشــاوره‌ای و آموزش قبل، حین و 
پس از تشــکیل خانواده، افزایش حق عائله‌مندی، 
فرهنگ‌سازی ازدواج آسان، حمایت از نقش مادری و 
ترویج الگوی خانواده‌های دارای فرزند بیشتر به طور 
کامل در اداره کل تبلیغات اسلامی استان ایلام اجرا 

شده است. در حوزه اقدامات فراتر از قانون نیز دوره‌های آموزشی سبک زندگی ویژه کارکنان، تسهیل در امر 
ازدواج، برگزاری نشست‌های محله‌ای، طراحی بوم‌های جمعیت و فرزندآوری متناسب با زیست‌بوم استانی، 
و بهره‌گیری از ظرفیت خیرین برای تهیه جهیزیه نیازمندان در محلات از جمله اقداماتی بوده است که به 
طور خلاقانه اجرا شده است. همچنین، قانون جوانی جمعیت برای کلیه هیأت‌های مذهبی، کانون‌های 
فرهنگی مردمی و تشکل‌ها اجرایی شده و کارگاه‌های آموزشی تخصصی برای تربیت کنشگران جمعیتی با 
حضور مسئولین 293 هیأت مذهبی برگزار شده است. این اقدامات، نقش مؤثری در ترویج فرهنگ جوانی 

جمعیت و افزایش انگیزه برای ازدواج و فرزندآوری در استان داشته است.

ترویج فرهنگ، افزایش انگیزه

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان ایلام 
حجت‌الاسلام علی رحیمی

مــا در برنامه‌هایی که دیگــران، چه مردمی و چه دســتگاه‌های 
حاکمیتی در حوزه خانواده برگزار میک‌ردند، تلاش میک‌ردیم تا 
همکاری مناسبی داشته باشــیم. این همکاری‌ها گاهی در قالب 
تربیت مدرس، گاهی حمایت معنوی یا مادی، و گاهی نیز در قالب 
پیشنهاد برگزاری دوره‌ای یا تجلیل از مادران ۳، ۴ یا ۵ فرزندی در 
سنین خاص، چه در شــهرها و چه در روستاها و بخش‌ها صورت 

می‌گرفت.
در این میان، فعالان خودجوش نقش مؤثری داشــتند و ما نیز از 
آن‌ها حمایت میک‌ردیم. به‌ویژه برای خانواده‌هایی که دوقلو، سه‌قلو 
و گاه حتی چهارقلو و پنج‌قلو داشتند، برنامه‌های حمایتی از جمله 

احوالپرسی، تشویق و تأمین هدیه در نظر می‌گرفتیم.
برای مبلغین و شخصیت‌های مؤثر، جلسات آموزشی برگزار کردیم. 
این جلسات شامل مبلغین رسمی سازمان تبلیغات، طلاب، و سایر 
افراد مرتبط بود. همچنین، برخی برنامه‌ها با همکاری دستگاه‌های 
دیگر، از جمله معاونت بانوان استانداری طراحی و اجرا شد. یکی 
از این برنامه‌ها شامل آموزش افرادی از سراســر استان در حوزه 
فرزندآوری و جمعیت به صورت مشــارکتی بود کــه چند روز به 

طول انجامید.
رویکرد کلی سازمان تبلیغات این است که در تمامی برنامه‌ها، به 

تناسب، به مســئله جمعیت اشاره داشته باشیم. 
این موضوع از ضرورت افزایش جمعیت و خطرات 
پیری جمعیت گرفته تا آسیب‌های ناشی از کاهش 
جمعیت را در بر می‌گیــرد. ما تلاش میک‌نیم در 
مناســبت‌ها و ظرفیت‌های مختلف، حساسیت 
جامعه را نسبت به این موضوع افزایش دهیم، چه 
به‌صورت مستقیم در برنامه‌های جمعیتی و چه 

به‌صورت ضمنی در سایر مناسبت‌ها.
عدد مشــخصی برای تأثیر اقدامات انجام‌شــده 
نمی‌توان ارائه داد. اما مشاهدات ما نشان می‌دهد 
که موضوع فرزندآوری و ضرورت آن در میان اقشار 
مختلف جامعه، از طلبه و معلم گرفته تا کارمندان 
و مردم عادی، بیشتر مورد توجه قرار گرفته است. 

تلاش کرده‌ایم که این موضوع با ادبیاتی صمیمانه و متناسب، در سخنرانی‌ها، دعاها و تعاملات عمومی 
مطرح شود. به عنوان نمونه، از سخنرانان خواسته‌ایم که در پایان برنامه‌هایشان به این مسئله اشاره 
کنند یا در دیدارها و احوالپرسی‌ها از خانواده‌هایی که تعداد فرزندان کمتری دارند، خواسته‌ایم که به 

این امر توجه بیشتری کنند.
هدف ما ایجاد یک فهم عمومی از ضرورت فرزندآوری و تبدیل آن به مطالبه‌ای اجتماعی، فرهنگی و 
سیاسی بوده است. وقتی این درک عمومی شکل بگیرد، تمامی ابعاد زندگی، از طراحی خانه گرفته 

تا سبک زندگی و حتی بودجه‌ریزی نهادها و سازمان‌ها، متناسب با فرزندآوری تنظیم خواهد شد.
همچنین در قالب‌های مختلف تبلیغی، از جمله فضای مجازی، انتشار کلیپ، طراحی پوستر و استفاده 
از شبکه‌های رسانه‌ای، تلاش کرده‌ایم تا این ضرورت را به یک مطالبه عمومی و جهت‌گیری اجتماعی 
تبدیل کنیم. ما معتقدیم که با این اقدامات، توانسته‌ایم به فضای عمومی ضرورت فرزندآوری کمک 

کرده و اهمیت آن را بیش از پیش نمایان کنیم.

افزایش حساسیت جامعه

مدیرکل سازمان تبلیغات اسلامی استان کهگیلویه و بویراحمد
حجت‌الاسلام سید رضا افتخاری

1

2
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حجت‌الاسلام سید رضا افتخاری: فعالان خودجوش نقش مؤثری داشتند و ما نیز از آن‌ها حمایت 29
می‌کردیم. به‌ویژه برای خانواده‌هایی که دوقلو، سه‌قلو و گاه حتی چهارقلو و پنج‌قلو داشتند، برنامه‌های 

حمایتی از جمله احوالپرسی، تشویق و تأمین هدیه در نظر می‌گرفتیم.

موفقیت در دریافت جایزه مرتبط با جوانی جمعیت را مرهون تلاش‌ها 
و همت جمعی دســتگاه‌ها، نهادها و نیروهای مردمی استان کرمان 
می‌دانم. این جایزه که بر اساس شاخص‌هایی نظیر افزایش نرخ رشد 
جمعیت، برگزاری برنامه‌های آموزشی و فرهنگی، و ایجاد هماهنگی 
میان کنشگران و دستگاه‌های مرتبط اهدا شد، نشان از تأثیرگذاری 

برنامه‌های اجراشده در این حوزه دارد.
از جمله دستاوردهای این حرکت جمعی، افزایش نرخ رشد جمعیت 
استان از 1.78 در سال 1401 به 1.83 درصد در سال 1402 است که 
گواه روشنی بر موفقیت رویکردهای اتخاذشده در این زمینه محسوب 
می‌شود. برگزاری رویدادهای استانی، جلسات و همایش‌های توجیهی 
کنشگران جمعیت، و تولید و نشــر فعالیت‌های رسانه‌ای مرتبط، از 

جمله اقدامات برجسته‌ای بوده که در این مسیر انجام شده است.
همچنین هم‌افزایی و هماهنگی میان دستگاه‌های مختلف، به ویژه در 
برگزاری دوره‌های آموزشی، و حضور فعال در جلسات ستاد جمعیت 
استانداری، نقش مهمی در دستیابی به این موفقیت ایفا کرده است. 
این تلاش‌ها با همکاری و مشارکت مبلغان و کنشگران جمعیتی در 

سراسر استان، به نتایج ارزشمندی انجامید.
در راستای تحقق سیاســت‌های جوانی جمعیت و ارتقای فرهنگ 
خانواده‌محوری، سازمان تبلیغات اسلامی اســتان کرمان اقدامات 
متعددی را به اجرا درآورده اســت. این اقدامات در قالب برنامه‌ها و 
دوره‌های آموزشی متنوع برای اقشار مختلف جامعه، با هدف تبیین 
اهمیت خانواده، تربیت فرزند، و نهادینه‌سازی فرهنگ ازدواج آسان و 

جوانی جمعیت، به انجام رسیده است.

در راســتای دریافت جایزه برای تلاش‌های صورت‌گرفته در زمینه 
جوانی جمعیت، سازمان تبلیغات اسلامی استان همدان با بهره‌گیری 
از شاخص‌های قانونی و پشتیبانی از مجموعه‌های فعال در این عرصه، 
اقدامات متعددی را انجام داد. در سال ۱۴۰۲، با برگزاری دوره‌های 
آموزشــی و تبیینی، توانســتیم محله‌ها و گروه‌های هدف را به طور 
گسترده تحت پوشــش قرار دهیم. آموزش مبلغین و مبلغات نیز به 
صورت حضوری و مجازی انجام شد و سطح آگاهی عمومی در حوزه 

اهمیت جمعیت جوان را ارتقا دادیم.
برگزاری همایش‌هایی با عناوین »نفس« و »می‌خواهم زنده بمانم« 
همراه با جشنواره‌هایی همچون »خواهر و مادری«، فرصتی برای تبادل 
تجربیات و گفتمان‌سازی ایجاد کرد. همچنین، با تربیت کنشگران 

برگزاری جلسات آموزشی و فرهنگی نظیر خانواده 
متعالی ویژه بانوان در اماکن عمومی، مدیریت رسانه 
در خانواده، مهارت‌های ارتباطی، و نشســت‌های 
آموزشی پیرامون مشــکلات و بیماری‌های زنان از 
دیدگاه طب اســامی ایرانی از جمله فعالیت‌های 
شاخص بوده اســت. افزون بر این، دوره‌هایی نظیر 
تحکیم بنیــان خانواده، خانــواده موفق، و اهمیت 
خانواده در اســام نیز با اســتقبال گســترده‌ای 
روبرو شــدند. ارتقای توانمندی مربیــان احکام و 
اخلاق آموزش هنــگام ازدواج و برگزاری دوره‌های 
مهارت‌های زندگی و فرزندپــروری ویژه کارمندان 
دولت از دیگر برنامه‌های مهم در این حوزه بوده‌اند. 
همچنین نشست‌هایی با موضوع چشم‌انداز تحولات 

جمعیت ایران برای اساتید و نخبگان حوزه‌های مختلف برگزار شده است.
در راستای جریان‌سازی تبلیغی جمعیت، دوره‌هایی نظیر راهکارها و چالش‌های تبلیغی جمعیت ویژه 
فعالان مردمی، نقش روحانیــت در تبلیغ موضوع جمعیت، و تربیت مشــاور تخصصی پیش از ازدواج و 
مزاج‌شناسی برگزار شده است. همچنین نشست‌ها و هم‌اندیشی‌هایی با مبلغات تخصصی خانواده و جمعیت 

و اعزام مبلغات به کانون‌های جمعیتی از جمله فعالیت‌های محوری در این زمینه بوده‌اند.
در حوزه آگاهی‌بخشی و مهارت‌افزایی، کارگاه‌های آموزشی ویژه بانوان با موضوع فرزندآوری و تربیت فرزند، 
نشست‌های تبیینی هستی‌شناسی جنین و ابعاد فقهی سقط جنین، و راهکارهای تقویت بنیاد خانواده 
ویژه ائمه جماعات نیز برگزار شده است. همچنین، دوره‌های ویژه‌ای نظیر تربیت مربی کودک و نوجوان، 
سلسله مباحث مهارت‌افزایی ویژه زوجین و دانش‌آموزان مدارس علوم و معارف اسلامی صدرا، و تربیت 
مربی کنشگری جوانی جمعیت در مناطق شمال و جنوب شرق استان به اجرا درآمده است. این اقدامات با 
هم‌افزایی اداره کل تبلیغات اسلامی با ارگان‌ها و نهادهای مختلف نظیر دانشگاه‌های علوم پزشکی، باهنر، 

حوزه علمیه، و نیروهای مردمی مانند مرکز نفس و ایران جوان انجام شده است.
اقداماتی که در راســتای جوانی جمعیت انجام می‌شــود، از اهمیت حیاتی برخوردار است؛ زیرا از پیری 
جمعیت جلوگیری کرده و به پویایی و سرپا ماندن مســائل اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشور کمک 

میک‌ند. این اقدامات تضمینک‌ننده توسعه پایدار و آینده‌ای روشن برای جامعه اسلامی ما خواهد بود.

فعال، تلاش کردیــم ظرفیت‌های مردمــی را در 
راستای ترویج فرهنگ جوانی جمعیت تقویت کنیم. 
حضور در نذورات و اربعین با ارائه برنامه‌های تبلیغاتی 
نیز از جمله فعالیت‌های شاخص این دوره بود. سطح 
رشد جمعیت در استان، به ویژه در شهرستان‌هایی 
مانند ملایر و کبودرآهنگ، بسیار چشمگیر بوده و 
در سایر مناطق نیز به صورت متوسط نتایج مؤثری 
به دست آمده اســت. این اقدامات نه‌تنها به تقویت 
نیروی کار جوان و پرانرژی منجر شده، بلکه نقشی 
کلیدی در حفظ ارزش‌ها و اســتقلال کشور داشته 

است.
ستاد جمعیت و خانواده در استان از سال ۱۴۰۱ آغاز 
به کار کرده و از همان ابتدا با مشارکت علوم پزشکی، 

استانداری و مجموعه‌های فرهنگی مردمی، برنامه‌هایی جامع برای اقناع‌سازی عمومی و تقویت نهادهای 
فعال ارائه داده است. ملاک برتری در جشنواره ملی رویداد جمعیت نیز بر مبنای تحقق اهداف محوله قانونی 

و حمایت از گروه‌های مردمی تعیین شده است که به لطف خداوند توانستیم این افتخار را کسب کنیم.

نتیجه تلاش‌های جمعی

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان کرمان
حجت‌الاسلام سعید شهابی

پشتیبانی از مجموعه‌های فعال

مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی استان همدان 
حجت‌الاسلام مهدی ارتقایی
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حجت‌الاسلام مهدی قدرتی:ما در استان لرستان با مرکزیت سازمان تبلیغات اسلامی، 30
فعالیت‌های ویژه‌ای در خصوص مسئله جمعیت انجام داده‌ایم که شامل حوزه‌های 
سیاست‌گذاری، کارسازی و عملیات‌های اجرایی بوده است. 

ما در استان لرستان با مرکزیت سازمان تبلیغات اسلامی، فعالیت‌های 
ویژه‌ای در خصوص مسئله جمعیت انجام داده‌ایم که شامل حوزه‌های 
سیاست‌گذاری، کارســازی و عملیات‌های اجرایی بوده است. یکی از 
اقدامات مهم ما، تأسیس قرارگاه جوانی جمعیت حدود سه یا چهار سال 
پیش بود. این قرارگاه به عنوان اولین بار در کشور، دوره تربیت مدرس 
جمعیت را برگزار کرد که بی‌سابقه بود. این دوره شامل حدود ۶۰ تا ۷۰ 
ساعت آموزش حضوری و مجازی بود که طی شش ماه ادامه داشت و در 
نهایت، از بین ۸۰ تا ۹۰ شرکتک‌ننده، ۵۰ نفر به عنوان مدرس انتخاب 
شدند. یکی از برنامه‌های ما، تمرکز بر کانون‌های جمعیتی خاص بود. به 
عنوان نمونه، کارگاه‌ها و کارخانه‌های اقتصادی با بیش از ۵۰ نفر نیروی 
کار را مورد توجه قرار دادیم. با همکاری وزارت کار و اصناف، لیستی از 
این کارگاه‌ها تهیه شد و به دلیل نیاز به مدرس، دوره‌های تربیت مدرس 
را برگزار کردیم. در بخش ادارات نیز دوره‌های جمعیت برای کارمندان 

برگزار شد و علاوه بر آن، مدارس، دانشگاه‌ها و والدین 
دانش‌آموزان نیز در این برنامه‌ها شــرکت داشتند. 
به طور خاص، در برخی مــدارس، دوره‌ها با حضور 
۶۰۰ تا ۷۰۰ نفر برگزار شــد که نشــان از استقبال 
گسترده داشت. یکی دیگر از فعالیت‌ها، فضاسازی 
شهری با همکاری شهرداری بود. در مناسبت‌های 
مختلف، تبلیغات محیطی را با پیوســت جمعیتی 
طراحی و اجرا کردیم. به عنوان نمونه، در ماه مبارک 
رمضان از آیات قرآن برای القای پیام‌هایی مرتبط با 
جوانی جمعیت استفاده کردیم. در حوزه ازدواج نیز 
اقدامات مهمی انجام شد. پس از شناسایی تعداد قابل 
توجهی از مجردین در ادارات، برنامه‌ای برای آموزش 
وساطت‌گری در ازدواج تدوین کردیم. افراد خوشنام 

و با سابقه از سوی ادارات معرفی شدند و ما برای آن‌ها کارگاه‌های آموزشی برگزار کردیم. علاوه بر این، چند 
دوره تربیت مربی فرزندآوری نیز برگزار شد. هرچند این اقدام جدیدی نبود، اما با هدف افزایش ظرفیت‌های 
آموزشی در استان انجام گرفت. به لطف این اقدامات، طبق آمار جدید، کاهش جمعیت در لرستان متوقف 
شده و حتی شاهد رشد کمی در جمعیت بوده‌ایم. هرچند نمی‌گوییم این تغییر صرفاً نتیجه اقدامات ماست، 

اما امیدواریم این تلاش‌ها اثرگذار بوده باشد و بتوانیم در این مسیر گام‌های بیشتری برداریم.

سیاست‌گذاری، کارسازی و عملیات‌های اجرایی

مدیرکل سازمان تبلیغات اسلامی استان لرستان
حجت‌الاسلام مهدی قدرتی

پیرو تاکیدات مقام معظم رهبری بر اهمیت مسئله جمعیت و ضرورت 
جوان‌سازی و افزایش موالید، سازمان تبلیغات اسلامی خراسان شمالی 
اقدامات و برنامه‌های متنوعی را در راستای اجرای سیاست‌های مرتبط 
با قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت اجرا کرده است. یکی از 
کارهای ما حمایت از زوجین نابارور شاغل بود. در این راستا با انعقاد 
قرارداد با موسسه رویان و همکاری سازمان تبلیغات اسلامی کشور، 
هزینه‌های درمان ناباروری برای ۱۰ زوج نابارور استان تقبل شد و این 

افراد برای درمان معرفی شدند.
یکی دیگر از اقدامات ما تدوین محتواهای محیطی مرتبط با مفاهیم 
جمعیتی بود. این محتواها در تابلوهای تبلیغاتی دستگاه‌های مختلف 
استان نصب و همچنین در سایت تبیان، کانال‌های خبری و مجازی 
اداره کل و ادارات شهرســتان‌ها )در ۹ کانال در ایتا( منتشــر شــد. 
همچنین پیام‌های مرتبط با موضــوع ازدواج و فرزندآوری به‌صورت 
منظم در طول ســال در اتوماســیون اداری و گروه‌هــا و کانال‌های 
مجازی استان درج شدند. ما تبلیغات محیطی و خدمات اطلاع‌رسانی 
برون‌دستگاهی را نیز در دستور کار قرار دادیم. تبلیغات درون‌شهری 
با همکاری شــهرداری‌ها و تبلیغات برون‌شــهری با همکاری اداره 
کل راهداری در سطح استان اجرا شــد. طراحی بنرها و ارسال آن‌ها 
برای نصب در شهرستان‌ها نیز انجام شد. در زمینه آگاهی‌بخشی به 
کارکنان، دو دوره آموزشــی درباره قانون حمایت از خانواده و بحران 

سالخوردگی جمعیت برای ۹۰ نفر از کارکنان برگزار 
کردیم. همچنین دستورالعمل‌های مربوطه به همه 
کارکنان استان ابلاغ شد و در جلسات اداری، وضعیت 
موجود جمعیــت و اهمیت فرزنــدآوری به‌صورت 
مداوم ترسیم و تاکید شد. یکی دیگر از اقدامات ما، 
اختصاص ظرفیت‌های رفاهی ســازمان به موضوع 
ازدواج و فرزندآوری بود. هزینه سفر کارکنان تقبل 
شد و با زائرسراها و مهمانسراهای مشهد، قم و استان 
مازندران هماهنگی‌های لازم انجام گرفت. همچنین 
بن‌های خرید در مناسبت‌های مختلف تهیه و توزیع 
شــد. علاوه بر این، کمک‌هزینه ازدواج به فرزندان 
همکاران پرداخت شــد و از همسران همکارانی که 
بیش از سه فرزند داشتند، با حضور در منزل تقدیر 

شد. یکی از برنامه‌های خلاقانه ما، پرداخت بن سفر تابستانی و محاسبه عیدی پایان سال براساس تعداد 
فرزندان بود. این برنامه‌ها نقش موثری در تشویق کارکنان به فرزندآوری داشته است.

در بخش فرهنگ‌سازی، مسابقات، پویش‌ها و تولید محتوای مجازی با موضوع ازدواج و فرزندآوری برگزار 
کردیم. همچنین از ظرفیت‌های هیئات، مساجد و کانون‌های فرهنگی برای ترویج فرهنگ ازدواج آسان و 
فرزندآوری استفاده شد. در راستای حمایت از گروه‌های فرهنگی و جهادی، ۳۰ درصد از بودجه حمایتی به 
کانون‌های فرهنگی مساجد و سازمان‌های مردم‌نهاد اختصاص یافت تا از طریق آن، برنامه‌های کاهش سن 
ازدواج و تسهیل ازدواج اجرا شوند. ما همچنین طرح ویژه‌ای برای حمایت از فرزندآوری کارکنان و امامان 
روستا تدوین و اجرا کردیم که نتایج آن در سال جاری مشخص خواهد شد. یکی دیگر از کارهای ما تدوین 
برنامه جامع در حوزه فرزندآوری و تســهیل ازدواج بود. این برنامه در قالب هیئات، مساجد و کانون‌های 
فرهنگی اجرا شد و شامل اعزام مبلغ، تخصیص ۳۰ درصد بودجه حمایتی گروه‌های فرهنگی و جهادی به 
کانون‌های فرهنگی مساجد و سازمان‌های مردم‌نهاد بود. هدف اصلی این برنامه، کاهش سن ازدواج، تسهیل 

ازدواج و تشویق به فرزندآوری بوده است.

حمایت و آگاهی‌بخشی

مدیرکل سازمان تبلیغات اسلامی خراسان شمالی
حجت‌الاسلام حمید رفیعی
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گزارشی از برپایی دو دوره رویداد ملی صبا 

در جست‌وجوی نشانی یار
کـز فعـال در امر انتخاب همسـر به همت سـازمان تبلیغات اسلامی و  رویـداد ملی صبا با هـدف رشـد و هم‌افزایی مرا
بـا همـکاری معاونـت جوانـان وزرات ورزش و جوانـان در راسـتای حمایـت از گروه‌های فعـال در واسـطه گـری ازدواج 

برگزار شد.
امـر  در  فعـال  کـز  مرا کـه  اسـت  شـده  موظـف  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  جمعیـت،  جوانـی  قانـون   ۳۷ مـاده  تبصـره‌  اجـرای  بـرای 
کـزی کـه درخواسـت اخـذ مجـوز مربوطـه را دارنـد ابتـدا از طریق ثبـت نام در سـایت  انتخـاب همسـر را مـورد بررسی قـرار دهـد. مرا
/https://smhido.ir و سـپس دریافـت و تکمیـل تمـام مـدارک لازم مـورد ارزیابـی قـرار می‌گیرنـد. پـس از قبولـی در مصاحبـه علمـی 
و اخـذ قبولـی از جلسـات شـورای تاییـد صلاحیـت متقاضیـان در صورتـی كـه صلاحیـت آنـان احـراز شـود، وزارت ورزش و جوانـان 

کـز فعـال در امـر انتخـاب همسـر را صـادر نمایـد.  موظـف اسـت بـا تأییـد سـازمان تبلیغـات اسلامی مجـوز مرا
از شـهریورماه 1401 کـه ایـن سـامانه افتتـاح شـد تـا خردادمـاه 1402 تعـداد 48 مرکـز پـس از ارزیابـی و تاییـد صلاحیـت در جلسـه 
کـزی از 18 اسـتان  مصاحبـه علمـی و شـورای تاییـد صلاحیـت متقاضیـان، موفـق بـه اخـذ تاییـد از سـازمان تبلیغـات شـدند. مرا
مرکـز،   2 شـرقی  آذربایجـان  مرکـز،   1 گلسـتان  مرکـز،   1 قزویـن  مرکـز،   1 زنجـان  مرکـز،   5 قـم  مرکـز،   2 البرز  مرکـز،   12 )تهـران  مختلـف 
اصفهـان 6  مرکـز،  مرکـزی 3  مرکـز،  جنوبـی 1  خراسـان  مرکـز،  رضـوی 4  خراسـان  مرکـز،  شـمالی 2  خراسـان  مرکـز،  غربـی 1  آذربایجـان 
فعالیـت  مجـوز  مرکـز(  فـارس 2  و  مرکـز  بویراحمـد 2  و  کهگیلویـه  مرکـز،  بختیـاری 1  و  چهارمحـال  مرکـز،  یـزد 1  مرکـز،  کرمـان 1  مرکـز، 
ک‌گذاری تجـارب ایـن  همسـریابی اخـذ کردنـد. بـرای فرهنگ‌سـازی، هم‌اندیشی، هم‌افزایـی، هماهنگـی، هم‌پوشـانی و اشترا
مجتمـع  محـل  در  همسـر  انتخـاب  امـر  در  فعـال  کـز  مرا ویـژه  صبـا  ملـی  رویـداد  نخسـتین  برگـزاری  مقدمـات  یکدیگـر،  بـا  کـز  مرا
كز تاییـد صلاحیت  فرهنگـی آمـوزشی آدینـه در روز پنجشـنبه 18 خردادمـاه 1402 فراهـم شـد. پـس از آن تـا اسـفند 1402 تعـداد مرا
از  نفـر  حضـور85  بـا  صبـا  ملـی  رویـداد  دومین  یکدیگـر،  بـا  کـز  مرا ایـن  تجـارب  ک‌گذاری  اشترا بـرای  كـه  رسـید  مرکـز  بـه 144   شـده 
کز جدیدالتاسـیس همسـان گزینی از اسـتان هـای مختلف )تهـران 14 مرکز، خراسـان رضـوی 17 مرکز،  مدیران و کارشناسـان مرا
فارس 4 مرکـز، یزد 3 مرکـز، آذربایجـان شـرقی 6 مرکز، گلسـتان 5 مرکز، اصفهـان 11 مرکـز، کهگیلویـه و بویر احمـد 1 مرکـز، مازندران 
1 مرکـز، زنجـان 3 مرکـز، همـدان 4 مرکـز، خوزسـتان 1 مرکز، البرز 1 مرکـز، قـم 1 مرکـز، کردسـتان 1 مرکز، مرکـزی 2 مرکـز، سـمنان 2 مرکز، 
اهواز 1 مرکز، لرسـتان 1 مرکـز(، در محل مجتمع فرهنگـی اردویی شـهید باهنر در 2 و 3 اسـفندماه سـال 1402 برگزار شـد. آنچـه در پی 
می‌آیـد خلاصـه‌ای از هم‌اندی‌شیهـای انجـام شـده فعـالان در حـوزه همسـریابی در دو رویـداد ملی صباسـت كـه با هدف آشـنایی 
کــــــز فــــعال همسـان‌گزینی، بـررسی آسـیب‌های همسـان‌گزینی و  بـا وضعیـت طلاق و ازدواج در کشـور، هم‌رسـانی تجــــارب مرا

شـدند. اجـرا   1402 سـال  در  ازدواج  واسـطه‌گری  فرهنگ‌سـازی  حـوزه  در  هم‌اندیشی 

همسان گزینی

در نخستین رویداد ملی صبا، 6 مرکز همسان‌گزینی جهت ارائه کامل تجربه 20 دقیقه‌ای و 7 مرکز 31
جهت ارائه کوتاه تجربه 5 دقیقه‌ای )مجموعا 13 مرکز( برحسب تنوع روش‌های مورد استفاده، 

انتخاب شدند. در این برنامه، شیوه‌های کاری همسان‌گزینی تشریح شد.

2 رویداد ملی صبا در سال 1402 با هدف رشد و هم‌افزایی مراکز فعال در امر انتخاب همسر به همت سازمان تبلیغات 
اسلامی و با همکاری معاونت جوانان وزرات ورزش و جوانان در راستای حمایت از گروه‌های فعال در واسطه گری ازدواج 

برگزار شد.

با اسکن این کیو‌آر‌کد 
 فیلم  دومین
 رویداد صبا  را ببینید.

با اسکن این کیو‌آر‌کد 
 فیلم  نخستین

 رویداد صبا  را ببینید.
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حجت‌الاسلام عزت‌زمانی: کار مردمی یعنی تنوع. بنابراین قصد نداریم به واسطه قانون، استعدادهای 
مردمی را نادیده بگیریم بلکه می‌خواهیم با رعایت اصول و بهره‌گیری از قانون، همه سلایق و 
استعدادهای مردمی را پوشش دهیم و به دنبال تقویت نهادهای مردمی فعال در انتخاب همسر هستیم.

بخشــی از برنامه آموزشــی دکتر نیما بردیافر، با موضوع 
»ازدواج در ایران؛ چیستی و چرایی«

ازدواج در ایران؛ چیستی و چرایی

مرور مطالعات مرتبط با ازدواج نشان می‌دهد که به طور کلی »دلایل و 
عوامل تمایل یا عدم تمایل به ازدواج« را می‌توان در سه دسته »خرد«، 

»میانه« و »کلان« قرار داد. 
   دلایل و عوامل سطح »خرد« بیشتر ناظر بر ویژگی‌های اکتسابی 
و یا انتسابی فرد و همچنین تجارب فردی است که می‌تواند مانع و یا 
تسهیلگر ازدواج باشد، این دلایل و عوامل به هشت مقوله »ویژگی‌های 
شــخصیتی تســهیلگر ازدواج«، »موانع فردی و اختلالات روانی«، 
»انتخاب عاشــقانه«، »ادامه تحصیل«، »باورهای مرتبط با خود«، 
»مجردی لذت‌بخــش«، »رابطه‌های جایگزیــن ازدواج« و »تجربه 

ازدواج )روابط( ناموفق« می‌شود.
   ســطح »میانه« علل و عواملــی را در برمی‌گیرد که در ســطح 
خانواده‌ها و روابط بین فردی ممکن است تسهیلگر و یا مانع ازدواج 
باشــد. این عوامل و دلایل به هفت مقوله »آگاهــی از مهارت‌های 
تعاملی«، »آگاهی از مهارت‌های حل اختــاف«، »نقش خانواده«، 
»یافتن همســانی«، »باورهای مرتبط با طــرف مقابل«، »باورهای 

مرتبط با فرایند ازدواج« و »احساس خود بودگی« مرتبط می‌شود. 
   عوامل و دلایل »کلان« مربوط به شرایط ساختاری و جامعه است 
که در اختیار فرد نبوده و می‌تواند زمینه‌ســاز ازدواج و یا مانع از آن 
باشد. این عوامل و دلایل به چهار مقوله »شرایط اقتصادی«، »شرایط 
فرهنگی و اجتماعی«، »شــرایط حاکمیتی و سیاســتی« و »نقش 

رسانه« تقسیم می‌شود. 
   علاوه بر این ســه سطح ذکر شــده، عوامل دیگری در بین سطح 
»میانــه« و »کلان« قرار می‌گیرنــد که عبارت‌انــد از: »عدم وجود 
جامعه‌پذیری جنســیتی«، »صنعت- رســانه ازدواج« و »مضیقه 

ازدواج«.

دلایل و عوامل ذکر شده در صورتیک‌ه در نهایت منجر به عدم تصمیم‌گیری برای ازدواج شود، سه پیامد 
»افزایش سن ازدواج«، »همخانگی و ازدواج سفید« و »تجرد قطعی« را به دنبال خواهد داشت. 

 
برنامه ارائه تجربه مراکز در اولین رویداد ملی صبا

در نخستین رویداد ملی صبا، 6 مرکز همسان‌گزینی جهت ارائه کامل تجربه 20 دقیقه‌ای و 7 مرکز جهت 
ارائه کوتاه تجربه 5 دقیقه‌ای )مجموعا 13 مرکز( برحسب تنوع روش‌های مورد استفاده، انتخاب شدند. 
در این برنامه، شیوه‌های کاری همسان‌گزینی تشریح شــد. مراکز منتخب همسان گزینی از استان‌های 
تهران، خراسان رضوی، فارس، کهگیلویه و بویر احمد، مرکزی و قم در قالب ارائه با فایل پاورپوینت ارسالی 
ذیل عناوین كلی انگیزه‌ها، راهی که طی کردیم، ملزومات تاسیس مرکز همسان گزینی، نحوه عملکرد 
مرکز در این سال‌ها، روش کار، چالش‌ها و فرصت‌ها، تجربیات و خاطرات، دستاوردها و اهداف و همراه با 
نمایش عکس، فیلم‌ و کلیپ‌های مربوطه، به ارائه تجربیات‌شان پیرامون فعالیت همسان‌گزینی پرداختند. 
رنگ آمیز طوسی از مرکز مهرآفرینان سرزمین سکوت )خراسان رضوی، مشهد مقدس(، حجت‌الاسلام 
یدالله دهقان شادکامی از مرکز شادکام )مرکزی، اراک(، دکتر بهاره زارع از مرکز انتخاب آگاهانه )فارس، 
شیراز( و دکتر آرمان داوری از مرکز ســایه‌های ماندگار )تهران( برخی از افرادی بودند كه در این بخش 

سخنرانی داشتند.

32
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برنامه آسیب شناسی همسان‌گزینی در ایران

در بخش دیگری از نخستین رویداد ملی صبا، برنامه آسیب شناسی 
همسان‌گزینی در ایران برگزار شد. در این نشست که به روش مصاحبه 
گروه متمرکز )یا فوکوس گروپ( برای بررســی مسائل اصلی مراکز 
همســان‌گزینی و شناســایی راهکارهای مرتبط با حل این مسائل 
برگزار شد، تعدادی از مراکز موفق و با تجربه در حوزه همسان‌گزینی 

مشارکت داشتند. سؤالات اصلی این نشست به قرار زیر بود؛
   ملزومات همسان گزینی در ایران چیست؟ 

   همسان گزینی در ایران چه کارکردهایی دارد؟ 
   موانع فرهنگی، حقوقی، اجتماعی، اقتصادی و... برای کار در حوزه 

همسان گزینی در ایران کدام است؟ 
   چه انواعی برای خدمات همســان‌گزینی می توان متصور شد و 

کارکردهای هر یک چیست؟ 
   آسیب‌ها و چالش‌های همسان‌گزینی در ایران چیست؟ 

   چگونه می‌توان به ارتقای همسان گزینی در ایران کمک کرد؟ 
   چه دوره‌های آموزشــی برای ارتقای همســان‌گزینان پیشنهاد 

می‌شود؟ 

در پایان برخی از مهم‌ترین مسائل و راهکارهای حل مسائل 
بحث، بررسی و ثبت گردید كه مهم‌ترین نظرات به‌طور خلاصه 

چنین بودند؛
  اعتبار بخشی مراکز

   تهیه نرم افزار پشتیبانی از مراکز با قابلیت تخصیص برنامه برای 
هر مرکز

   دسترسی به سامانه های هویتی مانند ثبت احوال و مدارک علمی 
و دانشگاهی و  مانند اینها

   حمایت رسانه ای از مراکز برای تبلیغات
   استفاده از ظرفیت سازمان‌های دولتی در استان‌ها )اوقاف، کمیته 
امداد امام خمینی )ره(، شهرداری، آموزش و پرورش و ....( برای ترویج 

همسان گزینی  و حمایت از مراکز
   راه اندازی و جلب حمایت‌های خیرین ازدواج

   تاسیس هیات اندیشه‌ورز مراکز
   تدوین شیوه نامه و دستورالعمل های واحد برای همه مراکز

   افزایش دانش واسطه گری از طریق آموزش و ...
   راه اندازی و تشکیل وقف ازدواج

   حمایت مالی از مراکز در قالب معافیتهای مالیاتی

در همین حال با حضور موثر حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی، 
معاون فرهنگی ســازمان تبلیغات، در این نشست بر موارد 

زیر تاکید شد؛
1  تاکید بر رعایت موازین شرعی و قانونی مراکز همسان‌گزینی

2 عدم ایجاد متناظر اســتانی جهت انجام امــور مربوط به مراکز 
همسان‌گزینی در استان‌ها وشهرســتان‌ها و تمرکز امور در ستاد در 

مقطع فعلی
3 تاکید بر ساختار مردمی مراکز همسان‌گزینی و نظامات مردمی آن

4 ایجاد شــبکه های کنشــگری در ســطح کشــور و اســتان و 

دکتر فروتن: متاسفانه از هر سه ازدواج یک مورد به طلاق می انجامد و ۴۰ درصد طلاق‌ها در خانواده‌هایی 33
رخ می‌دهد که حداقل یک فرزند دارند و این بسیار ناراحت‌کننده است. عدم درک زن و مرد از تفاوت‌های 

یکدیگر از اصلی‌ترین عوامل اختلافات خانوادگی است كه باید قبل از ازدواج، آن را آموزش داد.
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دکتر فاطمه قاسم‌پور: یکی از راهکارهای تاكید شده در زمینه واسطه‌گری ازدواج، احیای 
سب‌کهای محله محور مثل نقش مساجد در همسریابی و دیگری ایجاد مراکز انتخاب همسر 
بود لذا جایگاه مراکز انتخاب همسر در امر مقدس ازدواج خودش را نشان می‌دهد.

فرهنگی وجود دارد اما براساس تحقیقات، موضوع همســریابی یکی از موانع جدی بود که سیاست‌گذار 
را برآن داشت تا در این حوزه اقدام کند. با اراده و اهتمامی که وزارت ورزش و جوانان و سازمان تبلیغات 
اسلامی و همچنین ستاد ملی جمعیت داشتند، ماده ۳۷ قانون جوانی جمعیت تصویب شد و خوشبختانه 
مجوز مراکز انتخاب همسر صادر شد و خوشحالم که در آستانه روز ازدواج این قانون اجرایی شد. یکی از 
راهکارهای تاكید شده در این زمینه، احیای ســبک‌های محله محور مثل نقش مساجد در همسریابی و 
دیگری ایجاد مراکز انتخاب همســر بود لذا جایگاه مراکز انتخاب همسر در امر مقدس ازدواج خودش را 
نشان می‌دهد. امیدواریم با حمایت هر دو نهاد وزارت ورزش و جوانان و سازمان تبلیغات و همراهی مجلس 

و ستاد ملی جمعیت این حوزه توسعه پیدا کند.
 

   دکتر کاظم فروتن، رئیس ســتاد ملی جمعیت: متاسفانه از هر ســه ازدواج یک مورد به طلاق 
می انجامد و ۴۰ درصد طلاق‌هــا در خانواده‌هایی رخ می‌دهد که حداقل یک فرزند دارند و این بســیار 
ناراحتک‌ننده است. عدم درک زن و مرد از تفاوت‌های یکدیگر از اصلی‌ترین عوامل اختلافات خانوادگی 
است كه باید قبل از ازدواج، تفاوت‌های زن و مرد را به زوج‌های جوان آموزش داد. اگر در آموزش‌های قبل 
از ازدواج به این حوزه توجه شود، بسیاری از مشکلات حل می شوند. مراکز انتخاب همسر باید در همان 
زمان انتخاب همســر یعنی قبل از ازدواج این آموزش‌ها را به دختر و پسر ارائه دهند چون پس از ازدواج 
تاثیری نخواهد داشت. دیگر مشکلات و اختلافات زن و مرد همه درمان‌های مختص خود را دارند و هیچ 
مشکلی در حوزه خانواده امروز وجود ندارد که قابل درمان نباشد اما وقتی دیر برای درمان اقدام شود کار 

دشوار خواهدشد‌.

 
برنامه ارائه تجربه مراکز در دومین رویداد ملی صبا

در دومین رویداد ملی صبا، 8 مرکز همســان‌گزینی جهت ارائه کامل تجربه 20 دقیقه‌ای برحســب تنوع 
روش‌های مورد استفاده، انتخاب شدند. در این برنامه، شیوه‌های کاری همسان‌گزینی تشریح شد. مراکز 
منتخب همسان گزینی از استان‌های تهران، اصفهان، قم، همدان، گلستان و مازندران در قالب ارائه با فایل 
پاورپوینت ارسالی ذیل عناوین كلی انگیزه‌ها، راهی که طی کردیم، ملزومات تاسیس 
مرکز همسان گزینی، نحوه عملکرد مرکز در این سال‌ها، روش کار، چالش‌ها و فرصت‌ها، 
تجربیات و خاطرات، دستاوردها و اهداف و همراه با نمایش عکس، فیلم‌ و کلیپ‌های 
مربوطه، به ارائه تجربیات‌شان پیرامون فعالیت همسان‌گزینی پرداختند. زهرا تشیع 
از مرکز کانون پیوند مهر )اصفهان(، سینا صفار از مرکز خانواده مسجد بنیان )تهران(، 
رحیمه خسروی از مرکز بهار پیوند )قم(، علیرضا ریاحی از مرکز آوای رحمت )گلستان( 
و صابر فضلعلی از مرکز پیوند مهرآفرین )تهران( برخی از افرادی بودند كه در این برنامه 
سخنرانی كردند. همچنین حجت‌الاسلام مهدی متقی‌فر، مدیرکل دفتر برنامه‌ریزی 
و توســعه اجتماعی جوانان وزارت ورزش، حجت‌الاسلام روح‌الله حریزاوی، قائم‌مقام 
سازمان تبلیغات اسلامی، دکتر سینا کلهر، معاون امور جوانان وزارت ورزش و جوانان و 
دکتر شکیبا محبی‌تبار، دبیر ستاد ملی جمعیت در مراسم اختتامیه دومین رویداد ملی 

صبا به ایراد سخنرانی پرداختند. 

شهرستان‌ها از فعالان و کنشگران مراکز
5  استفاده از ظرفیت مساجد و مجموعه‌ها و نهادهای مردمی

6  تلاش برای شــکل گیری توافقات و اتصال بــه مجموعه‌های 
نظارتی همانند مراکز تایید هویت

7   سودجویی و سوءاستفاده از مراکز همسان گزینی به عنوان خط 
قرمز تلقی می‌شود.

8  تعدد سلیقه و روش‌های کار در چارچوب اصول و موازین شرعی 
و قانونی مورد تایید و تاکید است 

9  حمایت مالی از مراکز همسان‌گزینی یک آفت تلقی می شود لذا 
تامین منابع حمایتی غیرمستقیم در برنامه سازمان قرار دارد.

 

سخنرانی‌های اختتامیه نخستین رویداد ملی صبا

   دکتر وحید یامین‌پور، معاون امور جوانان وزارت ورزش و 
جوانان: تحقیقات  از مراکز همسان‌گزینی حتما به صورت میدانی 
صورت خواهد پذیرفت تا از امنیت این مراکز همسان‌گزینی اطمینان 
حاصل شود و نیز به لحاظ علمی و مهارتی از این مراکز تحقیقات به 

عمل خواهد آمد. 

   حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی، معاون فرهنگی و تبلیغ 
سازمان تبلیغات اسلامی: ســنت واسطه‌گری ازدواج باید احیا 
شــود و ما در ســازمان تبلیغات به دنبال تقویت نهادهای مردمی 
فعال در انتخاب همسر هستیم. واسطه‌گری ازدواج یک فرهنگ و 
سنت در تاریخ ایران از قدیم بوده و بعد به برکت اسلام در کشورمان 
تقویت شد، اما امروز یکی از اشکالات ما کم رنگ شدن این سنت 
و فرهنگ است که باید احیا شــود. با وجود روایات متعدد در مورد 
ارزش و جایگاه واســطه‌گری ازدواج، وصلــت دو جوان در روایات 
دینی ما ارزش و عظمت بالایی دارد. همه مــا موظفیم در این راه 
قدم برداریم و از مجموعه‌های مردمی و افــرادی که در این حوزه 
دغدغه‌مندتر هســتند حمایت کنیم. توجه به حــوزه نهاد دین و 
ایجاد یک سامانه مشــترک که دسترسی‌ها را آســان‌تر کند نیاز 
این حوزه اســت که باید با همکاری یکدیگر انجــام دهیم. البته 
سلایق و روش‌های مختلفی در این حوزه وجود دارد؛ کار مردمی 
یعنی تنوع. بنابراین قصد نداریم به واســطه قانون، استعدادهای 

مردمی را نادیــده بگیریم بلکــه می‌خواهیم با 
رعایت اصول و بهره‌گیری از قانون، همه سلایق و 
استعدادهای مردمی را پوشش دهیم و به دنبال 
تقویت نهادهای مردمی فعال در انتخاب همسر 
هستیم. ما در آغاز یک راه مشترک قرار گرفته‌ایم 
و بدیهی است که با مشکلات و چالش‌هایی روبرو 
خواهیم شد اما با فهم و درک مشترک می‌توانیم 
همه مشکلات را از پیش رو برداریم و این حوزه 

را توسعه دهیم.
   دکتر فاطمه قاسم‌پور، رئیس فراکسیون 
زنان مجلس شورای اسلامی: در مسیر ازدواج 
جوانان موانع زیادی از جملــه موانع اقتصادی و 

حجت‌الاسلام رضا 
عزت زمانی: سنت 
واسطه‌گری ازدواج 
باید احیا شود و ما 

در سازمان تبلیغات 
به دنبال تقویت 
نهادهای مردمی 
فعال در انتخاب 

همسر هستیم

34
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گزارشی از عملکرد سازمان تبلیغات اسلامی در اجرای تبصره 
ماده 37 قانون جوانی جمعیت 

تو را می‌جویم
برخلاف تصـور خیلی‌هـا، در زندگی پرهیاهـوی امروزی كه عـده‌ای ظاهرهایـی متفاوت با درونیات‌شـان دارند، شـاید 
انتخـاب همسـر مناسـب، از سـخت‌ترین تصمیم‌هـا بـرای جوانـان و خانواده‌هایشـان باشـد. نشـان به این نشـان 
حتی  می‌شـود  موجـب  نادرسـت  انتخـاب  از  تـرس  دارد.  فزونـی  بـه  رو  روزبـه‌روز  انتخـاب،  در  اشـتباه  همین  از  طلاق  آمـار  كـه 
خانواده‌ها دسـت‌ بـه عصاتـر از قبـل در انتخاب همسـر مناسـب بـرای جوان‌شـان رفتار كننـد و همین تعلـل، فرصت‌هـا را از بین 
ببرد و زمینـه تجـرد قطعـی را بخصـوص درمـورد دختران افزایـش دهـد. كاهـش ازدواج هـم مهم‌ترین لطمـه را بـه رشـد جمعیت و 
كز معتبر و رسـمی اسـت كه  فرزندآوری می‌زنـد.  برای گریز از ایـن هراس، بهترین راه اسـتفاده از مشـاوره و طلب یاری گرفتن از مرا
جمعیـت  جوانـی  قانـون  همین‌رو  از  كننـد.  انتخـاب  جوانـان  بـرای  را  همسـان  گزینـه  بهتریـن  دارنـد  توانایـی  ازدواج  زمینـه  در 
تمهیداتـی اندیشـیده تـا در سـایه آن ازدواج تاجایـی كـه امـكان دارد تسـهیل شـود و مهم‌تـر از آن پایـدار بمانـد. مطابق مـاده۳۷ 
قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت، سـازمان تبلیغات اسلامی مکلف اسـت به منظور ترویج و تسـهیل در امـر ازدواج، 
از طریق مؤسسـات فرهنگی، مسـاجد و روحانیون و دیگر ظرفیت‌هـای مردمی به توسـعه فرهنگ واسـطه‌گری در امر انتخاب 

همسر، با محوریت و مشارکت خانواده‌ها و رعایت موازین قانونی و شرعی بپردازد. 
کـز فعـال در  همچنین تبصـره ایـن مـاده، وزارت ورزش و جوانـان را موظـف كـرده بـا تأییـد سـازمان تبلیغـات اسلامی، مجـوز مرا
امـر انتخـاب همسـر را صـادر نمایـد. در مـدت 3 سـالی كـه از ابلاغ قانـون جوانـی جمعیـت می‌گـذرد، سـازمان تبلیغـات اسلامی 
بـرای مهم‌تریـن تكلیفـی كـه ایـن قانـون برایـش درنظـر گرفتـه، فعالیت‌هـای متنوعـی انجـام داده اسـت. از راه‌انـدازی سـامانه 
ملی همسـان‌گزینی گرفته تا ایجـاد پلتفرم همـدم كـه توانسـته بیـش از 1380 ازدواج موفق را بـه ثبت برسـاند. آنچه در پـی می‌آید 
مروری گذرا بر عملكرد سـازمان تبلیغات اسلامی در اجـرای تبصره مـاده 37 قانون حمایـت از خانواده و جوانی جمعیت اسـت 

كـه بـا یكدیگـر می‌خوانیم.

مراکز همسریابی که درخواست اخذ مجوز دارند پس از تکمیل تمام مدارک لازم مورد ارزیابی قرار 35
می‌گیرند و در صورت احراز شرایط، وزارت ورزش و جوانان موظف می‌شود با تأیید سازمان تبلیغات 

اسلامی، مجوز فعالیت در امر انتخاب همسر را برای آنها صادر كند.

همسان‌گزینی

در مدت 3 سالی كه از ابلاغ قانون جوانی جمعیت می‌گذرد، سازمان تبلیغات اسلامی برای انجام ماده 37 این قانون، 
فعالیت‌های متنوعی انجام داده است. از راه‌اندازی سامانه ملی همسان‌گزینی گرفته تا ایجاد پلتفرم همدم.
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گام اول برای مجوز همسان‌گزینی 

مراكزی كه قصد داشته باشند خدماتی برای همسریابی به هموطنان 
در اقصی نقاط كشور ارائه دهند، باید از وزارت ورزش و جوانان مجوز 
بگیرند اما آنهایی می‌توانند وارد این روند شوند كه صلاحیت‌شان را 
سازمان تبلیغات اســامی تایید كرده باشد. با این حساب نخستین 
گام در این مسیر، ثبت‌نام در ســامانه ملی همسان‌گزینی به نشانی 
اینترنتی smhido.ir  است. این سامانه را سازمان تبلیغات اسلامی 
برای اجرای تبصره مــاده 37 قانون جوانی جمعیــت ایجاد كرده و 

صلاحیت‌ها از این طریق بررسی می‌شود.
مراکزی که درخواست اخذ مجوز دارند پس از تکمیل تمام مدارک 
لازم مورد ارزیابی قرار می‌گیرند و پس از قبولی در مصاحبه علمی در 
جلسات شورای تایید صلاحیت متقاضیان، در صورت احراز شرایط، 
وزارت ورزش و جوانان موظف می‌شــود با تأیید ســازمان تبلیغات 

اسلامی، مجوز فعالیت در امر انتخاب همسر را برای آنها صادر كند.

فعالیت‌های ستادی

   تشکیل شــورای هم‌افزایی مشترک ســازمان تبلیغات اسلامی 
و وزارت ورزش و جوانــان متشــکل از نماینــدگان ســازمان و 
وزارتخانه)آقایان حجت الاســام ابوترابی، بردیافــر، مروار، حجت 

الاسلام متقی فر و خانم ها لطفی‌زاده و گودرزی( 
   برگزاری جلسات مشترک شورای هم افزایی

   تهیه و تدوین دســتورالعمل اجرایی تبصره ماده 37 ویژه مراکز 
همســان گزینی مورد تایید و ابــاغ به کلیه مراکــز جهت اجرای 

دستورالعمل
   بازبینی تعرفه مراکز همسان گزینی مورد تایید

   بازبینی دستورالعمل‌های اجرایی مراکز همسان گزینی مورد تایید
   تهیه و تدوین آئین‌نامه نظارت و بازرسی از مراکز همسان گزینی 

مورد تایید
   برنامه‌ریزی و اجرای رویداد صبا1 و صبا2 ویژه مراکز همســان 

گزینی مورد تایید

برای ارتقای سطح آموزشی مراکز همسان گزینی دوره‌هایی آموزشی برگزار شده است كه مدیران 
مراکز همسان‌گزینی مورد تایید و واسطه‌های ازدواج در آنها شركت داشتند. 2500 شركتك‌ننده 
36در این دوره‌ها شركت داشتند و 100 كنشگر موفق به اخذ گواهی نامه آموزشی شدند.

آمار فعالیت‌های ستادی 

 2000 متقاضی تا پایان سال 1402 در سامانه ملی همسان‌گزینی ثبت‌نام كردند
 200 متقاضی پرونده خود را تكمیل كردند كه همگی در جلســات شورای هم‌افزایی بررسی 

شده است
 144 متقاضی تایید صلاحیت شدند

 40 پرونده در دست بررسی است
 16 متقاضی رد صلاحیت شدند

 27 جلسه شورای هم‌افزایی )به طور متوسط هر ماه 2 جلسه و هرجلسه 6 پرونده( تشكیل شد

بروزرسانی سامانه ملی همسان گزینی 

به منظور تامین زیرســاخت‌های لازم برای ارائه خدمات به مراکز ســامانه ملی همسان‌گزینی 
بترتیب ذیل بروزرسانی شده است. همچنین به منظور اعطای نماد اعتماد سازمان تبلیغات به 
سامانه‌ها، پلتفرم‌ها و اپلیکیشن‌های آنلاین و در بســتر اینترنت، صفحه ویژه در سامانه ایجاد 

شده است.
   ایجاد دسترسی تمدید مجوز

   ایجاد اطلس مراکز دارای تاییدیه در سراسر کشور
   ایجاد صفحه ثبت شکایات از مراکز همسان گزینی

آموزش واسطین ازدواج

برای ارتقای سطح آموزشی مراکز همسان گزینی که در این امر فعالیت دارند، دوره‌های آموزشی 
برگزار شده است كه مدیران و کنشگران مراکز همسان‌گزینی مورد تایید و واسطه‌های ازدواج 

در آنها شركت داشتند.
2500 شركت‌كننده در این دوره‌ها شركت داشتند

100 كنشگر موفق به اخذ گواهی نامه آموزشی شدند
80  ساعت مجموع دوره آموزش بود كه به صورت آفلاین در سامانه مبشران برگزار شد

نظارت و بازرسی مراکز همسان گزینی 

برای نظارت بر عملكرد مراكز همســان‌گزینی مورد تایید، ســتاد جمعیت سازمان تبلیغات 
اسلامی به دو شیوه عمل می‌كند. 

   نظارت پیشینی: گروه تحقیق متشــکل از حدود 50 نفر از کارشناسان ستاد جمعیت در 
سراسر کشور، مسئولیت تحقیق و بررســی در خصوص متقاضیان تاسیس مراکز را به عهده 

دارند.
   نظارت پسینی: در بازدید از استان‌هایی كه مراكز فعال همسان‌گزینی دارند، یك بازرس به 
نمایندگی از ستاد جمعیت خانواده و شورای همسان گزینی به اتفاق نمایندگان ستاد جمعیت 
سازمان در اســتان‌ها و معاونین فرهنگی و روسای ادارات شهرســتان‌های سازمان نسبت به 
بررسی و بازدید از مراکز اقدام می‌كنند. در برنامه‌ریزی صورت گرفته و مطابق آئین‌نامه نظارت 
و بازرسی از مراکز همســان گزینی مورد تایید، تاكنون نظارت و بازرسی از 41 مركز فعال در 
استان‌های خراسان رضوی، خراسان شمالی، گلســتان، کهگیلویه و بویر احمد، چهارمحال و 
بختیاری، فارس، اصفهان، قم، آذربایجان شــرقی، آذربایجان غربی، تهران و همدان به عمل 

آمده است.
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مربوطه، برخی اطلاعات و مشخصات وارد شده توسط کاربران مانند 
اطلاعات هویتی، تحصیلی، شــغلی و محل سکونت را صحت سنجی 
میک‌ند تا متقاضیان اســتفاده از این ســامانه با خطــای کمتری با 
متقاضیان دیگر آشنا شوند؛ بخش دیگری از اطلاعات مانند مشخصات 
فردی، ظاهری، میزان تقید به دین و مسائلی از این دست نیز براساس 

خود اظهاری کاربران در حساب کاربری آنها نمایش داده می‌شود.

همدم به روایت آمار

2,800,000 بار
  همدم مورد جستجوی
 دستی و سیستمی کاربران قرار گرفته است

650,000 بار 
پلتفرم همدم نصب و دانلود شده است

85,000 معرفی
 در همدم صورت گرفته است

10,200 آزمون روانشناختی
  برای غربالگری جهت تضمین سلامت روان
 خانواده‌ها در همدم انجام شده است

1380 ازدواج
 از طریق سامانه همدم انجام شده است

4380 ازدواج
  از ابتدای ایجاد سامانه همسان‌گزینی 
به سامان رسیده است

6 طلاق
 از مجموع ازدواج‌های انجام شده ثبت شده است 

650 محتوای آموزشی
 در قالب فیلم، پادكست، اینفوگرافی و مقاله در قسمت 
مجله آنلاین و صفحات شبكه اجتماعی همدم درخصوص 
آموزش‌های لازم برای تشكیل خانواده بالنده و پایدار تولید 
شده است

همدم، سكویی برای ازدواج‌ موفق

»همدم« سامانه‌ای وابسته به موسسه فرهنگی و اطلاع رســانی تبیان است و تبیان به عنوان بزرگترین 
مجموعه سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه فناوری اطلاعات و ارتباطات، نامی آشنا برای كاربران اینترنت 
به‌شمار می‌رود. تبیان پیش از راه‌اندازی همدم و در ســال 1394 سامانه »همسان گزینی« را در سایت 
خود ایجاد كرد که بر پایه فعالیت معرفان ازدواج، کار‌های خود را دنبال میک‌رد. در همسان‌گزینی، جوانان 
مشــخصات خود را و معرفان ازدواج، مشــخصات متقاضیان خود را در آن وارد كرده و معرفان براساس 
مشخصات موجود، گزینه مناســب برای متقاضیان خود را انتخاب میک‌ردند. در این مدت ۷هزار نفر در 
سامانه همسان‌گزینی تبیان ثبت‌نام کرده و بیش از ۳ هزار و ۷۰۰ ازدواج موفق در آن ثبت شد اما دامنه 
این فعالیت محدود به ۶ استان می‌شــد و خود کاربران هم امكان انتخاب نداشتند. همین محدودیت‌ها 

باعث شد، همدم به عنوان یك اپلیكیشن موبایلی جایگزین آن شود.
 چندی پیش زهره حســینی، مدیــر پلتفرم همــدم كه بــا نشــانی » Tebyan.Hamdam@   « در 
شبكه‌های اجتماعی قابل دسترسی است، در نشست هم‌اندیشی ازدواج پایدار درباره روند همسان‌گزینی 

و همسریابی در موسسه تبیان توضیحاتی ارائه كرد كه بخشی از آن چنین بود؛
   از سال 1385 متوجه شــدیم که کاربران شبکه‌های اجتماعی به صورت 
خودجوش با یکدیگر آشــنا شــده و ازدواج میک‌نند. با ایجاد شدن چنین 
بستری از آشــنایی، موسســه تبیان تصمیم گرفت مدلی ارائه دهد که بر 
مبنای سبک زندگی دین‌دارانه و البته با در نظر گرفتن پایه‌های علمی چون 
الگوهای روانشناسی و تناسب‌سنجی باشد. این ایده منجر به طراحی سامانه 
»همسان‌گزینی« شد که تا سال 93 منجر به شناسایی حدود 150 معرف 

ازدواج شد.
   این سامانه در سال 94 رونمایی شد که تا ســال 1400 از طریق آن در 
6 استان کشور فعال بودیم. طی این 6 ســال فعالیت بیش از 85 هزار نفر از 
6 استان کشــور ثبت نام کردند و پس از انجام یک مصاحبه راستی آزمایی 
با 16 هزار نفر از این افراد، نهایتا به 3700 مورد ازدواج از طریق این سامانه 
دست یافتیم. پس از اینکه متوجه شدیم کاربران ما علاقه دارند خودشان هم 
در بانک اطلاعاتی همدم جستجو کنند و باتوجه به اینکه نیاز به گستردگی 
چنین فعالیتی بود، پلتفرم »همدم« را طراحی کردیم که این پلتفرم در سال 
1400 با حضور آقای قالیباف رونمایی شد. همدم، پلتفرم دستیار خانواده‌ها 
برای جوانان است که از مسیر آموزش و همســر‌یابی استفاده میک‌ند برای 

اینکه بتواند به خانواده‌ها در مسیر ازدواج جوانانشان کمک‌رسانی بکند.
   سکوی اینترنتی همدم 4 ســرویس اصلی دارد؛ بخش همدم‌یاب جهت 
ثبت‌نام برای پیدا کردن فرد مناسب ازدواج، قســمت مشاوره که به بخش 

»پرســان« مجموعه تبیان متصل می‌شــود، بخش مجله آنلاین که مربوط به 
 محتواهای آموزشی است و قسمت کارگاه‌های آموزشی که به صورت آنلاین و حضوری برگزار می‌شوند.

   برای ثبت نام در پلتفرم همدم فــرد باید فرمی را پر کرده و مدارکی از اطلاعــات فردی را به منظور 
صحت‌ســنجی بارگذاری کند. پس از آن باید به دو آزمون روانشــناختی پاســخ دهد تا افراد به لحاظ 
روانشــناختی غربالگری شــوند. با این آزمون، افرادی که آماده ازدواج نیســتند را وارد پروسه مشاوره 
میک‌نیم. همچنین شاخص‌های افراد را دریافت میک‌نیم تا از طریق این مشخصه‌ها افراد مناسب یکدیگر 

را شناسایی ک‌نیم.
   در ابتدای کار، این پلتفرم بر اساس شاخص‌های همسان‌گزینی، 5 پیشنهاد به کاربر ارائه می‌دهد که 
اگر مناسب بود درخواست آشنایی بدهد. درخواست آشــنایی برای فرد هدف پیامک شده که می‌تواند 
بدون مشخصات هویتی او، این پیشنهاد را بررســی کند. اگر دو نفر یکدیگر را تایید کردند، اطلاعات در 
اختیار معرف قرار می‌گیرد تا با دختر و پسر و خانواده‌هایشان ارتباط بگیرد و اطلاعات تکمیلی را نیز در 

اختیارشان قرار دهد.
*یکی از قابلیت‌های ویژه سامانه همدم که توانسته است تا حد قابل قبولی اعتماد مردم را به خود جلب کند، 
همکاری با نهادهای مرجع برای احراز هویت کاربران است؛ این سامانه با استعلام مدارک از دستگاه‌های 

سکوی اینترنتی همدم 4 سرویس اصلی دارد؛ بخش همدم‌یاب جهت ثبت‌نام برای پیدا کردن فرد مناسب 37
ازدواج، قسمت مشاوره که به بخش »پرسان« مجموعه تبیان متصل می‌شود، بخش مجله آنلاین که مربوط به 

محتواهای آموزشی است و قسمت کارگاه‌های آموزشی که به صورت آنلاین و حضوری برگزار می‌شوند.
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یکی از قابلیت‌های ویژه سامانه همدم که توانسته است تا حد قابل قبولی اعتماد مردم را به خود جلب 
کند، همکاری با نهادهای مرجع برای احراز هویت کاربران است؛ این سامانه با استعلام مدارک از 
38دستگاه‌های مربوطه، برخی اطلاعات و مشخصات وارد شده را صحت سنجی می‌کند.

 »همدم« سامانه‌ای وابسته به موسسه فرهنگی و
 اطلاع رسانی تبیان است و تبیان به عنوان بزرگترین 
مجموعه سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه فناوری 
اطلاعات و ارتباطات، نامی آشنا برای كاربران اینترنت 
به‌شمار می‌رود. تبیان پیش از راه‌اندازی همدم و 
در سال 1394 سامانه »همسان گزینی« را در سایت 
خود ایجاد كرد که بر پایه فعالیت معرفان ازدواج، 
کار‌های خود را دنبال میک‌رد. در همسان‌گزینی، 
جوانان مشخصات خود را و معرفان ازدواج، مشخصات 
متقاضیان خود را در آن وارد كرده و معرفان براساس 
مشخصات موجود، گزینه مناسب برای متقاضیان خود 
را انتخاب میک‌ردند
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جشن تولد فرمانده است؛ میهمانی امید‌های آینده. ما بچه شیعه‌ها تصمیم گرفتیم برای فرمانده جشن تولدی 
ویژه بگیریم. کیک تولد امام زمان‌مان را همراه با خانواده در خانه پختیم و به جشن  آوردیم تا در حیاط جمکران 
کنار هم بشود بزرگ ترین کیک نذری دنیا. واسه جشن تولد، یه سرود آماده كردیم، »سلام فرمانده از امید آینده«. 
آمدیم  وســط صحن جمکران با همه بچه‌ها، اجرایش كردیم.  ما با چند هزار تا مامانِ کالسکه به دست آمدیم. 
یک ردیف هزارتایی از مامانا با نی‌نی‌های تو کالسکه کنار باباها. یک ردیف دیگه، هزارتا مامان همراه با نی‌نی تو 
کالسکه و یک بچه کوچولو تو بغل باباها! هزارتای سوم، مامانا با نی‌نی‌های کالسکه سوار و دو تا بچه کنار کالسکه و 
همین طور رفتیم تا به خانواده‌های هفت نفره رسیدیم. یک بخش هم  بابابزرگ‌ها و مامان بزرگ ها همراه با نوه و 
نتیجه‌ها، در کنار عمه‌ها و خاله‌ها و دایی‌ها و عمو ها؛ اصلا خاندانی آمدیم.  آخر جلسه هم عکس یادگاری گرفتیم 
با قاب مسجد؛ آن هم باحضور 3۰۰۰ تا مادر با خانواده و بچه‌هایشــان كه می‌شدند 10 هزار نفر. ما بزرگ‌ترین 

گردهمایی کالسکه سواران نسل ظهور را ساختیم. ما سربازان كالسكه سوار.

جشن تولد فرمانده است؛ میهمانی امید‌های آینده. ما بچه شیعه‌ها تصمیم گرفتیم برای فرمانده جشن تولدی 39
ویژه بگیریم. کیک تولد امام زمان‌مان را همراه با خانواده در خانه پختیم و به جشن  آوردیم تا در حیاط جمکران 

کنار هم بشود بزرگ ترین کیک نذری دنیا.

سربازان كالسكه‌سوار

با اسکن این کیو‌آر‌کد 
فیلم  جشن نیمه شعبان 
جمکران  را ببینید.

جشنی متفاوت در نیمه شعبان 1402 در جمكران برپا شد


